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	→内容简介

	从 1984 年第一家湿巾加工厂加工出第一片湿巾以来，湿巾市场已经在中国存在了30 来年，销量一直不大，而突飞猛进的一年当数 2003 年的非典时期，但目前市场还没有出现 寡头局面，几乎每个品牌都处在上升态势，未出现优势品牌。受益于湿巾行业生产技术不断提高以及下游需求市场不断扩大，湿巾行业在国内和国际市场上发展形势都十分看好。虽然受金融危机影响使得湿巾行业近两年发展速度略有减缓，但随着我国国民经济的快速发展以及国际金融危机的逐渐消退，我国湿巾行业重新迎来良好的发展机遇。 

目前很多企业只是尝试性地进入湿巾市场，并没有把它作为一个完全独立的产品品类来推，同时，碍于它暂时还不能象普通纸巾市场一样，成为人们的必需品，所以受整体市场的销量、厂家推广的投入以及消费者对其的认知等诸多限制，湿纸巾市场离真正的独立市场尚都存在着一定的距离。

到2014年，工业用和民用湿巾每年需求将增长4.3%，达到230亿美元。湿巾将继续因其便利、一次性、可携带以及少污染等优势而受到消费者青睐。受市场不断完备，更多环保型消费品及清洁方式的出现等影响，湿巾需求增长率将有所下降。随着绿色环保趋势的发展，湿巾制造商将继续开发更环保的产品，如可生物降解的产品等。便利度、市场接受度以及创新度仍然是主要的市场推动力。在手部清洁、身体清洁、家庭清洁以及其它清洁用品市场，小体积的湿巾预计会有较大的增长。对一次性、便捷方便的清洁用品的需求将推进家庭清洁湿巾，如一般的消毒湿巾的大幅增长。手部及身体清洁湿巾，例如卫浴卫生消毒产品，也将会有较大的市场渗透。一般的洗浴湿巾将获得卧床不起或洗浴不便的消费者的较大青睐。婴儿湿巾将仍是湿巾消费市场最大的需求产品，不过同样也会因为市场的日益完备以及更多更新、更细的非尿布替代品的出现而有所下降。

经过几年的市场的培育和消费者卫生习惯的日益建立，消费者对湿巾的需求欲望已经积累到一定程度，市场也达到了一定的膨胀期，再加上一些大品牌大企业进行推广运作，湿巾市场将迎来新局面。业界预测，中国的湿巾市场正处于“井喷铺垫期”，将会有一个小的事情破冰，从而拉动整个行业的增长。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志提供的基础信息以及湿巾专业研究单位公布的大量资料，对国内外湿巾行业发展状况，我国湿巾行业目前的竞争状况、成长性，发展趋势、主要企业的发展状况，中国湿巾行业所面临的机遇与冲击等进行了分析。报告还重点探寻了湿巾行业的市场需求状况，企业竞争状况，行业发展趋势，以及企业应当采取的发展策略，准确了解目前湿巾行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的专业性报告。
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第四章 2012-2013年中国湿巾行业市场调查情况分析
第一节 2012-2013年中国湿巾市场运行现状分析
一、国内湿巾市场现状分析
2009年我国湿巾市场容量约为268.48亿片，2010年增长至312.59亿片，2011年市场容量不断扩大，达到378.54亿片，2012年市场容量提高到438.75亿片，2013年市场容量达到491.95亿片。

图表：2009-2013年中国湿巾市场容量增长趋势图
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在我国，每年有2000-3000万婴儿出生，其中8～36月龄的婴幼儿约为4500万，儿童为3.12亿，针对0～4周岁婴幼儿，消费群体就有8000万。可见婴儿湿巾在我国有很大的目标消费群，而目前这个市场却只开发20%。在未来的10～20年内，国内婴儿用湿巾将显示出强劲的发展前景。2009-2012年婴儿专用湿巾市场容量呈现逐渐扩大趋势，2009年市场容量为85.93亿片，2010年达到102.08亿片，随着卫生保健意识提高，婴儿群体的应用不断增多，2011年市场容量达到123.72亿片，2012年市场容量为146.50亿片。
随着我国经济水平发展及女性消费意识的不断提高，女性专用湿巾市场容量越来越大。2009年女性专用湿巾市场容量仅为16.85亿片，2010年增长至21.56亿片，随着产品质量的不断改善提高，市场容量不断扩大，2011年达到29.95亿片，2012年市场容量提高到36.45亿片。
图表：2009-2013年中国婴儿湿巾市场容量趋势图
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图表：2009-2013年中国女性湿巾市场容量增长趋势图
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未来女性专用湿巾发展趋势将呈现出以下几个特点：消费者对质量要求越来越高，产品品牌化趋势显著，产品营销推广力度越来越大，市场规模越来越大。但是由于市场品牌较多，生产企业众多，产品质量参差不齐，导致目前市场不规范，市场规模较小。在目前的市场现状下，企业应该紧抓产品质量，提升品牌知名度，做好市场推广宣传。才有可能在未来市场竞争中占据优势。

第二节 2012-2013年中国湿巾行业发展形势分析
二、中国湿巾行业影响因素分析
1、品牌杂乱，机遇与挑战并存

市场上的湿巾品牌最少在50个品牌左右，这不包括流通市场的竞品，但是也正是因为进入这个市场的门槛低，尚未形成几强相争的局面，证明这个市场存在空间，存在机遇。因此当我们抓住机遇的时候，面临的一定是挑战。

2、价格低廉，塑造区域性竞品
经过前期几个大品牌如清风，心相印，强生等凭借其强大大网络优势和资源优势对市场的培育，市场处于高速发展时期。正式因为市场的逐渐成熟，让人们看见了巨大的商机，在其没有资源，没有网络的情况下，只有低价是其利器，小公司也集中优势资源，建立区域性品牌。

3、质量低下，能满足消费者的基本需求

无论是KA卖场，流通渠道，还是保健品市场，为了有价格优势能迅速建立市场网络，只能在一定程度上降低产品质量。普遍市场仅仅围绕洁肤，洁阴，卸妆等几个基本功能诉求上做文章，尚未挖掘出新的卖点。

4、消费盲目，缺乏理性消费
消费者对湿巾的了解和认识还很少，没有象使用纸巾一样形成消费习惯。在产品消费选购上比较盲目，没有产生理性的规模效应。

5、80—90后的新女性，勇于尝试新事物，并努力寻找新的功能诉求

6、缺乏行业标准，等待新规范

这点是比较重要的，因为没有行业规范，使行业进入门槛低，以次充好的低价行为搅乱了整个市场，因此建立行业准入制度势在必行。
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