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	→内容简介

	2013年国内外宏观经济逐步回升。2013年中国经济增长呈“V”态势，进入第三季度，国内经济刺激政策发力，在政府投资的对冲下，经济在三季度末企稳后明显回升，中国经济逐步回暖，整个年度GDP增长为7.7%。

2013年国内网络广告市场规模达到1100亿元，同比增长46.1%，与去年保持相当的增长速度，整体保持平稳增长。

未来网络广告的增长力主要体现在：核心企业不断扩大自身实力，布局各类终端及服务，提高影响力，创新营收模式；广告技术不断革新，RTB产业链逐渐完善，ADX与DSP平台的涌现；注重用户数据挖掘与内容创意的原生广告等新兴网络营销形式将进一步挖掘网络媒体的营销价值。这些都将为未来国内广告市场的发展带来动力。

RTB产业链逐步完善：2013年互联网巨头纷纷布局RTB市场，陆续上线ADX与DSP产品和平台，RTB产业链逐步完善。广告主在营销诉求方面更加重视效果营销，也在一定程度上促进了DSP的市场化。在经过了初期的市场教育阶段，DSP企业逐渐被广告主认可，他们在并购、融资层面也动作不断，处于活跃上升时期，这将给展示广告带来新的增长动力。

2013年，巨头纷纷布局RTB市场，核心ADX及DSP产品陆续上线。2013年1月11日，腾讯正式对外发布TencentAdExchange广告实时交易平台，并在后续推出“腾果”DSP；2013年3月14日，新浪推出私有广告交易平台SAX；2013年5月，阿里推出Tanx SSP平台；8月，百度正式推出流量交易服务BES，与WiseMedia等众多知名DSP企业对接；2013年11月，京东推出专属DSP广告平台——JD商务舱。

巨头跨屏布局，移动营销将成为新的爆发点：移动互联网方兴未艾，将成为下一个网络营销的重要阵地。在移动营销领域，终端特性与技术手段大大扩展了移动营销的想象空间。移动营销将在展现形式与互动方式上有更多潜力，带动网络营销的创新发展。

2013年，是中国RTB发展的爆发年。这一年，中国成为RTB购买力指标的新秀。经过两年的发展，国内RTB实现翻番，DSP市场规模亦不断扩大，预计到2016年DSP市场整理规模将达到245.67亿元。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。我们对RTB广告行业进行了长期追踪，结合我们对RTB广告相关企业的调查研究，对我国RTB广告行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了RTB广告行业的前景与风险。报告揭示了RTB广告市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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第三章 前景篇

第一节 中国RTB广告行业市场投资前景

一、中国RTB广告业市场总体投资前景

1、中国RTB广告业市场规模预测

图表：2014-2018年我国RTB（DSP）广告市场预测
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2、中国RTB广告业市场需求预测

图表：2014-2018中国RTB(DSP)需求预测
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3、中国RTB广告业市场竞争格局预测

随着RTB广告的出现，国内掀起了互联网广告公司转型DSP浪潮。谷歌(微博)、阿里、腾讯、百度等公司皆推出了广告交易平台，与之对应，国内诞生了50多家DSP，主要有阿里妈妈、品友互动、悠易互通、亿玛、亿动广告传媒、等。在RTB广告浪潮下，百度、京东等互联网公司也显示出对广告技术公司的兴趣，希望通过收购弥补自身广告业务的不足。谷歌，阿里巴巴，腾讯，新浪，百度仍将占据市场主导地位。
二、 中国RTB广告业细分市场投资前景

1、中国DSP市场投资前景

目前国内诞生了50多家DSP，未来我国DSP行业会有巨大的发展但是，DSP市场规模增长规模超过100%。但是未来DSP市场也必然进入少数巨头竞争格局的状态，以BAT系将占据主导地位。
2、中国DSP市场投资机会

一般投资机会研究是一种全方位的搜索过程，需要进行广泛的调查，收集大量的数据。在一般机会研究初步筛选投资方向和投资机会后，进行具体项目的投资机会的深入、具体的研究。
在研究方法上，我们主要采取基于竞争力理论的行业投资机会分析。通过从宏观、中观、微观对行业的层层分析，构建多种投资机会评价体系，为客户提供存在哪些投资机会、哪些领域或细分行业值得进入、以及如何进入这些市场的策略方案。在研究方法上，我们将运用PESTEL、行业生命周期、市场集中度、矩阵分析法、价值链分析法、波特五力模型、SWOT分析、标杆企业研究、各种行业市场未来规模预测方法等研究咨询工具、模型和方法，从多角度、多维度反复论证市场进入的价值和可行性，并提出操作性强的进入策略。
投资机会研究也称投资机会鉴别，是进行可行性研究之前的准备性调查研究，也是为寻求有价值的投资机会而对项目的有关背景、投资条件、市场状况等所进行的初步调查研究和分析预测，其目的在于发现投资机会和项目，并为项目的投资方向和项目设施提出建议。
研究内容
投资机会研究是咨询工程师为业主提供咨询服务的重要业务领域，它包括一般机会研究和特定项目机会研究。
一般机会研究：从复杂的市场环境中鉴别投资方向、趋势、挖掘投资机会。一般机会研究又分为地区机会研究、部门机会研究和资源开发机会研究三类。
特定项目投资机会研究：对于初步确立投资意向的项目，在市场调查的基础上，对市场、投资、政策、企业等方面进行客观的机会分析，重点在于投资环境的分析及投资前景的判断，并提供项目提案和投资建议。
研究方法和模型
在研究方法上，我们将运用PESTEL、价值链分析法、行业生命周期、市场集中度、矩阵分析法、波特五力模型、SWOT分析、行业市场未来规模预测等研究方法和模型。根据公开数据2012年中国手机用户已经突破10亿，其中智能手机用户增速将达50%，这些都预示着大数据时代的来临。在大数据时代，以往以“广告主主导”的态势将转变为受众主导。
对在不同媒体、不同平台、不同终端上的受众如何能达到资源整合和精准营销是广告主面临的难题，因此DSP应运而生，广告主将可以在DSP的帮助下找到目标受众，通过受众分析决定是否投放、投放什么样的广告、在什么媒体上投放，受众的特性决定了广告主的投放，而不再是经验和媒体特性决定广告投放。
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