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	→内容简介

	2013年9月，汽车平面广告投放额超过20亿，传统金九银十的到来以及小排量购置税等购车优惠政策更促使商家打破常规，加大广告投入，达到前十个月最高值。1-10月份广告额排名前十位的汽车品牌中，除奔腾外，其他品牌在9月份的广告投入均有显著提升，特别是比亚迪、奥迪、天籁等品牌在9月份广告额的环比增幅在1-3倍之间，仅这三个品牌总广告额增加量就接近3亿元，表明其加大重点产品推广力度，全面争夺潜在消费者的决心。与报纸类平媒相比，汽车产品广告主对杂志的广告投放程度较为统一，各月份间的广告投放额总体差异较小。

汽车广告多早在2013年央视黄金资源广告招标竞购大会上就已经初露端倪了。汽车企业广告投入规模达到36.6亿元。而据媒体此前统计，2012年央视广告招标中，汽车行业整体广告额约为19亿元，此次投入增幅近九成。得益于央视广告营销，汽车的价格也随之水涨船高。

和其他的广告相比，汽车广告显然更“不差钱”，新闻联播报时组合广告明标竞投阶段，有三家企业合计10.66亿瓜分了新闻联播报时广告，其中两家为汽车企业，一家4.99亿，一家3.52亿。在栏目冠名招标中，汽车企业也鹤立鸡群，某汽车业以1.6999亿元中标《梦想合唱团》的冠名权，1.4199亿元中标《中国好功夫》冠名权，两项中标共计花费金额3.12亿元。

2007年上半年，我国汽车整车出口继续呈现快速增长态势。整车出口24.12万辆，同比增长71.3%；出口总金额27.05亿美元，同比增长1.1倍。其中载货车出口10.40万辆，同比增长59.08%；轿车出口6.70万辆，同比增长94.52%；客车出口3.04万辆，同比增长2.4倍；越野车出口1.04万辆，同比增长5.8倍。

近年来，我国汽车工业发展迅猛。2007年我国汽车产量达到888万辆，连续9年保持两位数的增长速度，成为世界最主要的汽车生产大国之一。汽车工业在我国国民经济中处于重要位置，2007年我国汽车工业占全国GDP的2.1%，占第二产业GDP的4.5%，支柱产业地位明显。鉴于此，有个问题大家可能比较关注，目前我国汽车工业的中坚力量是谁呢？是谁在主导着我国汽车工业的发展？本文根据最新整理的2007年我国汽车工业各经济成分投资控股情况对汽车行业和各个小行业作简要分析。

互联网媒体的发展日新月异，不断创新的模式对传统媒体形成了很大影响。在吸引了超过5亿受众的同时，也越来越得到广告主的青睐。广告主在互联网上投放的广告比例快速提升，汽车厂商在互联网投放广告十分积极，逐渐成为中国互联网最大的行业广告主。将来5年，中国汽车网络广告市场规模将呈现阶段性扩大的趋势，每年的达到投放高峰，，整体来说各季度同比增长规模趋缓。2014年Q2中国汽车网络广告市场规模为16亿元，，同比去年增长11.88%。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国际汽车协会、中国汽车广告协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、铝土矿行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国汽车广告市场的发展状况、、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了汽车广告的开发、产销、战略、经营状况等。报告还对铝土矿市场风险进行了预测，为铝土矿生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在铝土矿行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国铝土矿行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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第十一章 2014-2018年中国汽车广告行业发展趋势与前景展望

第二节 2014-2018年中国汽车广告行业发展趋势分析

一、汽车营销趋势分析——区域营销+新能源

1、借助于娱乐与体育等多元化产业的跨界营销。
当技术改变世界的时候，娱乐化正在改变商业的目的。娱乐化是打动人心、与消费者构建情感最有效的方式。在营销过程中若能为消费者创造更加轻松、愉悦、人性化、感性的氛围，则可以提高知名度，吸引众多消费者。例如：《意大利任务》中的minicooper的精彩演出，还是凯迪拉克在《黑客帝国》中的精彩上演。在娱乐性大片的欣赏过程中，汽车品牌得到了潜移默化的传播。同时体育营销与娱乐营销非常相似，就是借助赞助、冠名、代言人等与体育有关的营销手段来推销自己的品牌。
2、直销模式。
“直销模式”实际上是汽车制造商直接与目标客户沟通，通过简化中间环节来降低流通成本以满足顾客利益最大化要求。“直销模式”最大受益者当属消费者，它不仅减少了购车的中间环节，节省了时间和人力成本，从而让消费者可能享受到更优惠的价格，而且使购车环节变得简单化。       “直销模式”运用时需两方面的支持：①消费者的支持；②制造商和目标客户关系的建立。
3、电子商务的不断发展。
随着生活节奏的加快，电子化的支付方式的改进，商业银行对汽车营销支持，分期付款、汽车贷款等方式大大刺激了汽车销量的增加。另外，电子商务进程的飞速发展必将成为一个重要的营销方式。通过网上车市，人们可实现“个性化、便利化、高效化”购车，同时商家也可节省不少的店面固定资产开支、人工费用等。网上车市可以使人们通过互联网了解汽车的每一个零部件，快速进行同价位车型各项数据的比较，根据消费者的经济实力、用途和喜好确定车型。使购车环节变得简单化，购买不再受时间和空间限制，自然大大提供了便利。
4、社区店的网络服务。
4S店维修部门维修时会产生大量污染和噪声，越来越多的4S店不得不离开市中心，改建在城市边缘，这样不利于汽车的维修和保养。      众所周知，汽车销售利润远远小于汽车服务，因此，汽车服务越来越被消费者关注。对于消费者来说需要的是便捷、优质和廉价的服务，而现在很多4S店不仅路程远而且收费较高。因此可以建立快修功能的“社区店”，“社区店”主要是本着“贴近购买力，贴近保有量”的原则，只要有需求就可以兴建，这样会降低投资风险同时也方便了消费者。
面对未来，汽车厂家之间的终端竞争日趋激烈，不同企业之间的市场较量将在新一轮兼并或重组，渠道争夺中更加残酷。我国汽车工业要想取得长足的发展，其营销模式走向扁平化是必然趋势，尽量拉近厂商与消费者之间的距离。营销模式的创新关键在营销理念的细分，厂商对必须细分自身产品的目标客户，站在消费者立场找到与社会的平衡点。
2012年6月1日，国家四部委联合印发了《关于开展私人购买新能源汽车补贴试点的通知》，正式揭开了国内新能源汽车产业化的大幕。而《通知》传递出明确信号：在节能与新能源汽车的技术路线方面，我国政府将选择以纯电动汽车为主的战略。《发展规划》提出,当前重点推进纯电动汽车和插电式混合动力汽车产业化、推广普及非插电式混合动力汽车,提升我国汽车产业整体技术水平,这意味着电动汽车产业进入了一个新的历史阶段。
二、汽车网络广告的趋势
2003年春季突然而至的那场SARS 灾难，很多人已不愿再提起。即使《21 世纪经济报道》那篇著名的“天佑华夏”的大幅专题报道也在媒体人眼中逐渐成为远去的背影
2000 年第28 届奥运会期间福特汽车在新浪投下第一笔金额100 万的广告，这成为中国互联网发展史上的第一笔汽车广告。汽车厂商初次尝试了网络的魅力。     但汽车网络广告的真正大发展是在那场SARS 期间，     

“非典”氛围中的汽车市场“一枝独秀”，北京市主要汽车交易市场成交量同比增长近30%，逛车市的人数相对减少，但买车的绝对成交数却在上升；由于“非典”因素，非接触性的第四媒体-网络媒体，在非常时期赢得了受众。   汽车厂家将网络广告份额调整加大，其中有的厂家网络广告投入增幅达到了100% ！商机来得很突然，有一种天上掉金子砸在头上的感觉。     2000 年进入广告界，中间有过短暂供职E 龙网经历的阿辉从那场SARS 中发现了网络广告是一个极具发展前景的行业。目前一家汽车厂商一年投在网络上的广告金额约在500——1000 万之间。但这个份额还比较少，这在一款车的市场推广费用动则上亿元的汽车行业整个大盘子里仅占到5% 左右。网络广告未来有很大的发展空间。”目前汽车网络广告已走过“厂商认识到需要在网上投广告”的
第一阶段；第二阶段是如何利用好网络，进行精细传播。目前还处于过渡时期”   中研普华认为网络广告的最大优势是多媒体、互动性和对细节的诠释，他打算把代理的汽车客户的全部公关活动都搬到网上去。但在这个阶段，他的工作也有困惑——客户对网络的认识不专业、不深入，往往拿传统媒体或电视媒体的特点  往网络上套。尤其是对网络媒体的互动性认识不足。
并不是每款车都适合在网上做广告，比如宝马车的买主就很少上网，事实上宝马也很少在网上打广告。中研普华分析这个现象的可能原因是网民的主体集中在35 岁以下，这一族群的经济实力还往往买不起宝马。
有资料显示，未来的2014-2018年内，网络广告占汽车行业整体大盘份额将会上升到10% 至15%，广告投放量达6-7亿元。这是一个极具诱惑力的数字。也表示，快速发展的  网络广告行业象个聚宝盆”，今后将会吸纳各个行业中的精英进来“淘金”，具有IT 出身或有SALES 经历的人将更有优势。因为瞬隙万变的IT 行业锻炼了他们对市场的快速反应能力，这对营销顾问型的专业公关、广告公司非常重要。
三、汽车植入式广告趋势
植入式广告发展迅猛，就如同90年代末的网络公司，娱乐与广告的界限还没有消失，但它正朝着这方向发展， 根据中研普华的数据2003年品牌内容营销市场产值，美国为17亿美元，英国为5。5亿，澳大利亚还处在初级阶段为1亿美元，预计第二年会翻一番。在2005年随后的季节，美国主要电视网的电视剧将有75％资金来源于植入式广告。 植入式广告的发展主要呈现以下四大趋势：
1、发展的全球化趋势。随着经济全球化的发展，尤其电影、娱乐、传媒产业的全球化发展，植入式广告从欧美正迅速向全球蔓延。作为一种营销方式，植入式广告随着好莱坞大片而进入中国。
2、涉及领域的广泛化趋势。尽管欧美的电视产业最早开始运用植入式广告，然而是好莱坞的电影产业使其成为一种令人注目的成功商务运作模式。这种商务运作模式正从传统的电影、电视、出版等领域，扩展至游戏、体育、事件、音乐、数据库乃至人们的生活形态和日常活动项目，比如夏令营。
3、媒体运用的多样化趋势。随着新媒体、新技术的发展，植入式广告运用所涉及的媒体几乎无所不包，从传统的媒体，到因特网、手机乃至直邮和户外媒体，只要是能传递信息的介质，就可以成为植入式广告的载体。
4、运作模式的复杂化趋势。植入式广告在具体的运作中，许多公司已突破单纯的在某一媒体或领域的内容植入，而是进行更复杂的交叉性植入，或者将隐性的植入式广告与显性的广告活动相结合，使广告效果最大化。
比如2003年上演的美国大片《偷天换日》中令人印象深刻的是三辆宝马的Mini Cooper车。而影片中的植入式广告是宝马公司在2002年冬为Mini Cooper推出而进行的全球性营销活动Mission Mini的活动延续。宝马公司事先请了侦探小说家为Mini Cooper创作了一部没有结尾的小说《Mission Mini》小说描述一位纽约当代著名艺术家存放于巴塞罗那的6幅拼贴式艺术作品突然失踪，当地警方对案件束手无策，名侦探Sam Cooper与其最佳拍档Mini Cooper穿行于巴塞罗那的大街小巷，查实案件，找出窃贼。来自全球的9 o位参赛者，在这个名为”Mission Mini”的比赛中，与Sam Cooper联手合作当侦探，驾驶Mini Cooper破案，为这本小说写下真正的结局。2003年影片上映后，宝马公司组织全球车主和车迷观看这部同样以寻宝为主题的植入式广告影片。宝马公司为其Mini Cooper推广所进行的植入式广告运作真可谓出神入化。
第三节 2014-2018年汽车广告行业市场规模预测

互联网媒体的发展日新月异，不断创新的模式对传统媒体形成了很大影响。在吸引了超过5亿受众的同时，也越来越得到广告主的青睐。广告主在互联网上投放的广告比例快速提升，汽车厂商在互联网投放广告十分积极，逐渐成为中国互联网最大的行业广告主。将来5年，中国汽车网络广告市场规模将呈现阶段性扩大的趋势，每年的达到投放高峰，，整体来说各季度同比增长规模趋缓。2014年Q2中国汽车网络广告市场规模为16亿元，，同比去年增长11.88%。
图表：2014-2018年汽车网络广告行业市场规模及增长预测

[image: image1.emf]2014-2018年汽车网络广告行业市场规模及增长预测

0

5

10

15

20

25

30

亿元

0.00%

2.00%

4.00%

6.00%

8.00%

10.00%

12.00%

14.00%

16.00%

18.00%

市场规模

16 18.1 20 22.3 26.4

增长率

11.88% 11.60% 9.50% 10.31% 15.53%

2014

年

2015

年

2016

年

2017

年

2018

年

中研普华


数据来源：中研普华数据库
[image: image2.emf]
扫描二维码，查看更多研究报告目录





单 位 名 称：                                                                   （盖章）                   


主 营 业 务：                                                                                         


公司负责人：                                    职务：                                              


资料收件人：                                    职务：                                          


电       话：                                    传真：                                            


地       址：                                                                                       


邮       编：                                电子邮件：                                            


报告及专项：                                                                                   


                                                                  份数：                              


服 务 方 式： □ 全套版本（含印刷版及电子版）  □ 电子版本（电子邮件发送）  □ 印刷版本（免费快递）                


特别推荐订阅套餐


□ 战略套餐： 4份研究报告，特惠订阅费用 3万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：全面了解行业上下游产业链，对行业脉络进行系统性梳理，厘清产品流通各个环节，实现企业的成长与产品的成功。�
�
□ 发展套餐： 8份研究报告，特惠订阅费用 5万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：充分了解行业重点领域发展态势，准确掌握市场热点变化趋势，为营销策略的制定、企业的战略规划提供有力支持。�
�
□ 智慧套餐：15份研究报告，特惠订阅费用 8万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：深入了解行业细分市场及关联产业发展形势，挖掘各领域投资机会，延伸企业经营触角，实现企业跨行业并购整合。�
�
□ 总裁套餐：20份研究报告，特惠订阅费用10万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：多角度！多层面！透视各行业、各业务发展，完善集团管控体系，准确掌舵集团航向，有效降低企业智力投资成本。�
�
订阅《成功经理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                     


企业中高层的行动纲领 有效解决问题：模式、效率、执行…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《卓越管理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                      


总裁必备启迪智慧教材 有效解决问题：策略、管理、定位…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《赢销战略》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                         


全实战的营销执行方案 有效解决问题：战略、方向、策划…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                       


订阅《才经资本》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                            


跨界实操人力资源圣经 有效解决问题：团队、激励、绩效…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                


付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 13

[image: image3.emf] 

订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  

[image: image4.png]™
i 4
v of ¥ 1
ZERO POWER INTELLIGENCE

WWW.ChinalRN.COM

= ME{TWARM



[image: image5.png]


[image: image6.png]iERRSERE, RSS!



[image: image7.png]FRIF100% B, BB E



[image: image8.png]


