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	→内容简介

	近年来，我国药物研发成本与日俱增，药品研发难度和上市周期在不断扩大。在原材料尤其是中药材成本快速上升的大环境下，医药行业饱受基本药物制度、招标采购和药品价格管理等多方面因素困扰，处方药的竞争日益加剧，药企向"大健康"领域延伸，发展新业务，拓展新市场，成为转变经济发展方式、寻求新的增长点已迫在眉捷。与此同时，在药店方面，单纯的药品利润下滑严重，"平价"渐渐走到尽头，终端急需创新业态；而同时，消费者需要能够提供健康服务、养生保健的平台；因此，药店大健康战略运营而生，在药店中铺设一些高毛利的健康产品品种，正适合终端胃口。

大健康战略有市场需求，有潜力可挖，但是在当前大健康市场上取得成功的企业寥寥无几。本报告对国内药企、药店进军大健康进行全方位剖析；对大健康细分市场投资潜力进行深度挖掘；结合国内外大量"大健康"案例经验，分析其成功或失败原因；总结出一条切实有效的"大健康"之路，帮助企业在转型升级的路上少走弯路、错路，帮助准备进军大健康的企业成功进军大健康，实现企业发展质的飞跃。

随着国内经济的发展，大健康市场发展面临巨大机遇和挑战。在市场竞争方面，大健康企业数量越来越多，市场正面临着供给与需求的不对称，大健康行业有进一步洗牌的强烈要求，但是在一些大健康细分市场仍有较大的发展空间，信息化技术将成为核心竞争力。本报告通过深入的调查、分析，投资者能够充分把握行业目前所处的全球和国内宏观经济形势，具体分析该产品所在的细分市场，对大健康行业总体市场的供求趋势及行业前景做出判断；明确目标市场、分析竞争对手，了解产品定位，把握市场特征，发掘价格规律，创新营销手段，提出大健康行业市场进入和市场开拓策略，对行业未来发展提出可行性建议。为企业中高层管理人员、企事业发展研究部门人员、市场投资人士、投行及咨询行业人士、投资专家等提供各行业丰富翔实的市场研究资料和商业竞争情报；为国内外的行业企业、研究机构、社会团体和政府部门提供专业的行业市场研究、商业分析、投资咨询、市场战略咨询等服务。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、大健康行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国大健康市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了大健康前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对大健康市场风险进行了预测，为大健康生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在大健康行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国大健康行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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6.1 药企进军大健康经营情况分析

6.1.1 天士力制药集团股份有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业大健康产品分析

1）企业产品结构分析

2）企业大健康产品分析

（4）企业大健康市场分布

（5）企业大健康战略分析

（6）企业大健康战略优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.1.2 云南白药集团股份有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）企业主要经济指标

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业大健康产品分析

1）企业产品结构分析

2）企业大健康产品分析

（4）企业大健康市场分布

（5）企业大健康战略分析

（6）企业大健康战略优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.1.3 北京同仁堂股份有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业大健康产品分析

（4）企业大健康市场分布

（5）企业大健康战略分析

（6）企业大健康战略优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.1.4 马应龙药业集团股份有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）企业主要经济指标

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业大健康产品分析

1）企业产品结构分析

2）企业大健康产品分析

（4）企业大健康市场分布

（5）企业大健康战略分析

（6）企业大健康战略优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.1.5 广州药业股份有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）公司经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业大健康产品分析

1）企业产品结构分析

2）企业大健康产品分析

（4）企业大健康市场分布

（5）企业大健康战略分析

（6）企业大健康战略优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

6.1.6 修正药业集团

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业大健康产品分析

（4）企业大健康市场分布

（5）企业大健康战略分析

（6）企业大健康战略优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

6.1.7 河南省宛西制药股份有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业大健康产品分析

1）企业产品结构分析

2）企业大健康产品分析

（4）企业大健康市场分布

（5）企业大健康战略分析

（6）企业大健康战略优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

6.1.8 哈药集团三精制药股份有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业大健康产品分析

（4）企业大健康市场分布

（5）企业大健康战略分析

（6）企业大健康战略优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

6.1.9 滇虹药业集团股份有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）企业产销能力分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业大健康产品分析

（4）企业大健康市场分布

（5）企业大健康战略分析

（6）企业大健康战略优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

6.1.10 浙江康恩贝制药股份有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）企业主要经济指标

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业大健康产品分析

1）企业产品结构分析

2）企业大健康产品分析

（4）企业大健康市场分布

（5）企业大健康战略分析

（6）企业大健康战略优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.1.11 漳州片仔癀药业股份有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业大健康产品分析

1）企业产品结构分析

2）企业大健康产品分析

（4）企业大健康市场分布

（5）企业大健康战略分析

（6）企业大健康战略优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

6.1.12 康美药业股份有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）企业主要经济指标

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业大健康产品分析

1）企业产品结构分析

2）企业大健康产品分析

（4）企业大健康市场分布

（5）企业大健康战略分析

（6）企业大健康战略优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

6.1.13 贵州益佰制药股份有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业大健康产品分析

（4）企业大健康市场分布

（5）企业大健康战略分析

（6）企业大健康战略优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

6.1.14 贵州百灵企业集团制药股份有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业大健康产品分析

1）企业产品结构分析

2）企业大健康产品分析

（4）企业大健康市场分布

（5）企业大健康战略分析

（6）企业大健康战略优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.1.15 河南太龙药业股份有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业大健康产品分析

1）企业产品结构分析

2）企业大健康产品分析

（4）企业大健康市场分布

（5）企业大健康战略分析

（6）企业大健康战略优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2 连锁药店标杆企业大健康进程分析

6.2.1 云南鸿翔一心堂药业（集团）股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业供应商与采购

（4）企业市场拓展分析

（5）企业门店数量与分布

（6）企业定位与服务对象

（7）企业大健康战略发展分析

（8）企业大健康战略优劣势分析

（9）企业最新发展动向分析

6.2.2 中国海王星辰连锁药店有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业供应商与采购

（4）企业市场拓展分析

（5）企业门店数量与分布

（6）企业定位与服务对象

（7）企业大健康进程分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.3 老百姓大药房连锁股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业供应商与采购

（4）企业市场拓展分析

（5）企业门店数量与分布

（6）企业定位与服务对象

（7）企业大健康进程分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.4 国药控股国大药房有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业供应商与采购

（4）企业市场拓展分析

（5）企业门店数量与分布

（6）企业定位与服务对象

（7）企业大健康进程分析

（8）企业最新发展动向分析

6.2.5 广东大参林连锁药店有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业供应商与采购

（4）企业市场拓展分析

（5）企业门店数量与分布

（6）企业定位与服务对象

（7）企业大健康进程分析

（8）企业最新发展动向分析

6.3 保健品标杆企业经营情况分析

6.3.1 安利（中国）日用品有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业区域市场分布

（5）企业经营战略分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.3.2 红牛维他命饮料有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业区域市场分布

（5）企业经营战略分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.3.3 健康元药业集团股份有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业区域市场分布

（5）企业经营战略分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.3.4 新时代健康产业（集团）有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业区域市场分布

（5）企业经营战略分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.3.5 完美（中国）有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业区域市场分布

（5）企业经营战略分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析
第7章 中国大健康产业投资建议

7.1 大健康产业发展机遇分析

7.1.1 大健康产业发展前景分析

7.1.2 药企进军大健康优势分析

7.1.3 药店进军大健康优势分析

7.2 进军大健康产业风险分析

7.2.1 产品安全风险分析

7.2.2 市场变化风险分析

7.2.3 自身经营风险分析

7.2.4 产品同质化风险分析

7.3 进军大健康产业必备素质

7.3.1 药企发展大健康必备素质

7.3.2 药店发展大健康必备素质

7.4 中国大健康产业投资建议

7.4.1 药企进军大健康建议

7.4.2 药店转型大健康建议
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