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	→内容简介

	目前国内茶饮料市场品牌集中化的趋势较为明显，销售排名前十位的茶饮料品牌的市场份额超过96%。其中，统一、康师傅、麒麟、王老吉、三得利、雀巢的市场占有率达到九成左右。正是看好茶饮料的未来发展前景，以碳酸饮料发家的“两乐”也随着市场的需求转身茶饮料市场。这也标志着，茶饮料行业整体进入成熟期，品牌集中度越来越突出。但也并不是没有问题，比如原料低端、卫生条件差，几乎每年都会有茶饮料被各级质监局查出问题，其中比较集中的问题是菌落总数超标、违规添加防腐剂，而遭到消费者诟病最多的，则是很多茶饮料居然不含“茶”。

绿茶饮料占据茶饮料42%的市场；红茶饮料的份额高达47%。中国茶饮料消费市场几乎以每年30%的速度增长，占中国饮料消费市场份额的20%，超过了果汁饮料，大有赶超碳酸饮料之势。绿茶饮料消费主要集中在年轻消费者，以18-35岁为主的消费者为主。随着绿茶消费的观念的改变和普及市场绿茶消费增长速度超过红茶的增长速度，基本占到茶类饮料消费的半壁江山。中国绿茶饮料消费占到全球市场的7成，近年来国外市场的绿茶消费增长较快，中国市场仍保持15%以上的增长速度。

新的茶饮料国家标准将对茶饮料的名称、范围和功效进行详细规定。如对添加特殊果汁的茶饮料，原果汁含量未达到5%时，可归属于果味茶饮料，对茶多酚含量达不到要求的产品，划为“茶味饮料”。门槛不断提高，市场竞争加剧，市场对企业和产品个性化、差异化的要求也越来越高，企业只有不断创新，才有发展。未来五年，我国饮料总产量将保持12%-15%的年均增速发展，其中包装饮用水仍然占有最大比重，茶饮料、蛋白饮料的发展势头迅猛，比重将有所提高。绿茶饮料增长速度超过红茶饮料增长速度在20%以上。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及绿茶饮料行业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国绿茶饮料行业的供需状况、发展现状、子行业发展变化等进行了分析，重点分析了国内外绿茶饮料行业的发展现状、如何面对行业的发展挑战、行业的发展建议、行业竞争力，以及行业的投资分析和趋势预测等等。报告还综合了绿茶饮料行业的整体发展动态，对行业在产品方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于绿茶饮料产品生产企业、经销商、行业管理部门以及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国绿茶饮料行业发展规律、提高企业的运营效率、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。
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第十二章 中国绿茶饮料行业投资策略分析
第四节 2014-2018年中国绿茶饮料行业投资收益预测

一、预测理论依据
投资收益是指企业在一定的会计期间对外投资所取得的回报。投资收益包括对外投资所分得的股利和收到的债券利息，以及投资到期收回的或到期前转让债权取得款项高于账面价值的差额等。投资活动也可能遭受损失，如投资到期收回的或到期前转让所得款低于账面价值的差额，即为投资损失。投资收益减去投资损失则为投资净收益。随着企业握有的管理和运用资金权力的日益增大，资本市场的逐步完善，投资活动中获取收益或承担亏损，虽不是企业通过自身的生产或劳务供应活动所得。
①长期股权投资采用成本法核算的，企业应按被投资单位宣告发放的现金股利或利润中属于本企业的部分，借记“应收股利”科目，贷记本科目；属于被投资单位在取得本企业投资前实现净利润的分配额，应作为投资成本的收回，借记“应收股利”等科目，贷记“长期股权投资”科目。
②处置长期股权投资时，应按实际收到的金额，借记“银行存款”等科目，按其账面余额，贷记“长期股权投资”科目，按尚未领取的现金股利或利润，贷记“应收股利”科目，按其差额，贷记或借记本科目。已计提减值准备的，还应同时结转减值准备。
③长期股权投资采用权益法核算的，应按根据被投资单位实现的净利润或经调整的净利润计算应享有的份额，借记“长期股权投资——损益调整”科目，贷记本科目。被投资单位发生净亏损的，比照“长期股权投资”科目的相关规定进行处理。
④处置采用权益法核算的长期股权投资，除上述规定外，还应结转原记入资本公积的相关金额，借记或贷记“资本公积——其他资本公积”科目，贷记或借记本科目。
⑤企业持有交易性金融资产期间取得的投资收益以及处置交易性金融资产，比照“交易性金融资产”科目的相关规定进行处理。
（4）期末，应将本科目余额转入“本年利润”科目，本科目结转后应无余额。
二、2014-2018年中国绿茶饮料行业工业总产值预测
茶饮料市场机会多巨大的市场机会与风险的存在，使得许多欲进入茶饮料市场的企业不禁要问，我能分得一杯羹吗？市场的进入壁垒有多高？尽管目前我国茶饮料市场的垄断程度较高，市场竞争较为激烈，但这并不等于没有给新进入者留有市场生存与发展的空间。从人均消费量来，2000年中国人均消费茶饮料仅0．3公斤，如果与日本人均年饮用量的20到30公斤计算，我国茶饮料还有50倍以上的成长空间，即使从我国目前人均10公斤的饮料消费量来看，我国茶饮料的市场容量至少为1300万吨，而目前我国茶饮料的实际产量仅为185万吨，尚有1115万吨的市场成长空间，而且目前的销售还仅仅集中在重点城市，因此，快速成长期估计至少还有3年。以下具体通过生产与销售环节的壁垒来看一下新进入者的市场机会。
图表：2014-2018年中国绿茶饮料行业工业总产值及增速预测
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三、2014-2018年中国绿茶饮料行业销售收入预测
生产茶饮料的直接成本并不高，一套灌装设备需投资40～50万元，PET聚酯瓶吹瓶生产线需投资30万元，一瓶饮料的原料成本仅为0．3元左右，如果把所有费用都折合进去，一瓶饮料的成本约在1．2元左右，虽然目前茶饮料价格下调了6％～8％，但零售价仍可以卖到3元。因此对于商家来说，茶饮料的生产壁垒并不高。
销售壁垒：虽然目前茶饮料市场的垄断程度较高，主要茶饮料企业的广告投放力度较大，品牌知名度较高，给新进入者造成了一定的市场壁垒，但也从另一个方面也反映出目前我国茶饮料尚处于成长期，目前市场中主要茶饮料企业所获得的成功，一方面是由于其经营上的成功，但另一方面是因为其进入市场较早，“吃得快”，对于新进入者而言，只要找准市场的卖点，取得成功并不是没有机会。从消费者的角度来看，茶饮料市尚未达到可乐市场那样高的品牌忠诚度，产品口味才是市场的真正卖点，从七大城市影响消费购买茶饮料的因素来看，有67．9％的消费者认为口味是影响其购买茶饮料最重要的因素，而对于品牌，仅占 29．9％。
 传统与创新是产品开发之道 一、产品种类分析 现有市场的茶饮料可分为：纯茶、调味茶和含汽茶三类，像康师傅、统一、乐百氏、娃哈哈、可口可乐等厂家就多以调味茶打主力。具体而言，又可分为冰红茶、冰绿茶、奶茶、蜜桃茶、冰茶、花旗参花、葡萄茶、冬瓜茶、柠檬茶等。从消费者对不同种类茶饮料的购买情况来看，往日受人们喜爱的花茶已被绿茶、乌龙茶抢走了不少风光，消费者最喜欢的三种茶饮料是绿茶、红茶、乌龙茶，分别占被访者的36．4％、28．4％和17．2％，而原来占市场份额较大的花茶则一路低走，仅占被访者的4．9％。
从发展趋势上来看，今后我国茶饮料市场将会出现几个重点：一是绿茶将会成为市场中的主导产品，因为我国是一个喝绿茶的大国，而且茶饮料本来就是以健康为卖点，而绿茶所具有抗肿瘤、抗心血管病等方面的作用更是得到了医学界的充分肯定；二是保健茶的发展空间巨大；三是随着绿色消费的进一步发展，有机茶的市场潜力大有可挖。
 二、产品口味分析我国有一个词叫“品茶”，从这一点上就足见茶饮料的口味对于消费者的重要性。但从目前市场上现有产品的口味来看，较为单一，主要为低糖和清淡型，许多产品的推出还仅停留在概念的炒作上，但从市场的发展趋势来看，口味的分散化是个必然的趋势，调味茶将得到进一步发展，水果风味会更加多样化。最近日本发明的由十几种茶中和而成的混合茶在日本非常畅销，这说明主导市场茶饮料口味的并不是消费者偏好，而是厂家的不断推陈出新，惟有此，茶饮料市场的空间才会不断拓展。
 三、产品包装分析从产品的包装材质来看，主要有纸塑无菌包装、热灌装塑料瓶，其中纸塑无菌包又包括利乐包和康美包等，而旭日升最早推出罐装目前在市场中已较为少见。从发展趋势来看，虽然目前许多厂家主推PET包装，但该包装的抗压能力较差，会出现变形，尤其是小品牌，只有康师傅、统一推出的PET聚酯瓶吹瓶的抗压能力较好，而随着纸塑包装样式的不断翻新，加之成本较低，发展前景非常广阔。在包装量上，瓶装的包装量主要有 490ML、500ML、1200ML和1500ML，大包装主要为家庭装，纸盒装的包装量主要是330ML和 375ML。 
四、产品价格分析虽然我国的茶饮料市场没有经过价格战的冲击，但价格也呈现出了下降的趋势，目前市场上500毫升左右瓶装的茶饮料零售价价格大都在3～5元左右，与茶饮料新推出市场时的价格相比大约下降了20％左右。这种现象的出现一方面是因为生产成本的降低，另一方面也说明茶饮料市场已经出现无声的价格战，例如在批发环节，相同类型、不同品牌的价格相差约20％～30％。由于茶饮料与瓶装水、碳酸饮料相比仍有较大的利润空间，随着新厂家的再加入，有可能引发茶饮料的价格战。 

图表：2014-2018年中国绿茶饮料行业销售收入预测


[image: image2.emf]2014-2018

年中国绿茶饮料行业销售收入预测

0.00

500.00

1000.00

1500.00

2000.00

亿元

21.50%

22.00%

22.50%

23.00%

23.50%

24.00%

24.50%

25.00%

25.50%

销售收入（亿元）

734.97 924.59 1137.06 1384.94 1729.38

同比增长

24.56% 23.20% 22.98% 22.80% 24.87%

2014

年

2015

年

2016

年

2017

年

2018

年

中研普华


数据来源：中研普华测算
四、2014-2018年中国绿茶饮料行业利润总额预测
成本上升、食品饮料行业竞争压力激增，是催生行业整合的最大动力。据调查显示，41%的生产商表示将在接下来的一年内提高产品价格，而在一年前，仅有12%的厂商有提价预期。不过，虽然产品价格提高了，但是利润率预期却没有因此而相应增长。全球62%的饮食业厂商认为2013年能够增加收入，但仅有43%的被调查企业认为会带来利润率的提升。
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