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	→内容简介

	我国移动医疗行业刚刚兴起，发展基数还很低，预测中国的移动医疗行业在今明两年会进入发展快车道，市场将会成倍增长。但是移动医疗行业软件、硬件、服务、创新等如果不能持续，那终究不过昙花一现。

在移动医疗赖以快速稳步发展的基础中，包括信息化建设——这方面需要有移动宽带网络快速发展，以及医院信息化的稳步推进，也包括智能终端和可穿戴设备的快速发展，还有移动医疗应用软件的迅猛发展。

2012年中国移动医疗市场规模已达到18.6亿元，预计到2017年，中国移动医疗市场将达到125亿元。目前中国移动医疗行业处于初步发展阶段，移动健康应用领域有着广阔的想象空间。据预计，2017年全球移动医疗营业收入将达230亿美元，其中，内容与应用提供商将获得26亿美元的收入。但商业模式依然是困扰移动健康应用发展的巨大难题。相关调查显示，64%的医生和患者认为移动医疗前景广阔，但几乎没有得到验证的商业模式。尽管美国出现了Eprocrates、WellDoc、CardioNet等较为成形的商业模式，但国内外医疗体制、监管政策、医疗保险等因素的差异使得国外商业模式在国内的复制大打折扣，也使得我国移动医疗行业的商业模式依旧处于探索阶段。

我国移动医疗行业成熟的商业模式屈指可数，如何构建设计具有竞争力的可持续的商业模式是每个移动医疗行业参与主体需要认真思考的问题。在移动医疗行业发展初步阶段、商业模式尚未成熟之前，能够率先在商业模式、和生态产业链上取得突破的企业将成为该行业的领导型企业。移动医疗要达到对传统医疗的改造和颠覆，真正腾飞前还需要构建长期稳步增长的基础来“助跑”，一方面在宏观上扎实推进从城市到乡村的区域卫生信息化建设，稳步构建以电子病历和电子健康档案为核心的数字化医院，另一方面还要通过市场手段大力研发适销对路的智能终端和可穿戴设备，促进相关软硬件产品的融合发展。

只有这样，才能夯实产业发展的基础，移动医疗也才能在未来的某个时段全方位地“飞”起来，而不是仅仅停留在目前以可穿戴设备为主的、自我移动健康管理的小众市场阶段。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志提供的基础信息以及移动医疗行业业研究单位公布的大量资料，对国内外移动医疗行业发展状况，我国移动医疗行业目前的竞争状况、成长性，发展趋势、主要企业的发展状况，中国移动医疗行业所面临的机遇与冲击等进行了分析。报告还重点探寻了移动医疗行业的市场需求状况，企业竞争状况，行业发展趋势，以及企业应当采取的发展策略，准确了解目前移动医疗行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的专业性报告。
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第二章 移动医疗行业发展前景分析

第一节 移动医疗行业发展阶段分析

一 移动医疗行业市场规模分析

1、移动医疗（服务类）市场规模

图表：2011-2018年中国移动医疗（服务类）市场规模及预测制企业财务费用情况[image: image1.emf]2011-2018年中国移动医疗（服务类）市场规模及预测制企业财务费
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2、可穿戴便携移动医疗设备市场规模

数据显示，2012年大约有3000万的无线可穿戴式健康传感器应用在医疗电子领域，比2011年增长了37%；用于远程病人监控以及在线专业医疗的应用将在2017年占到整体可穿戴无线设备市场的20%。同时，2012年中国可穿戴便携移动医疗设备市场销售规模达到4.2亿元，预计到2015年这一市场规模将超过10亿元，到2017年，中国可穿戴便携移劢医疗设备市场销售规模将接近50亿元。
可穿戴移动医疗设备市场潜力大，且未来发展速度逐步加快，主要受我国人口老龄化加剧，空巢老人比例增加、慢性病年轻化，患病时间长，服务需求大两个方面的因素推动。据统计65岁以上老龄人的患病率约是15-45岁青壮年的3-7倍。中国不断加剧的老龄化趋势是医疗保健增长的基础。空巢化趋势与独居老人增多，能够实现远程实时监控的可穿戴智能医疗设备需求量会不断增加。目前我国城市老年人空巢家庭（包括独居）的比例已达到49.7%，大中城市老年人空巢家庭（包括独居）比例更高达56.1%。独居老人增多，人力成本上升是会导致能够实现远程实时监控的可穿戴智能医疗设备需求量增加的一个重要因素。
图表：2011-2015年中国中国可穿戴便携移动医疗设备市场

[image: image2.emf]2011-2015年中国中国可穿戴便携移动医疗设备市场
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此外根据原卫生部的数据，我国慢性病发病人数快速上升，确诊患者2.6亿人，影响群众身体健康的慢性病主要有心脑血管疾病、恶性肿瘤、糖尿病、慢性呼吸系统疾病等，慢性病导致的死亡已经占到我国总死亡的85%，导致的疾病负担已占总疾病负担的70%。当前我国已经进入慢性病的高负担期，具有“患病人数多、医疗成本高、患病时间长、服务需求大”的特点。可穿戴医疗能够让用户管理自己的疾病，得到及时的帮助。因此任何一个慢性病里面，上百万的活跃、专注的用户是完全有可能的。
二、移动医疗行业发展周期分析

1、移动医疗APP数量突破两千

随着移动互联网技术的发展，我国移动医疗APP应用数量已经超过2000款。在我国就医难的背景下，移动医疗能够提供各种便利，移动医疗应用市场广阔，但在市场尚未成熟的情况下，超速发展使得行业面临盈利模式不清、用户人认知低、用户活跃度不高等各种难题。
2、移动医疗解决方案在探索阶段

2013年。华为，作为全球领先的信息与通信解决方案供应商，以其高清视频会议系统为基础，为医疗行业量身定制推出了远程医疗解决方案，让医院通过这一信息化平台轻松实现专家会诊、多科室疑难病会诊、手术示教观摩、医疗教学、移动查房、远程探视、医疗应急、行政会议等功能，全面满足医疗机构在远程医疗方面的各种需求。
华为远程医疗解决方案：高清视频、标准开放、稳定安全
第一，华为具备业界领先的1080P高清动态双流技术，既能为用户提供如临现场般的面对面会诊环境，也能实现会诊室、手术室全景视频（主流）以及患者医疗数据/手术细节（辅流）的高清传输与呈现，为医疗诊治提供全面支持。
第二，华为远程医疗解决方案可以实现多路医疗数据的采集与呈现，包括电子病历、检查报告、医学影像、超声、生命体征等，从而为专家提供全面有效的辅助支持。
第三，华为秉承开放原则和标准化设计理念，提供开放的第三方接口eSDK，与医疗信息行业主流厂家深度合作，能够提供完整的医疗平台融合方案。
第四，华为通过二十多年软件硬件积累，能为客户提供高可靠与高安全的解决方案，包括对关键视讯系统进行9重备份机制、多层级可靠性设计确保远程会诊业务持续稳定运行，以及通过H.235信令加密、AES媒体流加密、TLS信令加密和SRTP媒体流加密技术实现端到端的安全保护，防止远程医疗过程中病人及医护信息泄漏。
第五，华为采用抗网络丢包专利技术以及最新的H.264编解码技术，大大提高了图像压缩效率，在同等带宽下，可向用户提供更逼真、更清晰、更流畅的画面，让系统具备更强的网络适应性与抗丢包能力，增强可用性。
创新应用，提升医疗服务满意度
目前，华为远程医疗解决方案在业内已经有许多成功的应用，有效提升了各地区的医疗水平。在河南省，华为智真远程医疗解决方案被应用于卫生部远程会诊试点工程的首个项目，构建了一套覆盖省级到县级的远程医疗平台，覆盖全省118个县，成为亚洲规模最大、技术标准最高、功能最完善的一套远程医疗系统。这一平台具备强大的综合能力，可以实现远程会诊、手术观摩、医疗教学、内部会议、医疗应急等功能，有效解决了河南省偏远地区看病难问题，获得了极好的社会反响。
另外，华为远程医疗解决方案在新疆地区也有创新性的应用，对内整合本地医疗资源，对外联合北京、上海等地多家著名医院获取更多技术支持，以“外引内联”的方式有效提升了当地的医疗服务水平。该项目当前覆盖1家中心医院、3家二级医院、11个社区卫生所，主要业务应用包括远程会诊、远程教育、专科会诊、手术示教、远程门诊、远程重症监护、患者托管、教学查房、双向转诊及预约挂号、呼叫中心、科室协作等。2013“英特尔杯”移动医疗好应用大奖赛获奖优秀方案于11月2日在中国数字医学论坛上举行颁奖仪式并成功落下帷幕。其中，获奖解决方案囊括了移动医生查房，移动护理系统，移动心电系统，移动点餐，无线床头系统等几大移动医疗的重点领域，为移动医疗解决方案的丰富与完善树立标杆。此次大赛的成功举办，是英特尔作为IT业界领先企业，为鼓励移动应用开发与推广，并为各医院提供信息技术交流与学习平台的又一重大举措。
[image: image3.emf]
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