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	→内容简介

	近几年，随着人们物质、文化生活水平的提高，新的育儿方法越来越被家长们重视。婴幼儿是人的一生中健康成长的重要时期，在这个时期如能得到合理的饮食与充足的营养，必将为其体力和智力的发展打下良好的物质基础。因此，在中国市场上开发营养丰富、配方科学，易消化、吸收的儿童保健品是具有很大潜力的。

从上世纪后期以来，全球居民的健康消费逐年攀升，对儿童保健品的需求十分旺盛，按国际标准划分的15类国际化产品中，保健产品是世界贸易增长最快的五个行业之一，保健品的销售额每年平均以13%的速度增长。美国最近保健食品销售额年均达750亿美元。日本2008年保健品销售额为15000亿日元，产品3000多种。欧洲的保健品也有2000余种，销售额以每年两位数的速度递增。

2009-2013年，国内儿童保健品产品的需求一直保持快速增长。2009年国内儿童保健品实现了210亿的销售收入，2013年其销售收入达到了328亿。近几年，国内儿童保健品的销售收入的平均增长速度达到了17.4%，由此可见，国内儿童保健品的市场容量大，市场发展前景良好。

目前我国生产的保健品中90%以上属于第一代、第二代产品，且产品功能相对集中，主要集中在免疫调节、抗疲劳、调节血脂、改善骨质疏松、改善胃肠道功能、延缓衰老、营养补剂（补充维生素等）等功能上。在卫生部准予申报的22项保健功能中，具有免疫调节、调节血脂和抗疲劳3项功能的产品占全部产品的2／3。

由产品功能分布可见，中国保健品行业的产品结构不尽合理，低水平重复现象屡有发生，这与中国现行报批制度不无关联。值得注意的是该种趋势正有所缓解。1999年下半年已经开始有排铅功能的补品。据预测，未来中国市场保健品的发展，产品功能将逐步分散，产品结构趋向合理。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家食品药品监督管理局、国务院发展研究中心、中国保健协会、中国食品工业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国儿童保健品及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国儿童保健品行业发展状况和特点，以及中国儿童保健品行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的儿童保健品行业发展态势作了详细分析，并对儿童保健品行业进行了趋向研判，是保健品生产、经营企业，销售、投资机构等单位准确了解目前儿童保健品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第五章 2012-2013年中国儿童保健品行业数据调查分析

第二节 2012年中国儿童保健品行业结构分析

一、企业数量结构分析

保健品行业从兴起到上世纪90年代中期到九七年，生产企业由3000多家开始锐减，经过短时期的复苏，据调查结果显示，我国约占全部工业企业的0.08%，其中，国有及规模以上保健食品企业占全部国有及规模以上工业企业的 0.3%，保健食品企业从业人员22.7万人。

国内保健品企业在规模上基本呈现了金字塔的结构，即投资规模在1亿元以上的企业占总数的1.45%，5000万元到1亿元的占12.5%，100万元到5000万元的占6.66%，10万元到100万元的企业最多，占41.39%，而10万元以下的企业为38%。

且就其分布来看，保健品企业遍及全国31个省(区、市)，但主要集中在东部沿海和经济发达地区，其中企业数量最多的为北京市(110家)，其次在上海、江苏、广东等地也有大量企业，而其他地区最少的仅有3家(青海)。分布在北京等6个省地市的企业几乎占据了所有企业数量的一半，而其他25个省地市企业总数也仅为51.04%。企业数量少于10家的省(区)，包括新疆、贵州、宁夏、西藏、青海，均处在西部地区。

虽然保健品市场鱼龙混杂且大多绕不过“卖三五年玩完”的宿命，但看中保健品这块蛋糕的新进者不在少数。京、沪等地的市场调查显示，93%的儿童、78%的老人、50%的中青年在消费保健品，95%以上家庭常备有不同类型的儿童保健品。保健食品列入我国“十二五”规划，成为国民追求健康的刚性需求。

特别是《食品工业“十二五”发展规划》发出的万亿目标号召，让嗅觉灵敏的上市公司闻风而动。在近两年医药工业利润增速放缓的背景下，不少制药企业将目光转向了营养与保健品，纷纷玩起了“跨界”。在A股上市公司中，除东阿阿胶、同仁堂、海南椰岛外，天士力、江中药业等新进者纷纷试水阿胶、虫草、人参等。截至2012年底，全国保健食品生产企业共有2006家，产值仅2800亿元。
不过，在竞争激烈，行业垄断性强的保健品行业抢占份额，并非易事。细数业内的成功典范，首先想到的是全球直销业老大，并在中国创造保健销售神话的安利。这家“模板”企业去年销售额高达271亿元，遥遥领先行业其他公司。而在其成功的主因中，直销无疑是最大的亮点。

近年来国内销售规模居前的保健品公司均采用直销模式，除了安利，完美和无限极两家公司在国内的直销规模也均超过120亿元。

二、销售收入结构分析

2012年保健食品行业销售规模突破了千亿（1100亿元），同比增长速度为4.8%。

据统计，A股的10家保健品相关公司业绩时还发现，迄今仍未有一家企业销售额突破百亿。

其中以东阿阿胶（000423.SZ）销售保健品最多，不过仅有28.25亿元收入；哈药股份（600664.SH）以15.46亿元的销售额位列第二；汤臣倍健（300146.SZ）排第三位，2012年共创收10.62亿元。

中国保健品行业可分为膳食营养补充剂、减肥类食品、传统滋补类保健品等类别，其中膳食营养补充剂以625亿的零售额占据全行业的62.2%。

2013年上半年，交大昂立保健品业务营业收入下滑了13.93%；哈药股份保健品板块业绩下滑38.17%。

2012年，健康元全年实现营业收入58.5亿元，其中来自于保健品业务的业绩贡献仅为2.4亿元（下滑31.16%），占比4.1%；保健品贡献毛利占主营业务收入毛利总额的比例仅为5.89%，

2013年中报，保健品营收贡献比例也仅有5.34%——总营收29.18亿元，保健品销售1.56亿元。

从2013年的三季报来看，健康元实现营收43.71亿元，同比下降0.68%；实现净利润2.58亿元，同比增长16.47%，这一增速较往年已大幅下滑。

随着儿童保健品产品技术的发展，儿童保健品种类越来越，例如：补钙、补锌等，已达到促进儿童长高、提高儿童学习成绩的目的。目前，卫生部受理儿童保健品的部分功能如下表所示：
卫生部受理儿童保健品的部分功能
1、增强免疫力功能，2、补锌、钙等，3、改善营养性贫血功能，4、抗氧化功能，5、辅助改善记忆功能，6、缓解视疲劳功能，7、促进排铅功能，8、促进消化功能，9、辅助降血压功能，10、改善睡眠功能，11、改善生长发育功能，12、缓解体力疲劳功能，13、提高缺氧耐受力功能，14、对辐射危害有辅助保护功能。

国内约29%的儿童经常补充保健品，其中近78%以补钙为主，但也有11%左右的小学生服用健脑类保健品。此外，对于饮用牛奶有困难的儿童，可以适量补充钙制剂。
第三节 2012-2013年中国儿童保健品行业盈利能力分析

一、主要盈利指标分析

图表：2013年我国保健品行业主营业务利润率
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二、行业偿债能力分析

图表：2013年我国保健品行业流动比率
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三、行业营运能力分析

图表：2013年我国保健品行业总资产周转率
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