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	→内容简介

	游乐设备是指用于经营目的，在封闭的区域内运行，承载游客游乐的载体。随着科学的发展，社会的进步，现代游艺机和游乐设施充分运用了机械、电、光、声、水、力等先进技术。集知识性、趣味性、科学性、惊险性于一体，深受广大青少年、儿童的普遍喜爱。

现代游乐设施种类繁多，结构及运动型式各种各样，规格大小相差悬殊，外观造型各有千秋。目前游乐设施依据运动特点共分为13大类，即：转马类、滑行类、陀螺类、飞行塔类、赛车类、自控飞机类、观览车类、小火车类、架空游览车类、光电打靶类、水上游乐设施、碰碰车类、电池车、拓展训练类等。

我国游乐业起步较晚，20世纪80年代以前，现代大型游乐设施在我国几乎是一片空白。往前可追溯到1951年由北京机械厂设计制造，安装在北京中山公园的电动小乘椅，那可能是我国的第一台游艺机。20世纪80年代初，随着改革开放的深入，国民经济迅速发展，人们生活水平不断提高，人们对游乐活动的需求也越来越旺盛。在这种形势下，国产游乐设施设计、生产应运而生。随着游乐业的发展，我国的游乐设施无论从设计到制造水平都不断提高。产品有淘气城、充气弹跳、中小型机械游乐设备、贝贝乐园系列及其它游乐设备从旋转类到滑行类，从有动力到无动力，从固定式到移动式，从地面到空中，从室内到室外，从以前的单一型向综合型都在转变，国家标准中却没有对其进行规范。在1987年8月1日中国游艺机游乐园协会成立，它是由游艺机游乐园行业科研、设计、制造、销售及游乐园（场）经营等企业、事业单位按照自愿原则组成的跨行业、跨地区、跨所有制的全国性行业组织，是不以赢利为目的的社会团体法人，属国家一级协会。其上级主管部门是国家国有资产管理委员会（代管部门：国家有色金属工业协会），社团登记管理机关是国家民政部。协会接受业务主管单位和社团登记管理机关的业务指导和监督管理。中国游乐制造业从八十年代开始起步，它前后经历过市场竞争的拼搏洗礼，而后又经过国务院、国家质检总局陆续发布的法令、法规，不断完善各类从业人员法律职责，游乐设备产品最后又要经过中国特检中心游乐设备部的层层把关。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要采用国家统计数据，海关总署，国家发改委、商务部，国家信息中心，工信部，中国轻工业行业协会、中国设备行业网、市场问卷调查，各种报刊杂志及网络公开信息资料进行桌面研究等综合整理。本报告采用统计方法，在纵深入挖掘游乐设备行业历史数据规律性的基础上，结合上下游产业链的发展趋势变化，通过一元线性回归分析，拟合方程，多种预测方法综合横对比的基础上，对我国未来游乐设备制造行业供给及需求变化趋势做出合理的预测，是游乐设备企业、单位、科研单位、投资机构等单位准确了解目前游乐设备行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第十二章 2014-2018年游乐设备行业前景及趋势预测
第一节 2014-2018年游乐设备市场发展前景

一、2014-2018年游乐设备市场发展潜力
1.随着个城市经济的不断发展，对游乐设备的需求也会持续增加。
2.随着房地产业的不断发展，越来越多的小区的建成和入住，对游乐设备的需求也会持续增长。
3.随着我国国民经济的稳步快速发展，人民生活水平的提高，人们的娱乐需求随之而增长。
4.原有的游乐设备的不断的升级改造，产品更新换代。
5.截至2013年底，在园幼儿比2010年增长了918万人
2013年全国共有幼儿园19.86万所，比2010年增加4.82万所，增长了32%；在园幼儿达到3895万人，比2010年增加918万人，增长了31%。
二、2014-2018年游乐设备市场发展前景展望
随着我国旅游事业的蓬勃发展和国民消费能力的快速提高，旅游休闲娱乐产业快速发展，据不完全统计，2013年全国游乐行业投资额达500亿元人民币，游乐行业步入了一个高速发展时期。
随着经济的发展，中国主题公园行业也在蓬勃发展之中。现在的主题园竞争不仅是国际巨头的对决，而且还有国内集团之间的较量。迪斯尼进军中国，其他国际巨头如环球影城、派拉蒙、未来世界等，不可能眼睁睁地看着中国的机会让迪斯尼一家独享，未来进军中国必定在这些巨头的战略规划中。从国内集团来看，华侨城集团已经挺进了上海滩，港中旅集团、海昌集团、华强集团等是否也打算到上海滩来闯荡还尚不可知，另外，其他国有或民营的企业、集团会不会横刀立马抢滩上海呢？
目前，国内园区开发不仅限于长三角的鏖战，还会有珠三角的争夺。迪斯尼落户上海，长三角乃至整个华东地区将理所应当地成为上海迪斯尼乐园的“盘中餐”。以上海欢乐谷、上海锦江乐园、苏州乐园、无锡影视城、常州中华恐龙园、常州环球数字嬉戏谷、宁波凤凰山乐园、杭州乐园、杭州宋城、温州乐园为代表的主题公园，不可避免地会争抢客源市场。在有限的客源市场环境中，主题公园之间的博弈与竞争不可避免，拉网式的游击战与拉锯式的阵地战将持续进行，长三角将成为“焦土战术”的主战场。与此同时，珠三角的客源战局也在不断地升级，香港、深圳、广州、珠海的主题公园（主题公园资料）不仅要坚守大本营，同时也在攻城掠地，抢占竞争对手的地盘，客源市场之战一定硝烟弥漫。华侨城集团、长隆集团、港中旅集团、香港海洋公园、香港迪斯尼乐园主导珠三角主题公园的格局充满变数。粤港地区、以上海为中心的长三角地区和国内主要城市将是业界主要争夺的市场。珠三角、长三角地区无论是经济发达程度还是居民消费能力、娱乐消费习惯，都位居全国前列，可以说地理位置得天独厚，也是未来主题公园发展的主要区域。在全球范围内，主题公园最发达的地区在北美洲，但亚洲是全球主题公园发展最快的地区，而中国主题公园的市场发展潜力最大，每年有1亿人次的潜力，目前还远远没有开发和释放出来。总体来说，中国的主题公园行业已经进入了一个―兴盛时代。
图表：2012-2013年上半年长江三角洲主题公园及旅游地产行业投资需求规模情况
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