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	在一个需求经济时代，企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时就牢牢的锁定并捕捉到它。那些成功的企业往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前需求、潜在需求以及新的需求！

当前，全球已进入大数据时代，大数据正以一种革命风暴的姿态闯入人们视野，其技术和市场在快速发展，而驾驭大数据的呼声则一浪高过一浪。随着大数据蕴涵价值的逐步释放，使其成为IT信息产业中最具潜力的蓝海。鉴于在技术和产业层面，国际上在大数据领域还未形成技术和市场的垄断，技术应用创新机会较多；当前大数据技术和应用需求的蓬勃兴起，及开源技术提出的革命性挑战，各家IT厂商均需同等面对，这无形中缩短了彼此起步的差距，这意味着国内企业在开拓大数据市场上存在巨大的机遇！

本报告利用中研普华长期对大数据产业市场跟踪搜集的一手市场数据，全面而准确地为您从产业的整体高度来架构分析体系。报告主要分析了：全球大数据产业发展现状与预测；中国大数据产业发展现状与预测；中国企业大数据需求与应用趋势调查；典型领域大数据应用价值与需求；大数据产业商业模式；国内外企业大数据产业战略布局；中国大数据产业链投资机会；大数据产业投融资现状与趋势。同时，佐之以全行业近几年来全面详实的一手连续性市场数据，让您全面、准确地把握整个大数据产业市场走向和发展趋势。

本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告根据大数据产业的发展轨迹，对大数据产业未来的发展趋势做出审慎分析与预测，是大数据相关企业、投资企业准确了解大数据产业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。也是业内第一份对大数据典型领域需求以及重点企业进行全面系统分析的重量级报告。
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