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	→内容简介

	目前血糖仪占我国自我诊断检测市场的16%。近年来，国内糖尿病的发病率及患病率逐年升高，中国糖尿病的患者人数年均增长率为7%，但仅有5%的患者拥有自己的血糖监测仪，而欧美国家这个比率高达90%以上，可见我国的血糖仪市场潜力很大。由于发病率和健康需求提升迅速，血糖监测系统是目前即时诊断产品中销售额最大的产品，国内血糖监测系统市场规模以20%以上的速度增长，在2013年市场规模已超过40亿元，预测2014年我国血糖仪行业市场规模可达到50亿以上的规模，到2018年时预计能突破100亿元大关。未来预料家用市场将远超医院市场，成为血糖试条的主要消耗市场，国产血糖仪依靠性价比优势和渠道优势，在家用市场更具竞争力。在供给方面，中小型血糖仪公司将会得到快速发展，产品产量将会增加。需求方面，随着医保政策刺激市场需求、政府投入逐年增长以及各地开放社会资本投入医疗行业，血糖仪行业将进入新一轮需求旺盛期。2013，产品供求结构仍有优化的空间，中低端产品将得到快速释放。

我国自主研发血糖仪产品及跨国企业集团在中国推出的产品共存并相互竞争。一些掌握血糖仪技术的跨国大企业集团，看好被称为“世界工厂”的中国市场，采取技术输出的途径，吸收我国的技术力量和销售途径，在我国市场上进行血糖仪的开发、产品制造和销售。类血糖仪技术已率先较好地实现了产业化突破，取得了显著经济效益。我国血糖仪产业表现的空前繁荣景象代表了当前世界血糖仪产业的主要潮流。生命科学等新兴学科的发展正越来越显著地提高着人们的生活质量和工作效率，给人类生活和生产带来深刻的革命性变化。在血糖仪领域中产生较大经济效益产业的典型代表产品是手掌型血糖分析仪它们在改善糖尿病人的健康方面起到了非常重要的作用。

全球人口老龄化、人们生活水平提高和偏远地区对医疗服务需求增加等因素正促使传统医疗方式的变革，移动性和便携性逐步成为影响医疗电子产业的关键。另一方面，半导体技术的发展推动医疗创新的步伐以前所未有的速度向前迈进，在快速处理计算、高精度模数转换和无线网络技术进步的带动下，医疗电子产品走向便携式和小型化成为现实。便携医疗电子产品的出现缘起家庭医疗护理趋势的兴起和消费者对自身健康关注度的增加。越来越多的人开始主动关心他们身体健康的状态，这导致了个人消费者对医疗保健和简单诊断产品的需求。比如血糖仪、血氧计、疾病控制和诊断监视系统等设备开始走向便携化，这正是应对了目前这些产品开始进入家庭的趋势。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、国际医疗器械协会、中国医药协会、中国医疗器械协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及血糖仪专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国血糖仪行业作了详尽深入的分析，为血糖仪产业投资者寻找新的投资机会。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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第三章 中国血糖仪市场分析

第一节 血糖仪市场现状分析及预测

一、2012-2013年中国血糖仪市场规模分析

1、医疗器械行业发展分析

医疗器械行业最大的特点在于“小、散”，涉及的产品五花八门。大致可分为三类，一类为医院使用的高附加值耗材，如血液透析等器材；第二类则为家用医疗器械，如便携式血糖仪、血压计等；最后一类为创新型医疗器械，如可穿戴医疗护理产品。针对这三类医疗器械，近期政府都出台了相应的扶持政策，进一步拓宽了市场空间。

国内高端医疗器械市场的70%已被跨国公司占领。美国GE、德国西门子和荷兰飞利浦等国外公司在高端医疗器械市场中竞争优势明显，以放射诊疗设备为例，美国GE公司、德国西门子公司、荷兰飞利浦公司分别在CT、核磁共振成像装置、血管造影设备产品市场占有较高的市场份额。目前国内医用设备材料企业无法在高端产品方面与外资企业抗衡，但在中低端产品领域，国内医用设备材料企业却拥有一定的优势，能够凭借相对低廉的成本和良好的销售渠道占据市场，并沿着产业升级之路不断扩大规模，提升市场份额。

目前国内医疗机构的的整体医疗装备水平还很低，医疗器械在地区和医疗机构之间分布很不均匀，医疗资源主要集中在城市大医院；全国医疗机构15%的现有仪器和设备是70年代以前的产品，60%的设备是80年代中期以前的产品。大量的设备需要新的购置和更新换代，将共同保证未来较长一段时间中国医疗器械市场的快速增长。随着今后的快速发展，国内医用设备材料企业将有能力向外资企业发起挑战，发展为中低端细分市场的龙头，并占据中高端市场一定的份额。随着中国企业软件开发能力和精密电子设备制造能力的提高，正在逐步打破国外企业垄断，出现了一批如深圳迈瑞、江苏鱼跃、山东新华等从事医疗器械产品生产的优秀企业。

目前，医疗器械行业产品品种繁多，并涉及多个技术交叉领域，生产规模大小不一。大型、高端医疗器械产品一般是小批量、多品种经营，但技术含量高，更新换代快；小型、常规医疗器械产品通常是大批量生产，但技术含量低，使得毛利率无法提升。到2013年为止，中国经济是处于疲软衰退的困局中，有很多历史遗留下的体制与政治问题要解决，从当前该行业的估值看，主要集中在中小板与创业板中，估值已经炒高了。从该行业增速来看，现在行业从老龄化结构来看是加速的过程。从行业的利润变化看，如今美元走强的战略布局已初露峥嵘，国内局部通胀势头或已到顶，石油价格以及中药原材料价格的下滑，会使医药医疗保健行业的毛利率走上升通道。

医疗器械行业将有一个好的发展趋势，其依据主要有三个：（1）老龄化阵营带动了慢性病的增长，从被动治病到医疗保健预防为主的意识转变；（2）国家政策的倾斜和扶持；（3）消费升级带动家用医疗的市场扩容。还有一个重要方面，海外市场的不断扩大，因为海外市场的容量更大，市场前景广阔，我国国内的本土企业也注意到这一利益增长空间，纷纷实施“走出去”的发展战略，挺进国际市场。

未来移动医疗是整个行业的一个发展趋势，但是目前为止尚未看到成熟的盈利模式。市场对此更多地是未来预期上的炒作。而目前国内相关设备的厂商更多以从事移动硬件制造等产业链前段为主，如智能手表等。但是，由于只是单一将收集数据与手机相连，门槛较低，竞争压力较大，而未来移动医疗企业发展方向，将逐步进入到产业链中后段。如APP软件和大数据分析。

2、血糖仪行业市场规模分析

血糖仪行业主打产品为血糖测试仪为POCT系列产品之一，是目前POCT产品中销售额最大的产品，主要是为了方便糖尿病患者进行日常血糖浓度的测量。

近几年我国的血糖仪行业规模保持着快速的增长趋势，年均复合增长率在20%以上，2013年的市场规模约在40亿元以上，较2006年的10亿元市场规模，增长了四倍，行业发展迅速。

图表：2006-2013年我国血糖仪行业市场规模及增长率
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图表：2014年中国血糖仪行业十大品牌排行榜

	公司名称
	简介

	罗氏ACCU-CHEK
	始于1896年，全球糖尿病医护领域的领导品牌之一，,最早的血糖仪生产厂家之一,，罗氏诊断产品（上海）有限公司。

	强生Johnson
	成立于1886年美国，世界财富500强,世界上规模最大的医疗器材公司之一,，强生（上海）医疗器材有限公司。

	雅培利舒坦
	创于1888年美国,，世界500强企业，,医药及营养产品多元化的大型跨国企业,，著名品牌,雅培贸易（上海）有限公司。

	拜安捷-拜安易
	成立于1863年德国,，最早生产便携式血糖仪企业之一,，全球著名非处方药供应商之一,，拜耳医药保健有限公司。

	欧姆龙OMRON
	始于1933年日本，中国驰名商标，大型跨国企业集团，计步器行业知名品牌，,欧姆龙健康医疗(中国)有限公司。

	三诺Sannuo
	湖南省著名商标，亚洲最大的血糖监测产品生产基地之一，领先血糖监测系统品牌，,三诺生物传感技术股份有限公司。

	北京怡成
	北京市著名商标,，国家级高新技术企业，,中国医疗快速检测领域的专业厂家，,北京怡成生物电子技术有限公司。

	爱科来ARKRAY
	成立于1960年日本，专业致力于人体健康仪器研发生产的医疗机械企业,，爱科来国际贸易(上海)有限公司。

	会好GRACE
	美国会好医疗有限公司的全资子公司，大型跨国公司，知名（著名）电子血压计十大品牌，北京会好生物科技有限公司。

	艾科ACON
	国家重点高新技术企业,，国内最大的生物诊断产品产业化基地之一,，领先企业,艾康生物技术(杭州)有限公司。
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二、2014-2018年中国血糖仪市场规模预测

我国医疗器械行业在高速发展过程中正呈现出自动化、中医化、小型化、医药软件广泛应用化这四大新趋势。在新趋势下，对医疗器械投资的主题也开始日渐清晰。未来临床治疗功能的医疗器械、国内新技术前沿的医疗器械和新兴家用医疗器械等细分市场值得关注。

“十二五”期间，我国医疗器械行业存在较大的发展空间，将出现四大新趋势。第一，自动化趋势。自动化合成与精密操作的医疗器械将越来越受到关注，如医疗设备装配、实验室自动化操作和电子汇编等。第二，中医化。中医与医疗器械产品相结合将成为趋势，比如数字化中医诊断仪，它通过智能分析技术，进行单诊判读和中医辨证。第三，小型化。小型化的医疗器械具有使用方便、快捷等优点，患者的某些检测可以随时进行。第四，医药软件广泛应用化。医药软件在制药行业的销售和管理信息系统中将得到普遍应用，并成为现代医药工业不可或缺的医药器械。

在这样的新趋势下，对医疗器械投资的主题也开始日渐清晰。未来医疗器械值得关注的领域包括：临床治疗功能的医疗器械、国内新技术前沿的医疗器械和新兴家用医疗器械等细分市场。

到“十二五”末，即2015年中国整个医疗仪器与设备市场预计将翻一番，达到537亿美元，中国医疗器械行业复合增长率将维持在20%至30%，行业发展潜力巨大。目前全国县级医院和乡镇卫生院达8万多家，其设备添置、改造、更新换代的需求缺口庞大。医疗电子市场的规模，在经济向好，医疗信息化进程加快，以及国家政策支持等几方面有利因素的影响下，医疗电子作为中国市场上的新兴的产业正在迅速地崛起。

在未来几年里，随着糖尿病患者人数的持续增加，糖尿病教育的深入，糖尿病强化治疗方案的推广，胰岛素使用的增加，糖尿病病情自我监测的重要性越来越受到重视，血糖监测系统需求量仍将持续增长。

国内糖尿病患者确诊率仅为40%，处于较低水平，即国内有约60%的糖尿病患者对自己的病情尚不知情。但随着糖尿病防治宣传“蓝光行动”的推广以及早期筛查的推行，确诊率有望逐步提高，从而推动糖尿病市场的进一步扩容。

预测2014年我国血糖仪行业市场规模可达到50亿以上的规模，到2018年时预计能突破100亿元大关，市场前景无可限量。

血糖仪市场的扩大，其中血糖检测仪器市场空间将会有大幅度的提升，预计到2018年血糖仪的保有量能将近达到3000万台左右，配套产品血糖仪试纸的规模也会随之也出现大幅增加。

图表：2014-2018年我国血糖仪行业市场规模及增长率预测
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