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	在一个供大于求的需求经济时代，企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时就牢牢地锁定并捕捉到它。那些成功的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前需求、潜在需求以及新的需求！

随着室内设计行业竞争的不断加剧，大型室内设计企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内优秀的室内设计生产企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对企业发展环境和客户需求趋势变化的深入研究。正因为如此，一大批国内优秀的室内设计品牌迅速崛起，逐渐成为室内设计行业中的翘楚！
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本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告根据室内设计行业的发展轨迹及多年的实践经验，对室内设计行业未来的发展趋势做出审慎分析与预测。是室内设计企业、科研单位、投资企业准确了解室内设计行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。也是业内第一份对室内设计行业上下游产业链以及行业重点企业进行全面系统分析的重量级报告。
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第二章 中国室内设计行业市场规模与客户开发策略

第一节 室内设计行业市场规模分析

一、室内设计行业产值规模分析

图表：2011-2013年中国室内设计行业市场规模及增长
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图表：2010-2013年中国建筑装饰行业市场规模及增长
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二、室内设计行业人员规模分析

图表：2011-2013年中国室内设计行业从业人数及增长
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三、室内设计行业工程规模分析

图表：2011-2013年中国室内设计工程规模及增长
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四、室内设计行业利润规模分析

图表：2011-2013年中国室内设计行业利润规模及增长
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第二节 室内设计行业竞争状况分析

一、室内设计行业竞争特点分析

在中国，室内设计行业从产生、兴起到发展用了三十年。伴随改革开放兴起的室内设计行业已经走过了产生、兴起的懵懂时期，步入了高速发展的阶段。从一个蹒跚学步的孩童，长成一个朝气勃发的青年。
改革开放的春风，造就了巨大的国内市场和各行业经济的腾飞，也让室内设计行业一度顺风顺水。20世纪末期，业界甚至出现“只要会画图，就有好项目”的供不应求局面。好市场自然是极有吸引力的，大批半路出家，以盈利为目的企业，夹塞儿着闯入了室内设计领域。导致了行业水平参差不齐，鱼龙混杂，加之市场竞争的日渐加剧和行业标准的严重缺失，不少企业以次充好，急功近利，毫无品牌意识，大打价格战，时间战，引发了惨烈的无序竞争。但正是因为发展速度过快，导致产业链脱节，专业水平和服务标准的混乱，
这是汰弱留强的必然过程。目前国内室内设计业主要以高端和低端为主，极度缺乏中端的设计服务，市场严重畸形。只有提升专业水平，规划服务标准和提供更多中端设计服务，中国室内设计业才能在短期达到更为完善、健康及成熟的状态。
但值得欣喜的是，国内室内设计师们已经意识到这种无序竞争的扭曲形态，纷纷预测，一场大规模的行业洗牌即将来袭。有人说，这是一场血雨腥风的战争；有人说，这是一场优胜劣汰的挑战；有人说，这是一场行业净化的浪潮。不管怎么样，它就要来了。而室内设计师们，正在以备战的姿态，等待着这一波浪潮的来临。
和国内的室内设计市场相比，港、澳、台三地的室内设计行业显得更为成熟和稳健。
二、室内设计行业竞争格局分析

我国的室内设计行业竞争激烈，据不完全统计，我国企业数量和个人工作室数量在1万家，行业的竞争主要是中小企业的竞争，大企业市场份额较低。市场上主导地位的企业较少。
[image: image6.emf]
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�
□ 发展套餐： 8份研究报告，特惠订阅费用 5万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：充分了解行业重点领域发展态势，准确掌握市场热点变化趋势，为营销策略的制定、企业的战略规划提供有力支持。�
�
□ 智慧套餐：15份研究报告，特惠订阅费用 8万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：深入了解行业细分市场及关联产业发展形势，挖掘各领域投资机会，延伸企业经营触角，实现企业跨行业并购整合。�
�
□ 总裁套餐：20份研究报告，特惠订阅费用10万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：多角度！多层面！透视各行业、各业务发展，完善集团管控体系，准确掌舵集团航向，有效降低企业智力投资成本。�
�
订阅《成功经理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                     


企业中高层的行动纲领 有效解决问题：模式、效率、执行…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《卓越管理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                      


总裁必备启迪智慧教材 有效解决问题：策略、管理、定位…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《赢销战略》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                         


全实战的营销执行方案 有效解决问题：战略、方向、策划…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                       


订阅《才经资本》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                            


跨界实操人力资源圣经 有效解决问题：团队、激励、绩效…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                


付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 22
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		2011年

		2012年

		2013年



中研普华

从业人员规模（万人）

亿元

2011-2013年中国室内设计行业从业人数及增长
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24

28



Sheet1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

						毛利润(亿元)		650		624		520

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		室内设计行业		从业人员规模（万人）		同比增长%

		2011年		16		14.60%		7.6		6.85

		2012年		24		4.40%

		2013年		28		18.15%

		2013年		36.41		30.02%

		2014年		46.45		27.60%

		2015年		59.91		28.97%

		2016年		75.67		26.30%

		2017年		98.44		30.10%				23.80		26.44		3.09

		2018年		127.40		29.41%				24.50		27.22		3.19

										26.20		29.11		3.41

		存货(千元)								26.80		29.78		3.48

										27.73		30.81		3.60

		2、下图适用：产需、进出口对比等等								29.02		32.24		3.77

										30.50		33.88		3.96

		关注度		高档香水		大众香水		2013年		32.08		35.65		4.17

		2008年		65.2		34.8		288

		2009年		66		34		190

		2010年		66.9		33.1		176

		2011年		67.3		32.7		95

		2012年		67.23		32.77		54																4

		2013年		67.01		32.99

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		价格走势（元）

		2011年		$2,000.00		B平均价格趋势

		2012年		$2,120.00

		2013年		$2,210.00

				$636.00

		莱克		$712.00

		科沃斯		$2,087.00

		三洋		$552.00

		伊莱克斯		$942.00

		LG		$1,027.00

		龙的		$551.00

		4、下图适用：增长率等对比

				资产负债率

		2012年		47.75%

		2013年		46.88%

		2014年1-2月		46.67%

		5、下图适用：产品、企业等占有率

				化妆品消费者结构

		老人		12.30%

		儿童		8.10%

		女士		63.20%

		男士		16.40%

		香水		3.16%

		男士剃须护理		4.80%

		其他		1.10%

		6、下图适用：重点指标对比																						10

		区域		产量（吨）

		广东		2446		需求量（吨）		进出口（吨）

		江苏		2156		3256		455

		浙江		1834		1976		234

		上海		965		2215		634

		北京		1045		1075		245

						854		324
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2008-2013年中国香水市场-高级香水与大众香水的占有率
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2011-2013年中国二元杂交种猪价格走势
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2012-2014年中国酒、饮料和精制茶制造业资产负债率
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中研普华

市场规模（万亿元）

同比增长

万亿元

2010-2013年中国建筑装饰行业市场规模及增长
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Sheet1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据				228.48

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

				市场规模（万亿元）		同比增长

		2010年		2.1		10.38%

		2011年		2.3		9.52%

		2012年		2.63		14.35%

		2013年		2.95		12.17%

		2014年

		2015年

		2016年

		2017年

		2018年

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		分产业用电量		第一产业用电量		第二产业用电量		第三产业用电量		城乡居民用电量

		2012年		1013		36669		5690		6219

		2013年		1014		39143		6273		6793

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		婴儿纸尿裤价格（元/片）		B平均价格趋势

		2010年		1.78

		2011年		1.82

		2012年		1.84

		2013年		1.87

		2014年

		2015年

		2016年

		2017年

		4、下图适用：增长率等对比

				长沙房地产价格指数

		2008年		99.2

		2009年		107.2

		2010年		107.6

		2011年		104.6

		2012年		100.1

		2013年		100.2

		2016年

		2017年		13.87%

		2018年		13.64%

		5、下图适用：产品、企业等占有率

				用电量（亿千瓦时）		占比例

		第一产业用电量		1014

		第二产业用电量		39143

		第三产业用电量		6273

		城乡居民用电量		6793

																								10

		6、下图适用：重点指标对比

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324
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中研普华

工程规模（亿元）

同比增长%

亿元

2011-2013年中国室内设计工程规模及增长
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Sheet1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

						毛利润(亿元)		650		624		520

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		室内设计行业		工程规模（亿元）		同比增长%

		2011年		2635.00		28.60%		7.6		6.85

		2012年		3290.32		24.87%

		2013年		4135.61		25.69%

		2013年		5377.12		30.02%

		2014年		6861.20		27.60%

		2015年		8848.89		28.97%

		2016年		11176.15		26.30%

		2017年		14540.18		30.10%				23.80		26.44		3.09

		2018年		18816.44		29.41%				24.50		27.22		3.19

										26.20		29.11		3.41

		存货(千元)								26.80		29.78		3.48

										27.73		30.81		3.60

		2、下图适用：产需、进出口对比等等								29.02		32.24		3.77

										30.50		33.88		3.96

		关注度		高档香水		大众香水		2013年		32.08		35.65		4.17

		2008年		65.2		34.8		288

		2009年		66		34		190

		2010年		66.9		33.1		176

		2011年		67.3		32.7		95

		2012年		67.23		32.77		54																4

		2013年		67.01		32.99

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		价格走势（元）

		2011年		$2,000.00		B平均价格趋势

		2012年		$2,120.00

		2013年		$2,210.00

				$636.00

		莱克		$712.00

		科沃斯		$2,087.00

		三洋		$552.00

		伊莱克斯		$942.00

		LG		$1,027.00

		龙的		$551.00

		4、下图适用：增长率等对比

				资产负债率

		2012年		47.75%

		2013年		46.88%

		2014年1-2月		46.67%

		5、下图适用：产品、企业等占有率

				化妆品消费者结构

		老人		12.30%

		儿童		8.10%

		女士		63.20%

		男士		16.40%

		香水		3.16%

		男士剃须护理		4.80%

		其他		1.10%

		6、下图适用：重点指标对比																						10

		区域		产量（吨）

		广东		2446		需求量（吨）		进出口（吨）

		江苏		2156		3256		455

		浙江		1834		1976		234

		上海		965		2215		634

		北京		1045		1075		245

						854		324
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2012-2014年中国酒、饮料和精制茶制造业资产负债率
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中研普华

利润规模（亿元）

同比增长%

亿元

2011-2013年中国室内设计行业利润规模及增长
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Sheet1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

						毛利润(亿元)		650		624		520

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		室内设计行业		利润规模（亿元）		同比增长%

		2011年		22.60		14.60%		7.6		6.85

		2012年		23.59		4.40%

		2013年		27.87		18.15%

		2013年		36.24		30.02%

		2014年		46.25		27.60%

		2015年		59.64		28.97%

		2016年		75.33		26.30%

		2017年		98.00		30.10%				23.80		26.44		3.09

		2018年		126.83		29.41%				24.50		27.22		3.19

										26.20		29.11		3.41

		存货(千元)								26.80		29.78		3.48

										27.73		30.81		3.60

		2、下图适用：产需、进出口对比等等								29.02		32.24		3.77

										30.50		33.88		3.96

		关注度		高档香水		大众香水		2013年		32.08		35.65		4.17

		2008年		65.2		34.8		288

		2009年		66		34		190

		2010年		66.9		33.1		176

		2011年		67.3		32.7		95

		2012年		67.23		32.77		54																4

		2013年		67.01		32.99

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		价格走势（元）

		2011年		$2,000.00		B平均价格趋势

		2012年		$2,120.00

		2013年		$2,210.00

				$636.00

		莱克		$712.00

		科沃斯		$2,087.00

		三洋		$552.00

		伊莱克斯		$942.00

		LG		$1,027.00

		龙的		$551.00

		4、下图适用：增长率等对比

				资产负债率

		2012年		47.75%

		2013年		46.88%

		2014年1-2月		46.67%

		5、下图适用：产品、企业等占有率

				化妆品消费者结构

		老人		12.30%

		儿童		8.10%

		女士		63.20%

		男士		16.40%

		香水		3.16%

		男士剃须护理		4.80%

		其他		1.10%

		6、下图适用：重点指标对比																						10

		区域		产量（吨）

		广东		2446		需求量（吨）		进出口（吨）

		江苏		2156		3256		455

		浙江		1834		1976		234

		上海		965		2215		634
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