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	→内容简介

	人寿保险是众多保险品种中最重要的一种，它以人的寿命为保险标的，以生死为保险事故的保险，也称为生命保险。人寿保险是为千家万户送温暖的高尚事业，人寿保险作为一种兼有保险、储蓄双重功能的投资手段，越来越被人们所理解、接受和钟爱。人寿保险可以为人们解决养老、医疗、意外伤害等各类风险的保障问题。中国是世界上人口最多的国家，但人口多并不意味着人人都能参加人寿保险，如果没有一定的来，中国保险业以优异的成绩化解了入世之初各界的担心。虽然外资保险公司数量增加不少，由不到20家增加到50多家，占到国内经济基础，人们基本的温饱问题还未解决，就根本谈不上参加人寿保险。世界上如印度、巴西等人口众多的国家，参加人寿保险的比例并不高。同样，如果没有政府的政策和法律方面的保障，那么这个国家的人寿保险市场肯定是无序而难以发展的。作为中国加入世界贸易组织后开放最彻底的金融行业，十年全部保险公司数量的40%，但外资保险公司占我国保险市场的份额一直没有大的突破，“稳定”地在5%上下徘徊，中资保险公司市场主力军的地位没有动摇。中国寿险市场在过去十年中已增长成为全世界最大的市场之一，然而，中国人寿保险市场仍处于发展初期。2012年，中国人寿保险市场的毛保费/GDP渗透率为3.6%，香港为10%，印度为4.4%，马来西亚为3.2%。未来中国人寿保险业将受益于GDP的增长和人寿保险渗透率的提高。2013年上半年，中国人寿、平安寿险、太保寿险与新华保险分别实现原保费收入2026亿元、864.42亿元、563亿元、513.44亿元，与去年同期相比累计保费收入涨跌幅分别为9.28%、14.69%、1.99%、-8.23%。2013年1-6月，平安寿险保持了一贯的较高增速，涨幅排在四家公司之首；太保寿险累计保费收入实现了由负转正；中国人寿保费收入超预期发展；新华保险则继续维持较低迷的发展状态，保费收入仍然处于负增长的窘境。从单月数据来看，中国人寿、平安寿险、太保寿险与新华保险2013年6月分别实现保费收入476亿元、104.71亿元、110亿元与75.53亿元，同比增速分别为51.59%、13.50%、14.58%、-6.60%。进入6月份，受年中业绩考核等因素的影响，各寿险企业均发力冲规模。受目前银保渠道竞争加剧、银行系保险公司崛起、其他理财渠道的挤压、公众保险意识还有待加强等因素的共同影响，在没有利好政策出台的情况下，整个寿险行业尤其是依赖银保渠道的保险公司还将维持目前较低甚至是负的增速水平。

中国寿险业发展潜力十分巨大。中国寿险市场是全球增长最快的寿险市场之一，但与国际比较，中国寿险业无论从保险深度、保险密度，还是保险业资产占金融业总资产以及家庭寿险支出占家庭金融总资产的比例，都与国际水平有较大差距。因此我国寿险业仍处于发展的初级阶段，蕴含着巨大的发展潜力。未来数年我国经济仍会保持一个平稳较快的增长，由此判断，寿险业也将保持较快发展。可以肯定，中国寿险业在未来数年仍将保持持续稳定增长。
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（4）万能保险产品市场规模

6.4.5 北京团体寿险行业细分产品结构分析

（1）传统寿险产品市场规模

（2）分红寿险产品市场规模

（3）投资连结保险市场规模

（4）万能保险产品市场规模

6.5 上海市人寿保险行业市场潜力分析

6.5.1 上海市保险行业发展现状

（1）保险行业市场体系

（2）保险业务发展规模

（3）保险公司赔付支出分析

（4）保险中介市场分析

1）保险中介市场主体发展情况

2）保险专业中介市场运行情况

（5）保险服务情况分析

6.5.2 上海市保险行业经营效益分析

（1）财产险市场效益分析

（2）人身险市场效益分析

1）寿险市场效益分析

2）健康险市场效益分析

3）意外险市场效益分析

6.5.3 上海市寿险市场集中度分析

（1）上海市寿险市场规模

（2）上海市寿险市场集中度

（3）上海市寿险市场竞争格局

6.5.4 上海市个人寿险行业细分产品结构分析

（1）传统寿险产品市场规模

（2）分红寿险产品市场规模

（3）投资连结保险市场规模

（4）万能保险产品市场规模

6.5.5 上海团体寿险行业细分产品结构分析

（1）传统寿险产品市场规模

（2）分红寿险产品市场规模

（3）投资连结保险市场规模

（4）万能保险产品市场规模

6.6 河南省人寿保险行业市场潜力分析

6.6.1 河南省保险行业发展现状

（1）保险行业市场体系

（2）保险业务发展规模

（3）保险公司赔付支出分析

（4）保险中介市场情况

1）保险中介市场主体发展情况

2）保险专业中介市场运行情况

6.6.2 河南省保险行业经营效益分析

（1）财产险市场效益分析

（2）人身险市场效益分析

1）寿险市场效益分析

2）健康险市场效益分析

3）意外险市场效益分析

6.6.3 河南省寿险市场集中度分析

（1）河南省寿险市场规模

（2）河南省寿险市场集中度

（3）河南省寿险市场竞争格局

6.6.4 河南省个人寿险行业细分产品结构分析

（1）传统寿险产品市场规模

（2）分红寿险产品市场规模

（3）投资连结保险市场规模

（4）万能保险产品市场规模

6.6.5 河南团体寿险行业细分产品结构分析

（1）传统寿险产品市场规模

（2）分红寿险产品市场规模

（3）投资连结保险市场规模

（4）万能保险产品市场规模

6.6.6 河南省重点城市寿险市场分析

6.7 山东省人寿保险行业市场潜力分析

6.7.1 山东省保险行业发展现状

（1）保险行业市场体系

（2）保险业务发展规模

（3）保险公司赔付支出分析

（4）保险中介市场情况

1）保险中介市场主体发展情况

2）保险专业中介市场运行情况

6.7.2 山东省寿险市场集中度分析

（1）山东省寿险市场规模

（2）山东省寿险市场集中度

（3）山东省寿险市场竞争格局

6.7.3 山东省个人寿险行业细分产品结构分析

（1）传统寿险产品市场规模

（2）分红寿险产品市场规模

（3）投资连结保险市场规模

（4）万能保险产品市场规模

6.7.4 山东团体寿险行业细分产品结构分析

（1）传统寿险产品市场规模

（2）分红寿险产品市场规模

（3）投资连结保险市场规模

（4）万能保险产品市场规模

6.7.5 山东省重点城市寿险市场分析

6.8 四川省人寿保险行业市场潜力分析

6.8.1 四川省保险行业发展现状

（1）保险行业市场体系

（2）保险业务发展规模

（3）保险公司赔付支出分析

（4）保险中介市场情况

1）保险中介市场主体发展情况

2）保险专业中介市场运行情况

6.8.2 四川省保险行业经营效益分析

（1）财产险市场效益分析

（2）人身险市场效益分析

1）寿险市场效益分析

2）健康险市场效益分析

3）意外险市场效益分析

6.8.3 四川省寿险市场集中度分析

（1）四川省寿险市场规模

（2）四川省寿险市场集中度

（3）四川省寿险市场竞争格局

6.8.4 四川省个人寿险行业细分产品结构分析

（1）传统寿险产品市场规模

（2）分红寿险产品市场规模

（3）投资连结保险市场规模

（4）万能保险产品市场规模

6.8.5 四川团体寿险行业细分产品结构分析

（1）传统寿险产品市场规模

（2）分红寿险产品市场规模

（3）投资连结保险市场规模

（4）万能保险产品市场规模

6.8.6 四川省重点城市寿险市场分析

6.9 河北省人寿保险行业市场潜力分析

6.9.1 河北省保险行业发展现状

（1）保险行业市场体系

（2）保险业务发展规模

（3）保险公司赔付支出分析

（4）保险中介市场情况

1）保险中介市场主体发展情况

2）保险专业中介市场运行情况

6.9.2 河北省保险行业经营效益分析

（1）财产险市场效益分析

（2）人身险市场效益分析

1）寿险市场效益分析

2）健康险市场效益分析

3）意外险市场效益分析

6.9.3 河北省寿险市场集中度分析

（1）河北省寿险市场规模

（2）河北省寿险市场集中度

（3）河北省寿险市场竞争格局

6.9.4 河北省个人寿险行业细分产品结构分析

（1）传统寿险产品市场规模

（2）分红寿险产品市场规模

（3）投资连结保险市场规模

（4）万能保险产品市场规模

6.9.5 河北团体寿险行业细分产品结构分析

（1）传统寿险产品市场规模

（2）分红寿险产品市场规模

（3）投资连结保险市场规模

（4）万能保险产品市场规模

6.9.6 河北省重点城市寿险市场分析

6.10 浙江省人寿保险行业市场潜力分析

6.10.1 浙江省保险行业发展现状

（1）保险行业市场体系

（2）保险业务发展规模

（3）保险公司赔付支出分析

（4）保险中介市场情况

1）保险中介市场主体发展情况

2）保险专业中介市场运行情况

6.10.2 浙江省保险行业经营效益分析

（1）财产险市场效益分析

（2）人身险市场效益分析

1）寿险市场效益分析

2）健康险市场效益分析

3）意外险市场效益分析

6.10.3 浙江省寿险市场集中度分析

（1）浙江省寿险市场规模

（2）浙江省寿险市场集中度

（3）浙江省寿险市场竞争格局

6.10.4 浙江省个人寿险行业细分产品结构分析

（1）传统寿险产品市场规模

（2）分红寿险产品市场规模

（3）投资连结保险市场规模

（4）万能保险产品市场规模

6.10.5 浙江团体寿险行业细分产品结构分析

（1）传统寿险产品市场规模

（2）分红寿险产品市场规模

6.10.6 浙江省重点城市寿险市场分析

6.11 福建省人寿保险行业市场潜力分析

6.11.1 福建省保险行业发展现状

（1）保险行业市场体系

（2）保险业务发展规模

（3）保险公司赔付支出分析

（4）保险中介市场情况

1）保险中介市场主体发展情况

2）保险专业中介市场运行情况

6.11.2 福建省保险行业经营效益分析

（1）财产险市场效益分析

（2）人身险市场效益分析

1）寿险市场效益分析

2）健康险市场效益分析

3）意外险市场效益分析

6.11.3 福建省寿险市场集中度分析

（1）福建省寿险市场规模

（2）福建省寿险市场集中度

（3）福建省寿险市场竞争格局

6.11.4 福建省个人寿险行业细分产品结构分析

（1）传统寿险产品市场规模

（2）分红寿险产品市场规模

（3）投资连结保险市场规模

（4）万能保险产品市场规模

6.11.5 福建团体寿险行业细分产品结构分析

（1）传统寿险产品市场规模

（2）分红寿险产品市场规模

（3）投资连结保险市场规模

6.11.6 福建省重点城市寿险市场分析

6.12 江西省人寿保险行业市场潜力分析

6.12.1 江西省保险行业发展现状

（1）保险行业市场体系

（2）保险业务发展规模

（3）保险公司赔付支出分析

（4）保险中介市场情况

1）保险中介市场主体发展情况

2）保险专业中介市场运行情况

6.12.2 江西省保险行业经营效益分析

（1）财产险市场效益分析

（2）人身险市场效益分析

1）寿险市场效益分析

2）健康险市场效益分析

3）意外险市场效益分析

6.12.3 江西省寿险市场集中度分析

（1）江西省寿险市场规模

（2）江西省寿险市场集中度

（3）江西省寿险市场竞争格局

6.12.4 江西省个人寿险行业细分产品结构分析

（1）传统寿险产品市场规模

（2）分红寿险产品市场规模

（3）投资连结保险市场规模

（4）万能保险产品市场规模

6.12.5 江西团体寿险行业细分产品结构分析

（1）传统寿险产品市场规模

（2）分红寿险产品市场规模

（3）投资连结保险市场规模

（4）万能保险产品市场规模

6.12.6 江西省重点城市寿险市场分析
第7章 中国人寿保险行业领先企业经营分析

7.1 人寿保险行业领先企业总体状况分析

7.1.1 2013年寿险企业保费收入分析

7.1.2 2013年寿险企业市场份额分析

7.1.3 寿险企业融资分析

7.2 人寿保险行业领先中资企业经营分析

7.2.1 中国人寿保险股份有限公司经营分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业竞争优劣势分析

7.2.2 中国平安人寿保险股份有限公司经营分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业竞争优劣势分析

7.2.3 新华人寿保险股份有限公司经营分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业竞争优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.2.4 中国太平洋人寿保险股份有限公司经营分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业竞争优劣势分析

7.2.5 中国人民人寿保险股份有限公司经营分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业竞争优劣势分析

7.3 人寿保险行业外资及合资企业经营分析

7.3.1 友邦保险有限公司经营分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业竞争优劣势分析

7.3.2 中意人寿保险有限公司经营分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业竞争优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

7.3.3 中英人寿保险有限公司经营分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业竞争优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向分析

7.3.4 信诚人寿保险有限公司经营分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业竞争优劣势分析

7.3.5 华泰人寿保险股份有限公司经营分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业竞争优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向分析
第8章 中国人寿保险行业发展风险及趋势

8.1 人寿保险行业风险管理

8.1.1 寿险公司面临的主要风险

（1）定价风险分析

（2）流动性风险分析

（3）资产负债匹配风险分析

（4）市场风险分析

（5）政策风险分析

8.1.2 寿险纯风险证券化转移

（1）死亡率债券

（2）巨灾死亡率债券

（3）长寿风险债券

8.1.3 风险证券化的运行机制

（1）死亡率相关债券

（2）死亡率风险互换

8.2 人寿保险行业存在的问题及解决方案

8.2.1 人寿保险行业存在的问题

（1）产品竞争力不足

（2）销售渠道面临瓶颈

（3）资本补充渠道狭窄

（4）资产管理能力不强

8.2.2 人寿保险行业问题解决方案

（1）产品竞争力提升方案

（2）寿险销售渠道创新方案

（3）资本补充渠道拓展方案

（4）企业资产管理能力提升方案

8.3 人寿保险行业未来竞争格局演变分析

8.3.1 银行系保险公司竞争地位

8.3.2 中小保险公司的竞争地位

8.3.3 上市保险公司的竞争地位

8.4 人寿保险行业销售渠道发展趋势

8.4.1 寿险营销员转变趋势分析

8.4.2 专业中介公司扩张趋势分析

8.4.3 银行混业经营保险公司趋势分析

8.4.4 寿险行业渠道长期发展趋势分析

8.5 寿险公司战略性经营绩效考核分析

8.5.1 bsc战略性企业综合绩效评估体系

（1）bsc评估体系概述

（2）bsc评估体系框架

（3）bsc评估体系特点

8.5.2 寿险公司战略性经营绩效考核案例
第9章 中国人寿保险行业发展机遇及前景预测

9.1 人寿保险行业发展机遇分析

9.1.1 寿险行业需求结构预测

9.1.2 寿险行业竞争趋势预测

9.1.3 养老保障形势对寿险业务提升机遇
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总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 23
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订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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