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	→内容简介

	从珍贵阔叶木材原木来源地看，非洲依旧是我国最重要的珍贵阔叶木材原木来源地，约占67%（2011年约为62%）；传统“南洋地区”（包括东南亚、南亚、大洋洲部分国家）约占进口珍贵阔叶木材原木进口的29%（2011年约为37%）；中南美洲地区占总量的4%（2011年约为1%）。从珍贵阔叶木材锯材来源地看，传统“南洋地区”保持对我国珍贵阔叶木材锯材出口第一的位置，约占75%，较2011年上升了超过40%；而非洲地区所在比重约为22%，与2011年相比略有下降；中南美洲地区则发生较大下滑，仅占3%。我国海关木材类进口数据显示，2013年1-6月我国累计进口红木达57.6万立方米，同比增长33.37%，增加近25万立方米；其中红木原木进口53.12万立方米，同比增长39.42%；锯材进口3.16万立方米，同比下降了11.9%。红木进口总金额达38.94亿元人民币，同比增长28%。在进口单价上，红木原木进口单价较2012年同期下降了4.84%，而锯材单价则上涨了3.37%。

黑龙江省森工林区人口达160.9万，经营总面积1009.8万公顷，有林地面积853.2万公顷，占全国国有林面积的12%。新中国成立以来，这片林区累计生产木材5.2亿立方米，木材年产量最高峰时达1260万立方米，占全国的33.5%，为国家建设发展起到了重大支撑作用。但由于长期过量采伐，森工林区主伐资源枯竭、生态环境恶化。作为松嫩平原、三江平原的自然屏障，该林区有着促进东北地区农牧业稳产高产、保障国家粮食安全的重大意义。全面停止木材商业性采伐，将实现森工林区由木材生产为主向生态建设为主的历史性转变。大小兴安岭是新中国“因林而建、因林而兴”典型的资源型地区，但长期的高强度开发，使其资源破坏严重，森林抚育失调，林区经济发展滞后。为了有效解决当时大小兴安岭面临的困境与问题，2004年，黑龙江省委、省政府就着手研究制定大小兴安岭主体功能区相关政策和措施，并积极争取国家支持。2010年底，国家发改委和林业局出台了《大小兴安岭林区生态保护与经济转型规划》。有数据显示，到2012年底，大小兴安岭林区活立木蓄积量增加了 8000多万立方米，森林覆盖率达到72%，林区产业结构调整到36∶27∶37，非传统木材生产增加：值占生产总值比重超过60%。

据不完全统计，2012年家具产业超过建筑、装饰材料、汽车增长，增速是32.5%，2013年前三季度，社会零售消费总额增长7.3%，其中家具产业贡献了20.4%，是增长最快的行业。如果算上建材行业，红木市场总量超过了家电行业。2014-2018年行业会继续增长，受国家经济增速的下滑影响，未来增速会下降。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国际红木原木协会、中国原木协会、中国有红木家具协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、红木原木行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国红木家具市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了红木家具的开发、产销、战略、经营状况等。报告还对红木原木市场风险进行了预测，为红木原木生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在红木原木行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国红木原木行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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第八章 2013年红木原木行业需求用户分析

第二节 2013年红木原木行业用户需求特点分析

一、不同收入用户需求特点分析

1.高收入支持的“先导型”消费群
基本状况：人均年可支配收入18840元，家庭户均年收入56520元；人口约4460万人，1400多万户，占城市人口的10%、总人口的3.5%。未扣除当年储蓄额的购买力总量为8400多亿元，占全社会消费购买力总和5万亿元的17%左右。因而属于以城市为主体的富裕型、极富裕型的消费群体。
从职业来看，企事业单位负责人在高收入群体中比例最大，占31%，专业技术人员位居第二，占25.2%，随后是自由职业者，占17.8%，办事人员和有关人员占9.5%，商业服务人员占8.5%，生产、运输设备操作人员占4.4%，不便分类的其他从业人员占3.5%，农、林、牧、渔、水利业人员占0.1%。此外，无论怎样划分，公司老板、管理阶层高级职员、规模较大经营较好的私营企业家、高科技领域的成功者、演艺界知名人士等等家庭应当跻身于其中。
在目前中国的消费供给水平、供给结构之下，边际消费倾向历来最低的高收入群体，恩格尔系数已经降至15%以下，达到了发达国家的平均水准。同这一群体的消费需求相比较，现有大众化的消费供给已经过时，而更高层次的精品化、个性化消费供给有待开发。在消费品产业结构调整的过程中，要充分注意其导向作用，积极开发代表中国未来的消费品生产。
2.中等收入支持的“升级型”消费群
基本状况：人均可支配收入或农村纯收入6000—7000元，家庭年均收入21000—25000元，包括占农村人口10%、城市人口80%的4.45亿人，1.3亿户，未扣除当年储蓄额的购买力总量在2.89万亿元，占全社会消费购买力总和近60%。以城市绝大多数居民户和农村中少数比较富裕的居民户为主体，主要由政府公职人员、国有企业职工、科教文卫人员、个体经营者及其家庭构成。同高收入群体内存在差别一样，中等收入群体内也可再分出高中低，其中，较高者甚至接近高收入群体的下限，而较低者可能只是低收入群体的上限。
中等收入群体恩格尔系数在35%左右，边际消费倾向居中，正处于从小康型向富裕型、从讲求消费数量向讲求消费质量转变的阶段，加上多年储蓄积累，已构成最具当前消费—购买能力和消费开始多样化的群体，是继高收入群体之后最为活跃的、强有力的跟进力量。其消费结构开始加快变动、转型、升级，购买力指向以中低档个人住宅、私人轿车为主，与目前的消费品供给存在一定的结构性矛盾。因而，化解其供求矛盾，加快调整产业结构，调整某些消费政策，就可收到“99度＋1度”，促进即期购买，较快释放购买力存量的明显效果。
3.低收入支持的“培育型”消费群
城市人均可支配收入或农村人均纯收入2000元左右，家庭年均收入在7000—8000元，包括占城市人口10%、农村人口80%的6.89亿人，约2亿居民户。未扣除当年储蓄额的购买力总量在1.38万亿元，约占全社会消费购买力的27%。以城市低收入阶层和农村中等收入阶层为主体。主要包括城市部分下岗职工、退休职工、进城务工人员、大部分农民等等其及家庭。
低收入群体的边际消费倾向虽然最强，但收入增长较慢，恩格尔系数在50%左右，消费能力尚于处为大宗购买积聚力量的状态。因此，增加其收入是增加其消费的关键，迫切需要国家收入——消费政策的培育和扶持。这一群体的需求同现有的供给能力较为适应，同目前的消费品供给结构矛盾较少，是目前中低档消费的主要市场，也是“想买而缺少钱”，最讲实惠的消费群体。大幅度增加其收入至关重要，但也非常艰巨。
在低收入、培育型消费群体之外，还有占农村人口10%以下，8000万人、2000万户，人均年收入700元左右、家庭年收入在3000元以下，勉强摆脱衣食困扰的更低收入群体(包括尚不足温饱的3000万贫困居民和城市衣食堪忧的少数贫民)，其恩格尔系数通常仍然在60%以上。另外，需要补充说明的是，三大群体在空间上的分布，中、高收入群比重在沿海地区和特大城市更高、更集中一些，在中西部地区会相应降低。
二、不同年龄用户需求特点分析

调查统计表明，年龄越大手越紧，40岁以上年龄段消费者花钱都“比较仔细”，并且表现为年龄越大越仔细。其中60岁以上的消费者近乎“特别仔细”。相对而言，20-29岁年龄段的消费者花钱最不仔细。
相对而言，年轻人易形成物业管理的商品消费观念。年轻人受市场经济影响较大，对物业管理的商品消费观念能够接受，而且对生活品质也有较高的要求，因此，他们较易形成物业管理的商品消费观念。
年老者不易形成物业管理的商品消费观念。年老者由于受传统共有产权思想以及长期福利分房及福利管房的影响较大，他们在很多情况下对物业管理商品还停留在福利性产品认识上，他们对物业管理较难形成正确的消费观念。
图表：2013年红木原木行业不同年龄用户需求
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三、不同地区用户需求特点分析

北美地区原木总采伐量2011年为4.695亿立方米，比2010年提高0.8%。其中，工业原木采伐量为4.26亿立方米，是2008年以来的最高水平，但仍低于2007年的5.4亿立方米。
美国原木采伐量从2007年的3.79亿立方米降至2011年的2.84亿立方米，下降25%，但美国红木原木出口在过去5年稳步上升。
美国国内红木原木消费量不断下降，针叶材红木原木消费量2011年比2007年和2010年分别下降29%和1.5%，下降的原因主要是美国新建住房开工率急剧下降以及建筑业对锯材的需求减少。与锯材加工业相比，纸浆和人造板行业的红木原木消费量下降幅度要小得多。
2011年，加拿大和美国的阔叶材红木原木消费量分别比2007年下降4%和21%，但比2010年均有所提高。阔叶材红木原木消费量在加拿大很小，而在美国则占森林工业红木原木总消费量的1/3以上。大多数阔叶材红木原木用于锯材加工和纸浆行业。
以往，加拿大的锯材加工业一直严重依赖于美国，因此当2008年和2009年美国锯材需求下降时，许多加拿大锯材厂降低了开工率，使加拿大的红木原木消费量降至25年来的最低水平。尽管市场需求开始恢复，但目前仍然没有达到2007年的水平。2009年以来，加拿大锯材和红木原木对中国出口大幅度增加，使加拿大西部的森林工业部门和林主受益。
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