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8.1.1 一次性快餐餐具的种类

8.1.2 一次性快餐餐具的发展概况

8.1.3 一次性快餐餐具存在的问题

8.1.4 我国一次性餐具市场监管缺位问题探析

8.2 发泡塑料快餐餐具

8.2.1 发泡塑料快餐餐具四大特点

8.2.2 一次性发泡塑料餐具发展的政策背景与市场现状

8.2.3 塑料一次性快餐盒质量有所提升

8.2.4 一次性发泡塑料餐盒迎来新政

8.2.5 塑料一次性餐具行业存在的不足

8.2.6 一次性塑料餐具行业发展的建议

8.3 纸质快餐餐具

8.3.1 纸质快餐餐具定义

8.3.2 纸质快餐餐具的优势

8.3.3 中国纸质餐具行业标准状况

8.3.4 纸质快餐餐具推广难的原因

8.3.5 纸质快餐餐具的趋势

8.4 快餐包装的发展

8.4.1 快餐包装基本介绍

8.4.2 快餐包装应实施发泡与环保餐具并举的方针

8.4.3 小麦淀粉及其秸秆纤维成为快餐包装新材料

8.4.4 自加热包装挺进快餐业
第九章 2011-2013年快餐业的竞争分析

9.1 中国快餐业的竞争状况

9.1.1 快餐业竞争进入新阶段

9.1.2 中国快餐市场的竞争概况

9.1.3 洋快餐在华市场竞争正在激化

9.1.4 我国中西快餐市场竞争升级

9.1.5 未来我国快餐业竞争的焦点及趋势

9.2 我国快餐业行业竞争结构分析

9.2.1 现有者之间的分析

9.2.2 供应商分析

9.2.3 顾客分析

9.2.4 替代品的威胁分析

9.2.5 潜在的新进入者分析

9.3 中式快餐与西式快餐的对比分析

9.3.1 中西快餐的不同点

9.3.2 中西快餐营养对比

9.3.3 中西快餐市场竞争优劣势对比

9.3.4 中西快餐产品优势比较

9.4 中式快餐业的市场竞争力分析

9.4.1 中式快餐业产业竞争力的实证分析

9.4.2 中式快餐竞争力不足的原因

9.4.3 中式快餐竞争力提升的对策

9.5 餐饮业的竞争战略

9.5.1 餐饮业市场竞争战略选择之顾客价值战略

9.5.2 餐饮业市场竞争战略之卫生战略

9.5.3 餐饮业市场竞争战略选择之特色战略

9.5.4 餐饮业市场竞争战略选择之标准化战略
第十章 快餐业的投资分析

10.1 餐饮业投资现状

10.1.1 中国餐饮业资本市场投资概况

10.1.2 中国餐饮业的投资特性

10.1.3 餐饮业投资的主要优势

10.1.4 连锁餐饮成为投资热点

10.1.5 较具投资价值的餐饮业态

10.1.6 中国餐饮业的投资风险

10.2 快餐业投资机会

10.2.1 我国快餐业的投资机遇分析

10.2.2 快餐和中档饭店受投资者青睐

10.2.3 特许加盟已成为快餐业发展的主流模式

10.2.4 女性主题餐厅成餐饮投资新方向

10.3 快餐投资模式及策略

10.3.1 中式快餐连锁经营

10.3.2 小型中式快餐店投资模式

10.3.3 快餐速递投资运营策略

10.4 快餐业投资前景

10.4.1 中式快餐业未来潜力大

10.4.2 快餐配送店前景广阔
第十一章 中研普华对快餐业发展趋势分析

11.1 中国餐饮业的发展趋势

11.1.1 “十二五”我国餐饮业发展规划分析

11.1.2 中国餐饮业发展前景巨大

11.1.3 我国餐饮业发展趋势分析

11.1.4 我国餐饮业的发展方向

11.2 快餐业发展预测

11.2.1 中研普华对2014-2018年中国快餐业预测分析

11.2.2 未来我国快餐行业发展格局走势

11.2.3 中国快餐业发展走势已逐渐清晰

11.2.4 中国快餐市场发展的趋势分析

11.2.5 休闲快餐业发展空间广阔

11.3 中式快餐发展趋势预测

11.3.1 中式快餐业前景探析

11.3.2 中式快餐连锁的新趋向

11.3.3 特色中式快餐经营将面临四大变革
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