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	→内容简介

	2012年，全球旅游业以4%的增幅实现强劲增长，全球旅游人数首次突破10亿大关，其中亚太地区增长最为强劲，增幅达7%。随着经济水平的不断提高，中国旅游业持续发展，2012年中国旅游业总收入达2.57万亿元，同比增长14%，三大旅游市场呈“两增一平”的格局。

2012年中国旅游业增长明显，那么哪些细分市场领域需求潜力最大？哪些细分产品投资潜力较大？未来投资机会集中在哪些区域？中国行业研究网《2014-2018年中国旅游行业细分市场供需全景调研及风投战略预测报告》认为，生态旅游、红色旅游、休闲旅游等由于市场特征明显，因此重点发展区域有所差异。如生态旅游以四川、内蒙、云南等自然资源丰富的地区投资前景好；红色旅游则以江西、陕西、四川等历史文物古迹资源丰富的地区投资前景好。本报告紧抓旅游业市场需求，采用科学的数据测算模型分析了当前我国旅游行业的景气度，并结合先行指数预测行业整体需求规模以及主要细分市场的需求规模，结合市场饱和度，为投资者提供精确的未来旅游业细分市场供需规模；同时进行细分市场容量预测，帮助投资者辨明未来最具潜力的细分市场。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对旅游相关企业和科研单位等的实地调查，对国内外旅游行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要旅游品牌的发展状况，以及未来中国旅游行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了旅游市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是旅游生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前旅游行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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（1）山东省休闲旅游发展环境

（2）山东省休闲旅游发展规模

（3）山东省休闲旅游重点项目分析

（4）山东省休闲旅游市场需求特点

（5）山东省休闲旅游市场需求预测

6.3.4 北京市休闲旅游需求潜力

（1）北京市休闲旅游发展环境

（2）北京市休闲旅游发展规模

（3）北京市休闲旅游重点项目分析

（4）北京市休闲旅游市场需求特点

（5）北京市休闲旅游市场需求预测

6.3.5 江西省休闲旅游需求潜力

（1）江西省休闲旅游发展环境

（2）江西省休闲旅游发展规模

（3）江西省休闲旅游重点项目分析

（4）江西省休闲旅游市场需求特点

（5）江西省休闲旅游市场需求预测

6.4 基于休闲FTLI的投资前景

6.4.1 休闲旅游的发展趋势

6.4.2 休闲旅游的市场规模预测

6.4.3 休闲旅游市场投资潜力
第7章 主题公园旅游市场需求分析

7.1 主题公园旅游发展概况

7.1.1 主题公园旅游市场发展环境

7.1.2 主题公园旅游发展规模

（1）主题公园旅游市场规模

（2）主题公园旅游市场区域分布

7.1.3 主题公园旅游在旅游业中的地位

7.2 主题公园旅游市场需求

7.2.1 主题公园旅游主要产品需求分析

（1）主题公园旅游现有产品分析

（2）主题公园旅游游客需求分析

7.2.2 主题公园旅游在线市场需求分析

7.2.3 主题公园旅游市场需求潜力分析

（1）主题公园旅游市场饱和度

（2）主题公园旅游市场需求特点

（3）主题公园旅游市场需求影响因素

7.3 主题公园旅游重点区域市场

7.3.1 广东省主题公园旅游需求潜力

（1）广东省主题公园旅游发展环境

（2）广东省主题公园旅游发展规模

（3）广东省主题公园旅游重点项目分析

（4）广东省主题公园旅游市场需求特点

（5）广东省主题公园旅游市场需求预测

7.3.2 北京市主题公园旅游需求潜力

（1）北京市主题公园旅游发展环境

（2）北京市主题公园旅游发展规模

（3）北京市主题公园旅游重点项目分析

（4）北京市主题公园旅游市场需求特点

（5）北京市主题公园旅游市场需求预测

7.3.3 上海市主题公园旅游需求潜力

（1）上海市主题公园旅游发展环境

（2）上海市主题公园旅游发展规模

（3）上海市主题公园旅游重点项目分析

（4）上海市主题公园旅游市场需求特点

（5）上海市主题公园旅游市场需求预测

7.3.4 浙江省主题公园旅游需求潜力

（1）浙江省主题公园旅游发展环境

（2）浙江省主题公园旅游发展规模

（3）浙江省主题公园旅游重点项目分析

（4）浙江省主题公园旅游市场需求特点

（5）浙江省主题公园旅游市场需求预测

7.3.5 江苏省主题公园旅游需求潜力

（1）江苏省主题公园旅游发展环境

（2）江苏省主题公园旅游发展规模

（3）江苏省主题公园旅游重点项目分析

（4）江苏省主题公园旅游市场需求特点

（5）江苏省主题公园旅游市场需求预测

7.4 基于主题公园FTLI的投资前景

7.4.1 主题公园旅游的发展趋势

7.4.2 主题公园旅游的市场规模预测

7.4.3 主题公园旅游市场投资潜力
第8章 不同组织形式旅游市场需求分析

8.1 家庭旅游市场需求分析

8.1.1 家庭旅游市场发展分析

（1）家庭旅游市场发展历程

（2）家庭旅游市场发展规模

（3）家庭旅游市场份额

（4）家庭旅游在线预订市场

8.1.2 家庭旅游市场需求特点

（1）消费行为

（2）旅游目的

（3）交通方式

（4）出行距离

（5）旅游价格

（6）旅游质量

8.1.3 家庭旅游需求度分析

8.1.4 城市核心家庭旅游市场需求分析

8.1.5 家庭旅游市场竞争分析

8.1.6 家庭旅游产品开发策略

8.1.7 家庭旅游市场需求趋势

8.2 公司旅游市场需求分析

8.2.1 公司旅游市场发展分析

（1）公司旅游市场发展现状

（2）公司旅游市场份额

8.2.2 公司旅游市场需求特点

（1）旅游时间

（2）旅游目的

（3）交通方式

（4）出行距离

（5）旅游价格

（6）旅游质量

8.2.3 公司旅游市场竞争分析

8.2.4 公司旅游产品开发策略

8.2.5 公司旅游市场需求趋势

8.3 散客旅游市场需求分析

8.3.1 散客旅游市场发展分析

（1）散客旅游市场发展现状

（2）散客旅游市场发展规模

（3）散客旅游市场份额

（4）散客旅游在线预订市场

8.3.2 散客旅游市场需求特点

（1）消费行为

（2）旅游目的

（3）交通方式

（4）出行距离

（5）旅游价格

（6）旅游质量

8.3.3 散客旅游市场竞争分析

8.3.4 散客旅游产品开发策略

8.3.5 散客旅游市场需求趋势

8.4 不同组织形式旅游市场区域发展潜力
第9章 不同出行方式旅游市场需求分析

9.1 穷游市场需求分析

9.1.1 穷游市场发展概况

（1）穷游市场发展现状

（2）穷游在线业务分析

9.1.2 穷游市场特征分析

9.1.3 穷游市场需求潜力

9.2 自驾游市场需求分析

9.2.1 自驾游市场发展概况

（1）自驾游市场发展现状

（2）自驾游市场发展规模

（3）自驾游在线业务分析

9.2.2 自驾游市场特征分析

（1）人群特征

（2）动机特征

（3）行为特征

9.2.3 自驾游市场需求潜力

9.3 参团游市场需求分析

9.3.1 参团游市场发展概况

（1）参团游市场发展现状

（2）参团游市场发展规模

（3）参团游在线业务分析

9.3.2 参团游市场特征分析

9.3.3 参团游市场需求潜力

9.4 不同出行方式旅游市场区域发展潜力

9.4.1 前景篇

（1）中国旅游业市场投资前景

9.5 中国旅游业市场总体投资前景

9.5.1 中国旅游业FTLI分析

9.5.2 基于中国FTLI的旅游业市场规模预测

9.5.3 基于中国FTLI的旅游业市场结构预测

9.5.4 中国旅游业投资前景

9.6 中国旅游业细分市场投资前景

9.6.1 细分市场需求对比

（1）不同主题旅游市场需求对比

（2）不同形式旅游市场需求对比

9.6.2 细分市场发展制约因素

（1）不同主题旅游市场发展制约因素

（2）不同形式旅游市场发展制约因素

9.6.3 细分市场投资前景

（1）不同主题旅游市场投资前景

（2）不同形式旅游市场投资前景

1）中国旅游行业市场蓝海展望

9.7 中国智慧旅游市场展望

9.7.1 智慧旅游市场概念

9.7.2 国家智慧旅游试点城市

9.7.3 智慧旅游市场发展环境展望

9.7.4 智慧旅游市场需求潜力

（1）线上旅游市场需求潜力

1）交易规模预测

2）市场结构预测

3）在线预订服务渗透率预测

（2）其它智慧旅游市场需求潜力

9.7.5 智慧旅游市场发展趋势

（1）一体化智慧旅游市场趋势

（2）基于新《旅游法》的发展趋势

（3）移动线上市场需求趋势

9.8 中国旅游业低碳旅游市场展望

9.8.1 低碳旅游特征分析

9.8.2 低碳旅游目标客户

9.8.3 低碳旅游需求潜力

9.8.4 低碳旅游效益分析

（1）低碳旅游对旅游企业的效益

（2）低碳旅游对旅游者的效益

9.8.5 低碳旅游发展趋势
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