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	产业现状

生态旅游产业是以生态旅游资源为依托，以旅游设施为基础，为生态旅游活动创造便利条件并提供所需的商品和服务的综合性产业。随着人们物质文明与精神文明的提高，传统的旅游模式逐渐与人类的发展态势不相协调。人类从自己的切身体验和反思中逐渐认识到发展与环境之间的重要关系，可持续发展的思想的提出就是这一探索的重要成果。旅游活动既然是人类重要的消费行为和世界上最大的产业，那么，可持续旅游发展就理所当然地成为世界旅游业发展的重要目标，而生态旅游是实现旅游业可持续发展的保障。近年来，由于人们生活水平的提高，社会、经济和科技等方面的发展，生态旅游快速发展起来。它以回归大自然为基调，以保护自然资源、自然环境、促进区域社会和谐发展为目的，提倡人们在保护环境的过程中感受大自然的美丽。

市场容量

“十一五”末期，全国已建立各级森林公园2600多处，年接待游客4亿多人次，直接旅游收入超过300亿元。截至2012年底，全国（不含港、澳、台地区）共建立国家级自然保护区363个，面积9415万公顷，占国土面积的9.7%。“十一五”开局之年，全国A级旅游景区门票收入1149.94亿元，占营收总额的43.25%，依然是主要收入来源。全国A级旅游景区接待游客规模前50位基本上都是4A、5A级旅游景区，平均接待规模达到752.52万人次，最低也达到423.82万人次，前8位A级景区的接待规模都超过1000万人次。2013全年接待游客突破35万人次，营业收入总额将达到3600亿元，2013年，我国生态旅游总收入达5500亿元。

资源分布状况

目前，在国内开放的生态旅游区主要有森林公园、风景名胜区、自然保护区等。生态旅游开发较早、开发较为成熟的地区主要有香格里拉、中甸、西双版纳、长白山、鼎湖山、新疆哈纳斯等地区。按开展生态旅游的类型划分，中国目前著名的生态旅游景区可以分为以下九大类：山岳生态景区，以五岳、道教名山等为代表；湖泊生态景区，以长白山天池、肇庆星湖等为代表；森林生态景区以吉林长白山、湖北神农架等为代表；草原生态景区以内蒙古呼伦贝尔草原等为代表；海洋生态景区海南文昌的红树林海岸等为代表；观鸟生态景区 以江西鄱阳湖越冬候鸟自然保护区等为代表；冰雪生态旅游区；以云南丽江玉龙雪山、吉林延边长白山等为代表；漂流生态景区，以湖北神农架等为代表；徒步探险生态景区，以西藏珠穆朗玛峰、罗布泊沙漠等为代表。

生态旅游区的景观格局

生态旅游区景观格局的基本面貌是点、线、面的分布状态，旅游景点或景区以空间板块的形式镶嵌于具有不同地理背景的称为旅游区的基质上，旅游线路则是以连接景点或景区之间，以及对外交通的廊道，廊道之间常常相互交叉形成网络。旅游区中的板块特征类型、大小，形状与分布状况等，常影响景点景区分布于旅游活动项目的选择；廊道特征如连通性，弯曲度与宽度等，影响景点的可达性、游路的合理组织安排及自然资源的有效保护等；基质的特征有大小、孔隙率、边界形状等，它是策划旅游区整体形象和划分各种功能区的基础，对基质的研究有助于认清旅游区的环境背景，有助于对景点斑块的选择和布局，也有利于确定保护旅游区的生态系统特色。区域旅游景观系统功能的实现来自景观元素之间的景观流。因此可以将旅游活动进一步解释为通过特定地点和特定路线的生态流，即通过游客所带来的信息流、客流、物流、货币流和价值流等。各种生态流由于季节性而产生变化。

前景预测

生态旅游作为一种新的旅游形式在中国得到了迅速的发展。虽然也曾出现了这样或者那样的问题，但是，这种旅游形式将在未来获得更加广阔的发展空间。目前在我国，环保意识不断增强，绿色消费也已初见端倪。人们开始更多地关注自然、热爱自然、走进自然、保护自然，提倡绿色消费，倾向于选择不受污染的生态产品。这种市场需求的转变为生态旅游提供了广阔的市场空间。

与环境保护的关联

生态环境保护是可持续发展的基础，也是一项长期的基本国策，随着旅游人数的增加，旅游活动和环境保护之间的矛盾愈加凸显，就必须从游客做起，从游客的思想上进行改变，从各个方面加强环境意识的教育，加大生态宣传和教育的力度，使游客自动参与到环境保护中来，使“生态旅游热”更加趋于理性化，使得旅游经营者能够真正理解生态旅游的内涵，项目建设能真正体现生态旅游的实质。

面临问题及挑战

在我国积极开展生态旅游的过程中，由于各方因素的影响，必然会出现的一系列问题，这主要归因于两大原因，第一个是我国国情决定的，目前经济水平不高、环保意识较差、国内旅游市场仍处于大众观光、度假旅游阶段，尚不完全具备开发生态旅游的条件，在这种情况下，盲目引导旅游者进入生态系统较为脆弱的景区而引发的问题，诸如，生态旅游发展带来的环境问题严重，企业的有意识曲解生态旅游含义等等。第二个是由于生态旅游概念和实践在我国历史较短而产生的认识不清、设施、人员、法规等等的不配套问题。诸如，对生态旅游的认识不清、管理混乱、缺乏科学规划和专业人才等问题。中国虽然拥有众多的生态旅游资源，但对这些资源的保护力度不够，加上我国生态旅游的发展大部分还停留在初级阶段，致使中国生态旅游存在不少问题。如生态旅游资源遭受了严重的损害，生态旅游景区建设也存在大量问题，人们的生态环保观念不足，旅游景区经营超载等。针对生态旅游中的问题，应该着力构建我国生态旅游适宜的开发和经营模式，以纠正目前生态旅游发展中的偏差。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家林业局、国家旅游局、世界旅游城市联合会、世界旅游业理事会、世界自然保护联盟（IUCN）、亚太旅游协会（PATA）、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国生态旅游及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国生态旅游行业发展状况和特点，以及中国生态旅游行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的生态旅游行业发展态势作了详细分析，并对生态旅游行业进行了趋向研判，是生态旅游经营、开发企业，服务、管理、投资机构等单位准确了解目前生态旅游业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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二、生态旅游总收入增长情况
三、生态旅游零售市场规模分析
四、生态旅游游客需求分析
第七章 生态旅游区规划分析
第一节 生态旅游区的类型及特点
一、生态旅游区发展历程
二、生态旅游区类型
三、生态旅游区的特点
第二节 各类生态旅游区规划的内容
一、生态旅游区规划的定义
二、生态旅游区规划的基本内容
三、各类生态旅游区规划的内容
第三节 生态旅游区规划的一般方法与技术
一、生态旅游区规划方法研究
二、生态旅游区规划的目标
三、生态旅游区规划的原则
四、生态旅游区规划的程序
第四节 生态旅游区认证等级评价
一、生态旅游区认证的概念及其意义
二、生态旅游区认证指标体系构建
1、指标体系框架
2、指标权重的确定
第五节 生态旅游区的环境承载量分析与调控
一、概述
二、生态旅游环境承载量的含义
三、生态环境承载量测算与评价
四、生态旅游环境容量的调控
第三部分 市场全景调研
【森林旅游、生态旅游景区旅游、自然保护区旅游……各细分市场情况如何？环境承载力与发展趋势有什么突出变化？生态旅游营销趋势及策略怎样？】
第八章 我国生态旅游细分市场分析及预测
第一节 中国生态旅游行业细分市场结构分析
一、生态旅游行业市场结构现状分析
二、生态旅游行业细分结构特征分析
三、生态旅游行业细分市场发展概况
四、生态旅游行业市场结构变化趋势
第二节 森林旅游市场分析预测
一、森林旅游概况
二、森林旅游市场规模分析
三、森林旅游市场结构分析
四、森林旅游环境承载力分析
五、森林旅游发展趋势分析
第三节 生态旅游景区旅游市场分析
一、生态旅游景区概况
二、生态旅游景区数量规模分析
三、生态旅游景区市场结构分析
四、生态旅游景区环境承载力分析
五、生态旅游景区发展趋势分析
第四节 自然保护区旅游市场分析
一、自然保护区概况
二、自然保护区市场规模分析
三、自然保护区市场结构分析
四、自然保护区环境承载力分析
五、自然保护区发展趋势分析
第五节 农业观光园旅游市场分析
一、农业观光园概况
二、农业观光园市场规模分析
三、农业观光园市场结构分析
四、农业观光园环境承载力分析
五、农业观光园发展趋势分析
第九章 我国生态旅游行业营销趋势及策略分析
第一节 生态旅游行业销售渠道分析
一、营销分析与营销模式推荐
1、渠道构成
2、销售贡献比率
3、覆盖率
4、销售渠道效果
5、价值流程结构
6、渠道建设方向
二、生态旅游营销环境分析与评价
三、销售渠道存在的主要问题
四、营销渠道发展趋势与策略
第二节 生态旅游行业营销策略分析
一、中国生态旅游营销概况
二、生态旅游营销策略探讨
1、中国生态旅游产品营销策略浅析
2、生态旅游新产品的市场推广策略
3、生态旅游细分产品营销策略分析
第三节 生态旅游市场营销模式与面临的挑战
一、生态旅游市场营销模式
二、生态旅游市场营销面临的挑战
第四部分 竞争格局分析
【生态旅游产业集群化趋势如何？竞争形势有什么变化？波特五力分析、SWOT分析结果如何？品牌企业经营情况怎样？领先企业和重点景区的发展如何？】
第十章 我国生态旅游产业集群化趋势分析
第一节 中国生态旅游产业集群
一、我国生态旅游产业集群的概念
二、生态旅游产业集群特征分析
1、以复杂聚集为要素资源
2、以生态伦理为指导思想
3、以集群文化为竞争优势
4、以多方共赢为最终目标
第二节 我国生态旅游产业集群的组织结构
一、我国生态旅游产业集群的内部组织结构
二、生态旅游者
1、生态旅游者定义及划分
2、生态旅游者特性与旅游动机分析
3、生态旅游者行为
第三节 我国生态旅游产业集群的关系结构
一、内部关系网络
二、外部关系网络
第四节 国生态旅游产业集群的运行分析
一、我国生态旅游产业集群的成因
1、我国生态旅游产业集群成因的经济学分析
2、我国生态旅游产业集群成因的生态伦理学分析
二、我国生态旅游产业集群的动力机制
1、我国生态旅游产业集群的内源动力机制
2、我国生态旅游产业集群的外源动力机制
三、我国生态旅游产业集群的运行机制
1、我国生态旅游产业集群的产业政策
2、我国生态旅游企业的初期开发战略
3、我国生态旅游产业集群的形成
第十一章 2014-2018年生态旅游行业竞争形势分析
第一节 行业总体市场竞争状况分析
一、生态旅游行业竞争结构分析
1、现有企业间竞争
2、潜在进入者分析
3、替代品威胁分析
4、供应商议价能力
5、客户议价能力
6、竞争结构特点总结
二、生态旅游行业企业间竞争格局分析
1、不同地域企业竞争格局
2、不同规模企业竞争格局
3、不同所有制企业竞争格局
三、生态旅游行业集中度分析
1、市场集中度分析
2、企业集中度分析
3、区域集中度分析
4、各子行业集中度
5、集中度变化趋势
四、生态旅游行业SWOT分析
1、生态旅游行业优势分析
2、生态旅游行业劣势分析
3、生态旅游行业机会分析
4、生态旅游行业威胁分析
第二节 中国生态旅游行业竞争格局综述
一、生态旅游行业竞争概况
二、中国生态旅游行业竞争力分析
1、我国生态旅游行业竞争力剖析
2、我国生态旅游企业市场竞争的优势
3、民企与外企比较分析
4、国内生态旅游企业竞争能力提升途径
三、中国生态旅游产品（服务）竞争力优势分析
1、整体产品竞争力评价
2、产品竞争力评价结果分析
3、竞争优势评价及构建建议
四、生态旅游行业主要企业竞争力分析
1、重点企业资产总计对比分析
2、重点企业从业人员对比分析
3、重点企业营业收入对比分析
4、重点企业利润总额对比分析
5、重点企业综合竞争力对比分析
第三节 生态旅游行业竞争格局分析
一、国内外生态旅游竞争分析
二、我国生态旅游市场竞争分析
三、我国生态旅游市场集中度分析
四、国内主要生态旅游企业动向
五、国内生态旅游企业拟在建项目分析
第四节 生态旅游行业并购重组分析
一、跨国公司在华投资兼并与重组分析
二、本土企业投资兼并与重组分析
三、行业投资兼并与重组趋势分析
第十二章 2014-2018年生态旅游行业领先企业经营形势分析
第一节 中国生态旅游企业总体发展状况分析
一、生态旅游企业主要类型
二、生态旅游企业资本运作分析
三、生态旅游企业创新及品牌建设
四、生态旅游企业国际竞争力分析
第二节 中国重点生态旅游企业经营形势分析
一、深圳华侨城股份有限公司
1、企业主营业务及资产状况
2、企业主要投资运营景区分析
3、企业发展能力分析
4、企业发展动态及投资项目
二、丽江玉龙旅游股份有限公司
1、企业主营业务及资产状况
2、企业主要投资运营景区分析
3、企业发展能力分析
4、企业发展动态及投资项目
三、利海生态旅游开发股份有限公司
1、企业主营业务及资产状况
2、企业主要投资运营景区分析
3、企业发展能力分析
4、企业发展动态及投资项目
四、峨眉山旅游股份有限公司
1、企业主营业务及资产状况
2、企业主要投资运营景区分析
3、企业发展能力分析
4、企业发展动态及投资项目
五、北京京西风光旅游开发股份有限公司
1、企业主营业务及资产状况
2、企业主要投资运营景区分析
3、企业发展能力分析
4、企业发展动态及投资项目
六、张家界旅游集团股份有限公司
1、企业主营业务及资产状况
2、企业主要投资运营景区分析
3、企业发展能力分析
4、企业发展动态及投资项目
七、重庆长江三峡旅游开发有限公司
1、企业主营业务及资产状况
2、企业主要投资运营景区分析
3、企业发展能力分析
4、企业发展动态及投资项目
八、河南省祥元旅游开发有限公司
1、企业主营业务及资产状况
2、企业主要投资运营景区分析
3、企业发展能力分析
4、企业发展动态及投资项目
九、崆峒旅游有限责任公司
1、企业主营业务及资产状况
2、企业主要投资运营景区分析
3、企业发展能力分析
4、企业发展动态及投资项目
十、焦作云台山旅游发展有限公司
1、企业主营业务及资产状况
2、企业主要投资运营景区分析
3、企业发展能力分析
4、企业发展动态及投资项目
十一、洛阳万山湖旅游有限公司
1、企业主营业务及资产状况
2、企业主要投资运营景区分析
3、企业发展能力分析
4、企业发展动态及投资项目
十二、湖北神农旅游投资集团有限公司
1、企业主营业务及资产状况
2、企业主要投资运营景区分析
3、企业发展能力分析
4、企业发展动态及投资项目
十三、山海关旅游开发总公司
1、企业主营业务及资产状况
2、企业主要投资运营景区分析
3、企业发展能力分析
4、企业发展动态及投资项目
十四、南昆山生态旅游发展有限责任公司
1、企业主营业务及资产状况
2、企业主要投资运营景区分析
3、企业发展能力分析
4、企业发展动态及投资项目
第三节 中国重点生态旅游景区投资规划分析
一、韶关市丹霞山风景名胜区
1、景区景点介绍
2、景区地理环境
3、景区投资规划
4、景区运营及日常管理
二、广州市白云山风景名胜区
1、景区景点介绍
2、景区地理环境
3、景区投资规划
4、景区运营及日常管理
三、洛阳市龙门石窟景区
1、景区景点介绍
2、景区地理环境
3、景区投资规划
4、景区运营及日常管理
四、青海省青海湖景区
1、景区景点介绍
2、景区地理环境
3、景区投资规划
4、景区运营及日常管理
五、哈尔滨太阳岛风景区
1、景区景点介绍
2、景区地理环境
3、景区投资规划
4、景区运营及日常管理
六、阿坝藏族羌族自治州九寨沟旅游景区
1、景区景点介绍
2、景区地理环境
3、景区投资规划
4、景区运营及日常管理
七、厦门市鼓浪屿-万石山风景名胜区
1、景区景点介绍
2、景区地理环境
3、景区投资规划
4、景区运营及日常管理
八、温州市雁荡山风景区
1、景区景点介绍
2、景区地理环境
3、景区投资规划
4、景区运营及日常管理
九、青岛市崂山风景区
1、景区景点介绍
2、景区地理环境
3、景区投资规划
4、景区运营及日常管理
十、山东威海刘公岛景区
1、景区景点介绍
2、景区地理环境
3、景区投资规划
4、景区运营及日常管理
十一、天津盘山风景名胜区
1、景区景点介绍
2、景区地理环境
3、景区投资规划
4、景区运营及日常管理
十二、阿勒泰地区喀纳斯景区
1、景区景点介绍
2、景区地理环境
3、景区投资规划
4、景区运营及日常管理
十三、新疆天山天池风景名胜区
1、景区景点介绍
2、景区地理环境
3、景区投资规划
4、景区运营及日常管理
十四、丽江市玉龙雪山景区
1、景区景点介绍
2、景区地理环境
3、景区投资规划
4、景区运营及日常管理
十五、杭州市千岛湖风景名胜区
1、景区景点介绍
2、景区地理环境
3、景区投资规划
4、景区运营及日常管理
十六、舟山市普陀山风景名胜区
1、景区景点介绍
2、景区地理环境
3、景区投资规划
4、景区运营及日常管理
第五部分 发展前景展望
【要想在如今竞争激烈的市场上站稳脚跟，应紧随市场的脚步向前发展进步，那么未来生态旅游行业发展前景怎样？有些什么样的变化趋势？投资机会在哪里？】
第十三章 生态旅游行业“十二五”规划研究
第一节 “十一五”生态旅游行业发展回顾
一、“十一五”生态旅游行业运行情况
二、“十一五”生态旅游行业发展特点
三、“十一五”生态旅游行业发展成就
第二节 生态旅游行业“十二五”总体规划
一、生态旅游行业“十二五”规划纲要
二、生态旅游行业“十二五”规划指导思想
三、生态旅游行业“十二五”规划主要目标
第三节 “十二五”规划解读
一、“十二五”规划的总体战略布局
二、“十二五”规划对经济发展的影响
三、“十二五”规划的主要精神解读
第四节 “十二五”区域产业发展分析
一、“十一五”区域发展态势与存在问题
二、“十二五”区域产业布局与产业转移
第十四章 2014-2018年生态旅游行业前景及趋势预测
第一节 2014-2018年生态旅游市场发展前景
一、2014-2018年生态旅游市场发展潜力
二、2014-2018年生态旅游市场发展前景展望
三、2014-2018年生态旅游细分行业发展前景分析
第二节 2014-2018年生态旅游市场发展趋势预测
一、2014-2018年生态旅游行业发展趋势
二、2014-2018年生态旅游市场规模预测
三、2014-2018年生态旅游行业应用趋势预测
四、2014-2018年细分市场发展趋势预测
第三节 2014-2018年中国生态旅游行业供需预测
一、2014-2018年中国生态旅游行业供给预测
二、2014-2018年中国生态旅游行业需求预测
三、2014-2018年中国生态旅游行业供需平衡预测
第十五章 2014-2018年生态旅游行业投资价值评估分析
第一节 生态旅游行业投资特性分析
一、生态旅游行业进入壁垒分析
二、生态旅游行业盈利因素分析
三、生态旅游行业盈利模式分析
第二节 2014-2018年生态旅游行业发展的影响因素
一、有利因素
二、不利因素
第三节 2014-2018年生态旅游行业投资价值评估分析
一、行业投资效益分析
二、产业发展的空白点分析
三、投资回报率比较高的投资方向
四、新进入者应注意的障碍因素
第十六章 2014-2018年生态旅游行业投资机会与风险防范
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