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	→内容简介

	从《汽车金融公司管理办法》实施后中国首家汽车金融公司——上汽通用汽车金融有限责任公司正式成立算起，时间已经过去近10年，国内汽车销量几乎增长了400%，但汽车金融的渗透率只翻了一番，而与国外动辄70-80%的消费比重相比，国内的汽车金融市场还处于发展阶段。另外，国内汽车金融公司的数量还相对较少，且大部份汽车金融公司是外资主导。

造成中国与其它国家巨大差距的根源除了国内消费者消费意识和方式不同外，还在于汽车金融公司的资金来源主要来源于银行的资金拆借。较高的成本让汽车金融公司踟蹰不前。另外，国内汽车市场不够成熟、信用体系不够健全等也让汽车金融面临风险考验。

从国内第一家“吃螃蟹”的上汽通用汽车金融近年来的发展轨迹看，它的繁荣并不是一蹴而就，而是一步一个台阶慢慢铸就的。尽管中国汽车贷款渗透率很低，汽车金融企业融资成本过高，汽车金融法律政策环境还不完善，但从近期各大车企和银行加注汽车金融业务可以看出，汽车金融行业的未来可期。

目前，中国汽车消费信贷开始向专业化、规模化方向发展，有力地激活了汽车消费市场。从发展看，汽车消费信贷有很大的发展潜力，蕴藏着巨大的商机。但由于信用体系的不完善、汽车贷款风险高等问题，致使中国汽车金融市场存在巨大的市场风险，在相当程度上阻碍了汽车金融在中国的进一步发展。

但这从另一方面也表明，中国未来的汽车信贷消费市场将存在巨大的空间。根据中国汽车工业协会的预测，未来10年，中国汽车金融业将有上万亿元的市场容量。

本报告主要分析了中国汽车金融行业的发展综述；国际汽车金融市场发展状况及经验借鉴；中国汽车金融行业的发展环境；中国汽车金融行业的发展状况；中国汽车消费借贷、汽车保险市场以及汽车租赁市场的发展状况；中国汽车金融行业领先企业经营情况；中国汽车金融行业投融资情况；以及中国汽车金融行业发展前景预测。同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手市场数据，让您全面、准确地把握整个汽车金融行业的市场走向和发展趋势，从而在竞争中赢得先机！
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（7）二手汽车金融服务投资机会

（8）分地域汽车金融服务投资机会

7.2.2 汽车金融行业最新投资动向

（1）江淮汽车正式进军汽车金融领域

（2）北京现代汽车金融公司开业

（3）重庆成立西部首家汽车金融公司

（4）广发银行首家汽车金融中心成立

（5）交通银行200亿元支持汽车金融

7.2.3 汽车金融行业投资策略分析

（1）合理开发汽车金融相关产品

（2）应用金融工程破解制度壁垒

（3）投资性汽车金融产品是重点

7.3 中国汽车金融行业融资分析

7.3.1 汽车金融公司融资资本结构

7.3.2 国际汽车金融公司融资渠道

7.3.3 国内汽车金融公司融资渠道

7.3.4 国内外汽车金融融资渠道比较

7.3.5 拓宽汽车金融融资渠道的建议
第8章 中国汽车金融市场领先企业分析
8.1 汽车金融行业竞争状况分析

8.1.1 汽车金融市场竞争格局分析

8.1.2 汽车金融行业竞争力要素分析

8.1.3 汽车金融行业竞争趋势预测

8.2 金融机构汽车金融业务分析

8.2.1 中国工商银行汽车金融业务经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）信贷规模及结构分析

（3）汽车信贷业务分析

（4）汽车信贷政策分析

（5）信贷资产不良率分析

（6）汽车贷款规模及不良率

8.2.2 中国银行汽车金融业务经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）信贷规模及结构分析

（3）信贷资产规模及不良率

（4）汽车消费信贷政策分析

（5）个人汽车信贷业务分析

（6）汽车金融市场最新动向

8.2.3 招商银行汽车金融业务经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）信贷规模及结构分析

（3）信贷资产不良率分析

（4）汽车贷款政策分析

（5）汽车信贷业务分析

（6）汽车信贷规模分析

8.2.4 平安银行汽车金融业务经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）信贷规模及结构分析

（3）汽车信贷政策分析

（4）信贷资产不良率分析

（5）汽车信贷及不良率分析

8.2.5 中信银行汽车金融业务经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）信贷规模及结构分析

（3）汽车信贷政策分析

（4）汽车金融业务分析

（5）信贷资产不良率分析

（6）汽车信贷及不良率分析

8.2.6 中国农业银行汽车金融业务经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）信贷规模及结构分析

（3）信贷资产不良率分析

（4）个人汽车贷款政策分析

（5）汽车金融业务分析

8.2.7 中国民生银行汽车金融业务经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）信贷规模及结构分析

（3）信贷资产不良率分析

（4）个人汽车信贷政策分析

（5）汽车金融业务分析

8.2.8 中国光大银行汽车金融业务经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）信贷规模及结构分析

（3）信贷资产不良率分析

（4）个人汽车信贷政策分析

（5）汽车消费信贷业务分析

（6）汽车消费信贷规模分析

8.2.9 兴业银行汽车金融业务经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）信贷规模及结构分析

（3）信贷资产不良率分析

（4）个人汽车信贷政策分析

（5）汽车金融业务分析

8.2.10 上海浦东发展银行汽车金融业务经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）信贷规模及结构分析

（3）信贷资产不良率分析

（4）汽车消费信贷政策分析

8.3 汽车金融行业领先企业分析

8.3.1 北京现代汽车金融有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务发展状况

（4）企业车贷套餐分析

（5）企业服务产品介绍

（6）企业服务网点分布

（7）企业经营优劣势分析

8.3.2 梅赛德斯-奔驰汽车金融有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务发展状况

（4）企业车贷套餐分析

（5）企业服务产品介绍

（6）企业服务网点分布

（7）企业经营优劣势分析

8.3.3 重庆汽车金融有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务发展状况

（4）企业车贷套餐分析

（5）企业服务产品介绍

（6）企业服务网点分布

（7）企业经营优劣势分析

8.3.4 汽汽车金融有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务发展状况

（4）企业车贷套餐分析

（5）企业服务产品介绍

（6）企业服务网点分布

（7）企业经营优劣势分析

8.3.5 广汽汇理汽车金融有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务发展状况

（4）企业车贷套餐分析

（5）企业服务产品介绍

（6）企业服务网点分布

（7）企业经营优劣势分析

8.3.6 瑞福德汽车金融有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务发展状况

（4）企业车贷套餐分析

（5）企业服务产品介绍

（6）企业服务网点分布

（7）企业经营优劣势分析

8.3.7 上汽通用汽车金融有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务发展状况

（4）企业车贷套餐分析

（5）企业服务产品介绍

（6）企业服务网点分布

（7）企业经营优劣势分析

8.3.8 大众汽车金融（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业车贷套餐分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业最新发展动向分析

8.3.9 丰田汽车金融（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业车贷套餐分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业最新发展动向分析

8.3.10 东风标致雪铁龙汽车金融有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业车贷套餐分析

（5）企业经营优劣势分析

8.3.11 奇瑞徽银汽车金融有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业贷款方案分析

（5）企业组织架构分析

（6）企业经营优劣势分析

8.3.12 福特汽车金融（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营产品分析

（4）企业经营优劣势分析

8.3.13 汽车金融有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业发展战略与规划分析

8.3.14 宝马汽车金融（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业发展动态分析

8.3.15 沃尔沃汽车金融（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业最新发展动向分析

8.3.16 菲亚特汽车金融有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业经营优劣势分析

8.3.17 东风日产汽车金融有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业主要产品分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析
第9章 中国汽车金融行业发展前景预测
9.1 中国汽车金融行业的发展方向

9.1.1 提高汽车金融产品创新能力

（1）汽车金融产品创新的制约因素

（2）提高汽车金融产品创新的建议

9.1.2 建设汽车金融平台

（1）经销商自主选择金融机构的结果

（2）整合汽车金融资源对车企的益处

（3）汽车金融平台成功运行注意问题

9.1.3 扩展汽车租赁网络

（1）汽车租赁网络覆盖面小的原因

（2）汽车租赁公司扩展网络的方法

（3）发达国家汽车租赁的融资渠道

（4）中国汽车租赁公司的融资战略

9.2 中国汽车金融行业的前景预测

9.2.1 汽车金融行业的发展趋势分析

（1）国际汽车金融行业的发展趋势分析

（2）中国汽车金融行业的发展趋势分析

9.2.2 汽车金融行业的发展前景预测
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