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	→内容简介

	2013年国内外宏观经济逐步回升。2013年，汽车产销2211.68万辆和2198.41万辆，同比增长14.76%和13.87%，比上年分别提高10.2和9.6个百分点。全年旅游总收入达2.9万亿元人民币，国内旅游人数可达32.5亿人次。为我国发展旅居车带来强劲动力。

旅居车全称为旅行居住车，简称旅房车、RV等。旅居车是一种可移动的，具有居家必备基本设施的车种。旅居车是为了满足人们旅游和野外生活、工作的需要而设计的集房与车功能于一身的结合体，但其属性还是车，是一种可移动、具有居家必备的基本设施的车种。形象的说，可称之为“可移动的家”。旅居车是集“衣、食、住、行”于一身，实现 “生活中旅行，旅行中生活”的时尚产品。

从旅居车的产品结构来讲，可分为自形式和拖挂式，一种是商用型，一种是休旅用途。就目前来讲，商务用车更倾向于高端、高品位的消费者。在未来五年内，规范化露营地将遍布全国主要城市的旅游景点，原来制约旅居房车的因素影响正在慢慢变小，房车旅游正在中国悄然崛起，我国房车拥有量保持30%多的增幅。

2009年4月，中国最重要的汽车展之一上海国际汽车工业展览会开幕。21世纪旅居车网与上海车展组委会合作，推出旅居车露营展区。长城、中天、中誉、九州、金龙、克瑞斯的等旅居车公司的二十余款旅居车在专门的旅居车展区亮相。通过各种途径，观众对旅居车有了全面、较深刻的了解。

截至目前，综观整个中国大陆，旅居车生产厂家数量还很有限，制造商大致有中天特车、长城汽车、驼马旅居车、顺旅汽车、中誉汽车、五洲行特车、新飞专用车、金龙礼宾车、中欧汽车、北方旅居车等生产企业。

 2013年在中国各地旅居车保有量15000辆，露营地保有量150个左右。旅居车行业发展形势比汽车行业好，汽车行业今年增长13.6%，旅居车行业超过了100%，形势一片大好。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及旅居车专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国旅居车的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对旅居车业务的发展进行详尽深入的分析，并根据旅居车行业的政策经济发展环境对旅居车行业潜在的风险和防范建议进行分析。又有直观的比较，为旅居车生产销售企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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第九章 旅居车行业市场进出口分析 

第一节 中国旅居车出口整体情况

以2013年为例，目前我国在90%的旅居车用于出口市场，出口规模超过5万辆。整体旅居车出口规模较少，产品价格较低，出口企业数量及市场度也较少。

第二节 中国旅居车行业进口分析 

图表：2010-2013中国旅居车行业进口情况
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第三节 进口国别及贸易方式特征 

目前我国国内旅居车进口国主要是德国，英国，法国和美国。

目前国内旅居车贸易方式主要有以下四种：
一种是现代个大型公司采用比较流行的跨国公司的方式，即国外的汽车厂家在中国国内投资建厂或者与中国本土的汽车厂商进行合作进行汽车的生产。由于个大型跨国公司的生产方式和运作方式的特异性，使得在国内组装的车辆本身的零件国产化率还不到40%，但是这种车依然被称为是进口汽车；

还有一种就是，国内汽车经销商经过海关办理正规的手续并大规模的从国外进口到国内的汽车，目前国内市场上有80%的汽车都是通过这种途径进来的。当然采取这种方法需要交纳关税、消费税、增值税等税种，并且需要取得国内认可的文件手续批文；
第三种方法就是相对于是需求量比较小，并且价格比较昂贵的汽车而言的，通常是商贸公司少量的进口，也正由于这种缘故，所以这种方式存在一定的风险；
最后一种是很不提倡同时也是违法的走私行为，即将国外的汽车通过假冒的手续运送到国内。

第四节 中国旅居车行业市场出口分析

一、主要出口国家及地区 

图表：2013中国旅居车行业市场出口
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二、出口市场风险分析

（一）宏观经济波动风险

汽车生产和销售受宏观经济影响较大，汽车产业与宏观经济波动的相关性明显，全球经济和国内宏观经济的周期性波动都将对我国汽车生产和消费带来影响。当宏观经济处于上升阶段时，汽车产业迅速发展，汽车消费活跃；反之，当宏观经济处于下降阶段时，汽车产业发展放缓，汽车消费增长缓慢。
（二）海外市场开拓风险
公司开拓境外市场业务受双边贸易关系、所在地法规差异、业务环境差异、进口国市场准入及认证、汇率变化等因素影响。由于国际政治、经济和其他条件的复杂性，包括进入壁垒、贸易摩擦、合同违约、知识产权纠纷等，都可能加大境外业务拓展的风险。此外，如果公司境外业务区域出现战事、突发政治事件、经济混乱等不可预测事件，亦将可能对本公司的经营业绩和财务状况产生影响。
（三）市场竞争加剧的风险

尽管行业集中度较低，市场竞争长期存在。然而随着旅居车市场的扩大，各生产厂家纷纷扩大产能，合资企业与本土企业、国外品牌与自主品牌、相近排量以及新老车型之间均存在较为激烈的竞争。公司作为旅居车行业新进入者，面临着国内旅居车行业竞争较为激烈的风险。
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