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	→内容简介

	婚庆作为一个新兴行业，在全国已到了火爆的程度。北京、上海、广洲、深圳，婚庆公司如雨后春笋般涌现。尤其是上海婚庆协会的成立，正式标榜婚庆行业正朝专业化、正规化的方向发展。

婚庆产业正逐渐成长为一个新的朝阳产业，婚庆消费市场的婚纱礼服、婚纱摄影、婚礼服务、婚宴、珠宝首饰等行业的发展日趋成熟，并与新婚消费的其他行业如家电、家具、床上用品、室内装修、房地产、汽车、银行保险等众多关联行业，逐步形成令人瞩目的婚庆产业链，充满了巨大潜在商机。在婚庆产业快速发展的过程中，相关企业也越来越注重品牌服务和规模经营，婚庆的高层次服务也在增多，整个行业都在为满足当代青年多元化、时尚化、个性化、追求浪漫服务的需求而努力，婚庆产业大的产业链正在逐步形成。

近年来全国城镇居民因结婚产生的直接消费保持稳步上升趋势，整个结婚消费市场发展势头强劲，其中，婚宴酒店消费增速最快。2010年全国有1205万对夫妻登记结婚，2011年1247万对夫妻登记结婚，登记结婚新人数量四年突破1000万大关，拉动了中国婚庆消费的强势增长。

中国至少未来10年都将是婚庆高峰年。“80后”作为一个庞大的社会群体进入婚育年龄，给这个行业注入了强大的生命力，如果把这个庞大的待婚嫁群体平均分配到10年当中陆续完婚，每年也有1400万对新人，此婚庆市场被称为“甜蜜金矿”。而且随着居民消费收入的不断提高，人们用在婚庆上的花费也会增加，整个结婚消费市场的发展也更强劲。

中研普华的整份研究报告用20余万字的详尽内容，多达200多个图表向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。中研普华在其多年的行业研究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位，是目前国内覆盖面最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的行业研究报告系列。报告充分体现了中研普华所特有的与国际接轨的咨询背景和专家智力资源的优势，以客户需求为导向，以行业为主线，全面整合行业、市场、企业等多层面信息源。依据权威数据和科学的分析体系，在研究领域上突出全方位特色，着重从行业发展的方向、格局和政策环境，帮助客户评估行业投资价值，准确把握行业发展趋势，寻找最佳营销机会与商机，具有相当的预见性和权威性，是企业领导人制定发展战略、风险评估和投资决策的重要参考。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。我们对婚庆行业进行了长期追踪，结合我们对婚庆相关企业的调查研究，对我国婚庆行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了婚庆行业的前景与风险。报告揭示了婚庆市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.1.4 北京维纳斯婚纱摄影有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.1.5 上海巴黎婚纱摄影有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.1.6 杭州薇薇新娘爱情山庄摄影有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.1.7 上海珍妮花婚纱摄影有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.1.8 北京龙摄影新人世界经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.1.9 西安蒙娜丽莎婚纱摄影设计有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.1.10 钟爱一生婚纱摄影连锁机构经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.2 婚庆珠宝首饰行业领先企业个案分析

6.2.1 周生生集团国际有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要财务指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

6.2.2 周大福珠宝金行（深圳）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业投资兼并与重组分

（11）企业最新发展动向分析

6.2.3 六福集团（国际）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要财务指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

6.2.4 上海老凤祥有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业投资兼并与重组分

（11）企业最新发展动向分析

6.2.5 东莞市金叶珠宝有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业投资兼并与重组分

（11）企业最新发展动向分析

6.2.6 浙江日月首饰集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业投资兼并与重组分

（11）企业最新发展动向分析

6.2.7 深圳市粤豪珠宝有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业投资兼并与重组分

（11）企业最新发展动向分析

6.2.8 广东潮宏基实业股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业投资兼并与重组分

（11）企业最新发展动向分析

6.2.9 东方金钰股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要财务指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

6.2.10 深圳市金大福珠宝有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业投资兼并与重组分

（11）企业最新发展动向分析

6.3 婚纱礼服行业领先企业个案分析

6.3.1 广东名瑞集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业最新发展动向分析

6.3.2 潮州市金嘉德服饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业最新发展动向分析

6.3.3 潮州市龙宝工艺服装有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业最新发展动向分析

6.3.4 厦门福祥礼服有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业最新发展动向分析

6.3.5 伟标（潮州）工艺服装有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业最新发展动向分析

6.3.6 潮州市安琪婚纱礼服有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业最新发展动向分析

6.3.7 潮州市宝妮珠饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业最新发展动向分析

6.3.8 厦门伟栊服饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.4 婚宴酒店行业领先企业个案分析

6.4.1 上海锦江国际酒店发展股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要财务指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

6.4.2 华天酒店集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要财务指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

6.4.3 深圳新都酒店股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要财务指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业特色服务分析

（8）企业销售网络分析

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

6.5 婚礼服务行业领先企业个案分析

6.5.1 北京舒欣婚礼策划公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.5.2 北京经典时光婚庆有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.5.3 北京美薇亭婚礼顾问公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.5.4 成都芙蓉新娘婚庆礼仪公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.5.5 上海花嫁喜铺婚礼服务有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.5.6 天津圣典盛世礼仪策划有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.5.7 牵手婚庆礼仪策划公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.5.8 哈尔滨爱琴海岸礼仪策划有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.5.9 南京罗曼庭婚庆礼仪公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.5.10 杭州缘缘婚庆礼仪有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.5.11 广州第一枪美辰婚庆服务有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业服务结构分析

（3）企业销售网络分析

（4）企业经营状况SWOT分析

（5）企业最新发展动向分析

6.6 婚庆旅游行业领先企业个案分析

6.6.1 中国国旅股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要财务指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业景区资源分布

（8）企业主营业务分析

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

6.6.2 中青旅控股股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要财务指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业景区资源分布

（8）企业主营业务分析

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

6.6.3 黄山旅游发展股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要财务指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业景区资源分布

（8）企业主营业务分析

（9）企业经营状况SWOT分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析
第7章 中国婚庆产业发展趋势与前景预测

7.1 婚庆产业发展前景预测

7.1.1 婚庆产业驱动因素分析

（1）适婚人口规模庞大

（2）婚庆消费观念趋势

（3）婚庆消费能力发展

（4）婚庆消费水平走向

7.1.2 婚庆产业发展前景预测

7.2 婚庆产业链整合分析

7.2.1 婚庆产业链整合现状

7.2.2 婚庆企业产业链整合分析

（1）深圳天长地久婚纱摄影公司

（2）金夫人实业有限公司

7.2.3 婚庆产业链整合前景分析

7.3 婚庆产业发展策略分析

7.3.1 婚庆产业存在问题分析

7.3.2 婚庆产业发展策略分析

（1）渠道规模化

（2）产业链一体化

（3）目标市场多元化
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�
订阅《成功经理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                     


企业中高层的行动纲领 有效解决问题：模式、效率、执行…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《卓越管理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                      


总裁必备启迪智慧教材 有效解决问题：策略、管理、定位…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《赢销战略》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                         


全实战的营销执行方案 有效解决问题：战略、方向、策划…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                       


订阅《才经资本》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                            


跨界实操人力资源圣经 有效解决问题：团队、激励、绩效…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                


付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 1

[image: image2.emf] 

订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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