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	→内容简介

	稀有气体或惰性气体是指元素周期表上的18族元素（IUPAC新规定，即原来的0族）。在常温常压下，它们是都是无色无味的单原子气体，很难进行化学反应。天然存在的稀有气体有六种，即氦（He）、氖（Ne）、氩（Ar）、氪（Kr）、氙（Xe）和具放射性的氡（Rn）。而Uuo是以人工合成的稀有气体，原子核非常不稳定，半衰期很短。根据元素周期律，估计Uuo比氡更活泼。

2013年我国最高端大气的气体产品当属氙气。受美国限制进口影响，国内氙气库存量下降，价格大幅上涨，在秋季曾一度上涨至20万/立方米，后随着冬季来临，需求下降，价格回落至13万元/立方米左右，这相对于几百块钱一吨的普气来说，无疑是“高端大气上档次”的贵族。氙气之所以如此高端，主要因为我国的稀有气体大多依靠进口，国内生产氙气的空分企业屈指可数，目前国内生产氙气的大型空分企业有湖北武钢、北京首钢等少数企业，且生产量都较少。随着工业生产和科学技术的发展，稀有气体越来越广泛地应用军事、医学、尖端科学技术等领域，用途广泛。市场处于供弱于求的状态。近几年，氙气进口力度减弱，由于氙气在军事等方面的特殊性，各国都在储备资源，出口受限。供需矛盾加剧从而推高氙气的市场价格，前几年氙气的市场价格每立方米仅有五六万的水平，2013年以来则推涨至13万/立方米以上，所以不管是从价格还是用途来看，氙气成为当前最高端大气的气体产品。

回首2013年，在下游造船业、钢铁业的接连不景气的影响下，二氧化碳在焊接方面的用量大大折扣，二氧化碳市场受需求疲软打压表现不佳，成为2013年最为低迷的气体产品。2013年，国内二氧化碳市场均价为365元/吨，即使价格最高的6月份，其均价也不过407元/吨，远低于氧氮氩等气体产品的均价。12月二氧化碳月均价为295元/吨，创2013年内最低价，山东、安徽等地部分企业成交价甚至跌破200元/吨。另外受下游需求疲弱、国内二氧化碳企业产能过剩等综合因素影响，2013年中国二氧化碳生产企业开工率年度均值是52.44%，全年开工率一直处于较低水平。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国气体工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、中国气体工业学会单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国稀有气体市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了稀有气体的发展历史、战略、经营状况、预测等。报告还对稀有气体市场风险进行了预测，为我国稀有气体经营企业、流通企业以及潜在投资者提供了新的投资机会和借鉴的操作模式，对欲在全球市场从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国稀有气体行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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第一章 中国稀有气体行业发展概述
第二节 稀有气体上下游产业链分析

二、稀有气体行业产业链分析
2013年我国最高端大气的气体产品当属氙气。受美国限制进口影响，国内氙气库存量下降，价格大幅上涨，在秋季曾一度上涨至20万/立方米，后随着冬季来临，需求下降，价格回落至13万元/立方米左右，这相对于几百块钱一吨的普气来说，无疑是“高端大气上档次”的贵族。
氙气之所以如此高端，主要因为我国的稀有气体大多依靠进口，国内生产氙气的空分企业屈指可数，目前国内生产氙气的大型空分企业有湖北武钢、北京首钢等少数企业，且生产量都较少。随着工业生产和科学技术的发展，稀有气体越来越广泛地应用军事、医学、尖端科学技术等领域，用途广泛。市场处于供弱于求的状态。
近几年氙气进口力度减弱，由于氙气在军事等方面的特殊性，各国都在储备资源，出口受限。供需矛盾加剧从而推高氙气的市场价格，前几年氙气的市场价格每立方米仅有五六万的水平，2013年以来则推涨至13万/立方米以上，所以不管是从价格还是用途来看，氙气成为当前最高端大气的气体产品。
回首2013年，在下游造船业、钢铁业的接连不景气的影响下，二氧化碳在焊接方面的用量大大折扣，二氧化碳市场受需求疲软打压表现不佳，成为2013年最为低迷的气体产品。据卓创统计数据显示，2013年，国内二氧化碳市场均价为365元/吨，即使价格最高的6月份，其均价也不过407元/吨，远低于氧氮氩等气体产品的均价。12月二氧化碳月均价为295元/吨，创2013年内最低价，山东、安徽等地部分企业成交价甚至跌破200元/吨。另外受下游需求疲弱、国内二氧化碳企业产能过剩等综合因素影响，2013年中国二氧化碳生产企业开工率年度均值是52.44%，全年开工率一直处于较低水平。
2013年价格落差最大的大宗气体产品——氩气
2013年，液氩市场虽然受光伏低迷等方面影响，整体较为惨淡，但是作为大宗气体行业中流通区域较广的产品，套利空间相对较大，价格亦跟随市场供需情况而跌宕起伏。3月下旬，随着下游生产逐渐恢复，需求量大增，气价暴涨，全国均价曾最高涨至1620元/吨。5月份以后，由于需求并未达到需求，加之欧洲光伏“双反”等方面的影响，价格一路走低，截至12月底液氩均价降至648元/吨，比最高值下降942元，降幅高达60%。相对来说液氧、液氮市场波动幅度较为平缓，全年基本在500-600元/吨区间内波动。
图表：2013年氩气市场价格走势
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2013年10月15日国务院发布了《关于化解产能严重过剩矛盾的指导意见》，以便积极稳妥化解钢铁、水泥、电解铝、平板玻璃、船舶等行业产能严重过剩矛盾，指导其他产能过剩行业的化解工作。
钢铁产品目前仍是是工业气市场最大用户，而《指导意见》要求5年内压缩钢铁产能总量8000万吨以上，这无疑对工业气体市场产生重大影响，空分装置利用率降低，需求减弱。另外，玻璃、电解铝、船舶行业均对工业气体有较大需求。而这些行业的结构调整，对于工业气行业影响较大。当然，另一方面，国内对煤化工、光伏等行业的扶持，也会引导工业气体企业向这几大版块靠拢，成为新的行业支撑。
气体业务的分类及其主要价值链分析
气体业务的分类可以按照供气规模和供气领域来分类。按照供气规模可分为：气瓶业务，液体业务，大型气体业务（管道）等。各家公司根据自身情况有一定程度的细分和组合交叉，但总体分为三大类。
气体产品价值链分析：
气体业务价值链的特点是：
气瓶业务：原料空气-气体生产中心-槽车-运输-充装站-运输-零售商-运输-客户。可以满足气体需求量较小的客户，可根据客户的需要在规定时间将所需求数量的气体产品送达客户端，一般业务覆盖充气站半径为50公里范围内是经济可行的，否则运输费用将导致成本费用的攀高。气瓶业务一般都依托公司大型气体或液体业务的布局开展业务。
跨国工业气体公司在华发展战略的研究
液体业务：原料空气-气体生产中心-槽车-运输-客户。可满足中等规模需求，以及气体需求量、纯度、种类不同的客户。在规定的时间通过液体槽车送达客户端，还可将低温液体产品存储在客户端的低温储罐中，客户可根据用量自行气化使用。一般业务覆盖气体生长装置点半径250－300公里范围内是经济可行的。与客户合同的时间可达3－5年。液体业务易受到季节和市场的影响。
（3）大型现场供气业务：原料空气-气体生产中心-管道-客户。可满足大规模用
气需求的客户。在客户端建造现场制气装置或设立大型空分装置通过管网供应气体给客户使用。此类业务主要是为生产过程需要大量消耗气体的大型钢铁石化企业、化工科技园区或者电子半导体等行业作为公用工程业务服务。此类供气业务多与客户签订长期供气合同（15年以上），此类业务具有稳定的高盈利性，大型现场制气项目的投资还能生产液体产品，并带动液体及领近市场的发展。
此外，气体业务还可按照气体应用领域可分为：制造业，石油化工业，医疗保健业，特殊气体行业等。下图为全球气体应用领域市场占有率排名
图表：全球气体应用领域市场占有率排名

	主要气体公司业务排名
	林德
	法液空
	普莱克斯
	空气化学

	制造业
	1
	2
	3
	4

	食品工业
	1
	2
	3
	4

	化工业
	2
	1
	4
	3

	医疗保健业
	2
	1
	3
	4

	钢铁工业
	1
	2
	3
	4

	电子业
	3
	2
	4
	1
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