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	→内容简介

	文具行业的形成时间大概在20世纪80年代末与90年代初，是计划经济向市场经济转型中，从百货业中分化出来的。文具行业在中国的企业家眼里似乎是不大起眼的，但文具行业却也成了中国轻工产业发展最迅速、最完善的一个行业。
文具发展初期，国内生产厂家较少，产品较多依赖进口，且需求不断增大。随着国民经济的发展，文具行业从过去的简单消费转变成当前全方位消费，企业、个人对文化用品的需求也越来越成熟。据国内报纸报道，中国文具市场容量已突破人民币1000亿元，发展步伐均达两位数。随着国内经济的发展，集团购买力的提高，将更加加速此行业的发展。如果把文具行业的发展分为初级阶段、竞争阶段、成熟阶段的话，文具行业已进入了竞争阶段，竞争方式也由单一的竞争转向服务、管理、购物环境等多方位竞争。面对品种繁多的文具用品，消费者可选择的余地也越来越多，国外竞争对手的涌入，整个市场的竞争压力不断加强，未来的竞争也将更加残酷。

文具行业研究报告主要分析了文具行业的市场规模、文具市场供需求状况、文具市场竞争状况和文具主要企业经营情况、文具市场主要企业的市场占有率，同时对文具行业的未来发展做出科学的预测。中研普华凭借多年的行业研究经验，总结出完整的产业研究方法，建立了完善的产业研究体系，提供研究覆盖面最为广泛、数据资源最为强大、市场研究最为深刻的行业研究报告系列。报告在公司多年研究结论的基础上，结合中国行业市场的发展现状，通过公司资深研究团队对市场各类资讯进行整理分析，并且依托国家权威数据资源和长期市场监测的中研普华数据库，进行全面、细致的研究，是中国市场上最权威、有效的研究产品。文具行业研究报告可以帮助投资者合理分析行业的市场现状，为投资者进行投资作出行业前景预判，挖掘投资价值，同时提出行业投资策略、生产策略、营销策略等方面的建议。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及文具专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国文具行业作了详尽深入的分析，为文具产业投资者寻找新的投资机会。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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16.2.1 汕头文具产业发展简况

16.2.2 汕头文具行业协会宣告成立

16.2.3 汕头文具企业主动接轨义乌市场谋发展

16.3 深圳

16.3.1 深圳文具业发展特点

16.3.2 深圳福民文具玩具批发市场透析

16.3.3 深圳文具业拥有无限商机

16.4 广西

16.4.1 广西文具业分析

16.4.2 广西打造中国与东盟国际文具贸易中心

16.4.3 广西文具市场发展预测
第17章 2014年中国文具行业重点企业竞争力与关键性数据分析

17.1 上海中韩晨光文具制造有限公司

17.1.1 企业概况

17.1.2 企业主要经济指标分析

17.1.3 企业盈利能力分析

17.1.4 企业偿债能力分析

17.1.5 企业运营能力分析

17.1.6 企业发展能力分析

17.2 东莞虎门南栅国际文具制造有限公司

17.2.1 企业概况

17.2.2 企业主要经济指标分析

17.2.3 企业盈利能力分析

17.2.4 企业偿债能力分析

17.2.5 企业运营能力分析

17.2.6 企业发展能力分析

17.3 顺德工业（江苏）有限公司

17.3.1 企业概况

17.3.2 企业主要经济指标分析

17.3.3 企业盈利能力分析

17.3.4 企业偿债能力分析

17.3.5 企业运营能力分析

17.3.6 企业发展能力分析

17.4 樱花（福建）包装文具有限公司

17.4.1 企业概况

17.4.2 企业主要经济指标分析

17.4.3 企业盈利能力分析

17.4.4 企业偿债能力分析

17.4.5 企业运营能力分析

17.4.6 企业发展能力分析

17.5 东莞南栅利高文具制品厂有限公司

17.5.1 企业概况

17.5.2 企业主要经济指标分析

17.5.3 企业盈利能力分析

17.5.4 企业偿债能力分析

17.5.5 企业运营能力分析

17.5.6 企业发展能力分析

17.6 佛山市高明新时代办公用品有限公司

17.6.1 企业概况

17.6.2 企业主要经济指标分析

17.6.3 企业盈利能力分析

17.6.4 企业偿债能力分析

17.6.5 企业运营能力分析

17.6.6 企业发展能力分析

17.7 美邦玩具制品(深圳)有限公司

17.7.1 企业概况

17.7.2 企业主要经济指标分析

17.7.3 企业盈利能力分析

17.7.4 企业偿债能力分析

17.7.5 企业运营能力分析

17.7.6 企业发展能力分析

17.8 百花（福建）文具有限公司

17.8.1 企业概况

17.8.2 企业主要经济指标分析

17.8.3 企业盈利能力分析

17.8.4 企业偿债能力分析

17.8.5 企业运营能力分析

17.8.6 企业发展能力分析
第18章 2014-2018年中国文具业投资及发展前景趋势分析

18.1 2014-2018年中国文具行业加盟连锁投资分析

18.1.1 文具品牌连锁专卖店的理念剖析

18.1.2 专业办公文具加盟连锁店可行性分析

18.1.3 办公用品企业加盟连锁细节分析

18.2 2014-2018年中国文具行业投资机会及前景分析

18.2.1 电动文具市场具有巨大消费潜力

18.2.2 文具连锁店高投入高收益

18.2.3 文具业利润减少前景依然广阔

18.3 2014-2018年中国文具行业发展趋势

18.3.1 多功能化

18.3.2 高档化

18.3.3 简洁实用化

18.3.4 玩具化
略……
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