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6.4.1 社会企业四种投资模式

6.4.2 社会企业投资模式比较

（1）社会企业投资方式优劣势

（2）NPO慈善型优劣势分析

（3）NPO企业型优劣势分析

（4）混合投资型优劣势分析

（5）私人投资型优劣势分析

6.5 社会企业创业产业选择策略

6.5.1 适合创业产业特征判断

6.5.2 潜力产业类型创业机会分析

（1）营运模式创新产业创业机会

（2）科技服务整合产业创业机会

（3）新渠道/品牌产业创业机会

6.5.3 部分潜力产业社会企业投资需求预测

（1）保障房市场投资需求与收益预测

（2）环保市场投资需求与收益预测

（3）农村/养老医疗市场投资需求与收益预测

（4）基础教育行业投资需求与收益预测
第7章 NGO转型与商业企业/其他机构社会影响力投资分析

7.1 NGO社会企业转型与商业运作分析

7.1.1 国内非盈利组织发展现状分析

（1）国内NGO概念界定

（2）国内NGO发展政策

（3）国内NGO发展规模

7.1.2 非盈利组织发展模式分析

（1）NGO现有商业模式画布结构

（2）NGO可持续发展困境分析

（3）NGO转型方向与趋势分析

7.1.3 国内NGO转型路径分析

（1）NGO历史转型驱动

1）第一阶段：身份团体推动

2）第二阶段：专业人士推动

3）第三阶段：政府推动

（2）NGO当前转型驱动

1）NGO与政府关系变迁推动

2）社会问题及其成因转变

（3）NGO当前转型路径

1）适用市场需求变化

2）供给的市场化导向

3）NGO混合化

（4）NGO社会企业模式案例分析

1）内置式模式案例

2）分离式模式案例

3）合一式模式案例

7.1.4 英国GreenWork成功案例分析

（1）GreenWork简介

1）GreenWork成立背景

2）GreenWork成立使命

（2）GreenWork运作模式

1）GreenWork主要业务

2）GreenWork客户群

3）GreenWork合作机构

4）GreenWork盈利模式

5）GreenWork利润分配

（3）GreenWork经验借鉴

1）GreenWork运作模式总结

2）NGO向社会企业转型的条件

3）NGO向社会企业转型的策略

7.2 商业企业/其他机构社会影响力投资分析

7.2.1 国内社会影响力投资概念

（1）社会影响力投资概念

（2）社会影响力投资主体

（3）社会影响力与投资方式区别

1）与慈善捐助区别

2）与公益创投区别

3）与社会责任投资区别

7.2.2 社会影响力投资现状

（1）社会影响力投资规模

（2）社会影响力投资链条

1）社会影响力投资园区建设状况

2）社会影响力投资孵化器发展状况

3）社会影响力投资咨询中介发展状况

4）社会影响力投资研究/培训发展状况

7.2.3 社会影响力投资效用评估

（1）社会影响力投资方法/工具

（2）社会影响力投资评估方法

7.2.4 商业企业社会影响力投资策略

7.2.5 商业企业社会企业转型分析

（1）商业企业社会企业投资模式

1）内置式模式案例

2）分离式模式案例

3）合一式模式案例

（2）社会企业制度框架分析

1）治理结构框架分析

2）利润分配制度分析

3）信息透明机制建立

（3）商业企业社会企业转型案例——桃源居

1）深圳桃源居社会公益事业现状

2）社区治理“桃源居模式”分析
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