[image: image5.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                                      中研普华集团TM版权所有

2014-2018年箱包行业竞争格局分析与投资风险预测报告
	【出版日期】 2014年5月
	【报告页码】 318页
	【图表数量】 90个

	【中文全套】 RMB 9000
	【中文电子】 RMB 8500
	【中文印刷】 RMB 8500

	【英文全套】 USD 5500
	【英文电子】 USD 5000
	【英文印刷】 USD 5000

	【全国热线】 400-856-5388   400-086-5388   全国免费热线
	中研普华公司介绍

	【订阅热线】 0755-25425716    25425726    25425736
	了解中研普华的实力

	【订阅热线】 0755-25425756    25425776    25425706
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司书面授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站，以便获得全程优质完善服务。中研普华公司是中国成立时间最长，拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。在此，我们诚意向您推荐一种“鉴别咨询公司实力的主要方法”。

	→内容简介

	中国是全球最大的皮具制造国，不仅仅是全球的制造中心，更是全球最大消费市场，中国箱包相关产品年销售额已达5000亿元。近几年来，市场上出现的优秀国产品牌，也逐渐被消费者所认可。而在中低档皮具市场或小皮件领域，国内也出现了几个响当当的品牌，产品以小皮件为主，主要定位在几十到三百左右中低档价位，销量较大，但经销商利润很薄，这类品牌拿货折扣基本在五折到五点五折。他们主要是抢占之前散货的低端市场，使散货的市场越缩越小，并有将其逐出市场的趋向。我国皮具产品国际化程度越来越高，已经成为我国皮革行业出口的主力商品。皮具行业的产品出口产值量占全年销售产值的70%。皮具行业出口一般以贸易为主，约占80%，以料加工方式出口额仅占20%，是一个走向世界的具有国际竞争优势的行业，特别是在产业资源和劳动密集等方面具有明显的优势，因此行业发展较为迅速，出口势头强劲。皮具行业在优势地区已形成了一批产业高度集聚、专业化分工明确、行业特色突出的皮具生产基地和皮具专业市场，成为拉动各地经济发展吸纳劳动就业的都市产业经济，将带动产业持续协调发展。

近年来，随着中国箱包行业产业重新调整和大洗牌时代的到来。中国箱包行业正在形成一个新的产业格局。影响这些属于传统劳动密集型产业转移的因素主要取决于土地、劳动力、市场物流的成本以及上中下游产业的配套，其中土地和劳动力又是最直接的因素。这几年，一些用工数量庞大、订单价格偏低、用工管理与国家法规不对接的大型箱包厂和一些生产质量低、订单少、用工管理不规范的箱包厂已在沿海产业基地消失或者转移到其他适合生存的地方去。由于受这些因素和电子商务蓬勃发展的影响，国内大多箱包行业的展览都不同程度呈现出萎缩的态势，一些中小型展览会甚至无法招商开办，有些就算勉强开了，也是参展商少得可怜，参观者更是寥寥无几，箱包行业展览大洗牌是迟早的事。

全球性结构调整与产业竞争正聚焦于产品、箱包产业的环保性与循环性，再循环、再使用、再回收、再制造已成为人们关注的焦点。箱包再制造作为先进制造技术在21世纪发展的一个重要组成部分和发展方向，是实现和保证产品环保性与循环性的决定因素，是工业化发展到一定程度的具体体现，是建设资源节约型和环境友好型社会的重要途径，决定着未来制造产业的核心竞争力。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、箱包行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国箱包市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了箱包前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对箱包市场风险进行了预测，为箱包生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在箱包行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国箱包行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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第五章 2011-2013年中国箱包市场分析

第二节 中国箱包网上交易市场分析

一、箱包网络消费分析

在箱包网络市场上，男女买家比例为1比2，无论是包袋类、旅行箱类，还是钱包卡套类，女性在网购市场都比男性要活跃。男性更多是因为对功能的现实需求，而女性或因喜欢款式而购买，或因促销而购买，也会仅仅为了品牌而购买，无论如何，她们撑起包包网购的大半边天。
图表：2013年淘宝箱包购买人数男女比例
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淘宝箱包女性消费群体特征
1.区域分布特点
包包属于快时尚消费品，是与潮流服饰、鞋帽相衬的搭配品。网购包包对物流配送要求甚高，因此成交量较高的城市，多有产销一地的趋向。
沿海经济发达城市的女性，高收入、高学历、高感知度，她们潮流、时尚、更善于利用网络获取信息，她们的网购也更为成熟。同时伴随网络的发展，城市文化不断融合，意识差距逐渐缩小，网购的后行城市的购买力会逐渐显现。
商场和专卖店是女性购买包包的主要线下途径，一线城市消费力强，各大品牌优先进驻，二线城市的消费者一般通过委托购买或者跨地域才能拥有更高品质的新品包包。而她们最关注的因素是款式风格，而这些主要通过产品外观展示，网购就是让女性在众多的包包信息中快速筛选喜好产品的平台。她们不需亲自到各城市的实体店不选购，只需要在不同的网络频道切换即可，跨越了地域的界限。
（1）省份分布
广东和浙江省作为皮具制造业大省，同时地处沿海，拥有天然的物流优势，在产品供货速度与价格都占先机，包包的消费者也更多。
图表：2013年各省份淘宝箱包女性买家分布情况（Top12）
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（2）城市分布
从城市看，网购包包的女性消费者主要分布在北上广、杭州、深圳
2.年龄结构
从年龄上看，80后是网购包包的主体，其次是75后。
80后，注重时尚，对时尚的追逐意愿强，尤其注重搭配上体现个人风格，网购频率高。
70后，追求品质，乐意在互联网与好友分享购物心得，虽然网购频次不高，但网购是很好的购物渠道补充。
60后女性虽然对完了信息不敏感，但她们在购物时追求性价比，喜欢货比三家。网购价格优势的吸引，让60后成为不可忽视的群体。
图表：2013年各城市淘宝箱包女性买家分布情况（Top12）
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图表：2013年淘宝箱包女性消费者的年龄结构
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中研普华

关注度（%）

2013年淘宝箱包购买人数男女比例

33

67



Sheet1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		市场规模		增长率

		2008年		100		21.95%

		2009年		135		35.00%

		2010年		195		44.44%

		2011年		245		25.64%

		2012年上半年		168		23.53%

		2007年		82

		2011年上半年		136

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年上半年		148		250

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		平均价格

		2008年		$8.00

		2009年		$23.00

		2010年		$42.00

		2011年		$53.00

		2012年上半年		$43.00

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		产品		关注度（%）

		男		33

		女		67

		股份合作企业 		5

		股份制企业 		12

		私营企业 		640

		外商和港澳台投资企业 		165

		其他 		282

				4

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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%

2011-2012年医药制造业盈利能力
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中研普华

资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



		沱牌舍得成长能力

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		主营业务收入增长率（%）		-15.1994		-13.0266		-4.2816		54.3837		48.0927		60.2992		78.5696

		净利润增长率（%）		-97.0583		-84.8058		-48.4842		89.4678		170.2633		211.941		206.3654

		净资产增长率（%）		0.5178		6.837		11.9107		15.2348		15.2913		15.7437		13.2333

		总资产增长率（%）		-1.2329		0.1474		-3.2036		6.0348		13.7638		8.8469		12.1888

		沱牌舍得盈利能力

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		总资产利润率（%）		0.2211		0.8571		1.7257		10.6793		7.4235		5.6494		3.2425

		主营业务利润率（%）		52.5092		54.9583		56.6224		50.8029		51.1521		50.8946		48.9878

		总资产净利润率（%）		0.2186		0.8359		1.6929		10.9921		7.6036		5.6712		3.3286

		成本费用利润率（%）		2.5289		7.5136		21.9465		33.7906		37.865		38.3663		44.6491

		营业利润率（%）		2.4025		7.0412		18.1738		25.3149		27.6893		28.0577		30.9647

		营运能力

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		营收账款周转率（次）		18.1534		13.4614		8.3389		53.6778		37.8787		28.4312		17.6821

		存货周转率（次）		0.202		0.1432		0.0781		0.4844		0.2858		0.2162		0.128

		固定资产周转率（次）				1.0884				2.8349				1.2961

		总资产周转率（次）		0.2958		0.2235		0.1352		0.5823		0.3569		0.2648		0.1431

		流动资产周转率（次）		0.446		0.3396		0.2053		0.8815		0.5353		0.4011		0.2146

		偿债能力

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		流动比率		1.9467		2.3085		2.319		2.0461		1.9244		2.0305		1.7878

		速动比率		0.2594		0.2876		0.3832		0.5482		0.5071		0.5495		0.6102

		现金比率		14.1198		12.4497		17.6253		19.9221		29.621		30.5831		36.3028

		主要经济指标（万元）

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		营业收入（万元）		101321		7522.3		45948.1		195946		119482		86833.7		48003.4

		营业成本（万元）		36638.3		25519.8		13675.6		77739.9		46202.1		33713.7		19579.3

		销售费用（万元）		35336.2		26643		13265.3		28322.7		15081.5		11252.6		5421.98

		财务费用（万元）		1503.19		887.55		511.89		3568.64		2886.96		2167.98		792.56

		管理费用（万元）		13989.9		9357.15		4348.22		18745.9		11332		7385.51		2761.51

		利润总额（万元）		2502.29		5327.47		8352.09		49684.7		33194.3		24341.9		14941.2





		产品		关注度（%）

		500元以下		19

		500-2000元		40

		2000-5000元		25

		5000元以上		16

		私营企业 		640

		产品		关注度（%）

		服装用纺织品		65

		家用纺织品		23

		产业用纺织品		12

		5000元以上		16

		私营企业 		640

		产品		关注度（%）

		地毯		7

		布艺		7

		枕头		9

		丝绵被		10

		靠垫		10

		毯子		13

		窗帘布艺		15

		床上用品		29

		区域		已拥有功能		希望的功能		进出口（吨）

		保健		3.11		24.55		455

		免烫防皱		4.52		22.22		234

		芳香		0.6		12.81		634

		防螨		3.11		22.58		245

		阻燃		0.5		3.85		324

		抗菌除臭		6.12		41.94

		易洗涤		14.96		58.51

		抗静电		3.63		22.49

		保暖		24.8		53.58

		吸湿透气		9.64		45.25

		时间		人数百分比（%）

		100元以下		4.51

		100-300元		29.49

		300-500元		39.85

		500-1000元		21.64

		1000元以上		4.51

		时间		价格

		抗菌除臭		386.4

		防螨		393.2

		易去污		368.2

		免烫防皱		376

		抗菌-防螨		503.5

		抗菌-易去污		457.2

		抗菌-免烫		527.8

		防螨-易去污		473.2

		防螨-免烫		543.4

		易去污-免烫		470.2
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2013年各城市淘宝箱包女性买家分布情况（Top12）
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Sheet1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		市场规模		增长率

		2008年		100		21.95%

		2009年		135		35.00%

		2010年		195		44.44%

		2011年		245		25.64%

		2012年上半年		168		23.53%

		2007年		82

		2011年上半年		136

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年上半年		148		250

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		地区		占比

		上海		8.3%

		北京		6.9%

		杭州		3.7%

		广州		3.6%

		武汉		2.2%

		深圳		2.2%

		天津		2.2%

		温州		1.9%

		重庆		1.9%

		南京		1.9%

		城都		1.8%

		宁波		1.7%

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		地区		占比

		上海		8%

		北京		7%

		杭州		4%

		广州		4%

		武汉		2%

		深圳		2%

		天津		2%

		温州		2%

		重庆		2%

		南京		2%

		城都		2%

		宁波		2%

		其他		2%

				2%

				2%

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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2013年各省份淘宝箱包女性买家分布情况
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中研普华

资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



		沱牌舍得成长能力

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		主营业务收入增长率（%）		-15.1994		-13.0266		-4.2816		54.3837		48.0927		60.2992		78.5696

		净利润增长率（%）		-97.0583		-84.8058		-48.4842		89.4678		170.2633		211.941		206.3654

		净资产增长率（%）		0.5178		6.837		11.9107		15.2348		15.2913		15.7437		13.2333

		总资产增长率（%）		-1.2329		0.1474		-3.2036		6.0348		13.7638		8.8469		12.1888

		沱牌舍得盈利能力

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		总资产利润率（%）		0.2211		0.8571		1.7257		10.6793		7.4235		5.6494		3.2425

		主营业务利润率（%）		52.5092		54.9583		56.6224		50.8029		51.1521		50.8946		48.9878

		总资产净利润率（%）		0.2186		0.8359		1.6929		10.9921		7.6036		5.6712		3.3286

		成本费用利润率（%）		2.5289		7.5136		21.9465		33.7906		37.865		38.3663		44.6491

		营业利润率（%）		2.4025		7.0412		18.1738		25.3149		27.6893		28.0577		30.9647

		营运能力

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		营收账款周转率（次）		18.1534		13.4614		8.3389		53.6778		37.8787		28.4312		17.6821

		存货周转率（次）		0.202		0.1432		0.0781		0.4844		0.2858		0.2162		0.128

		固定资产周转率（次）				1.0884				2.8349				1.2961

		总资产周转率（次）		0.2958		0.2235		0.1352		0.5823		0.3569		0.2648		0.1431

		流动资产周转率（次）		0.446		0.3396		0.2053		0.8815		0.5353		0.4011		0.2146

		偿债能力

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		流动比率		1.9467		2.3085		2.319		2.0461		1.9244		2.0305		1.7878

		速动比率		0.2594		0.2876		0.3832		0.5482		0.5071		0.5495		0.6102

		现金比率		14.1198		12.4497		17.6253		19.9221		29.621		30.5831		36.3028

		主要经济指标（万元）

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		营业收入（万元）		101321		7522.3		45948.1		195946		119482		86833.7		48003.4

		营业成本（万元）		36638.3		25519.8		13675.6		77739.9		46202.1		33713.7		19579.3

		销售费用（万元）		35336.2		26643		13265.3		28322.7		15081.5		11252.6		5421.98

		财务费用（万元）		1503.19		887.55		511.89		3568.64		2886.96		2167.98		792.56

		管理费用（万元）		13989.9		9357.15		4348.22		18745.9		11332		7385.51		2761.51

		利润总额（万元）		2502.29		5327.47		8352.09		49684.7		33194.3		24341.9		14941.2





		产品		关注度（%）

		500元以下		19

		500-2000元		40

		2000-5000元		25

		5000元以上		16

		私营企业 		640

		产品		关注度（%）

		服装用纺织品		65

		家用纺织品		23

		产业用纺织品		12

		5000元以上		16

		私营企业 		640

		产品		关注度（%）

		地毯		7

		布艺		7

		枕头		9

		丝绵被		10

		靠垫		10

		毯子		13

		窗帘布艺		15

		床上用品		29

		区域		已拥有功能		希望的功能		进出口（吨）

		保健		3.11		24.55		455

		免烫防皱		4.52		22.22		234

		芳香		0.6		12.81		634

		防螨		3.11		22.58		245

		阻燃		0.5		3.85		324

		抗菌除臭		6.12		41.94

		易洗涤		14.96		58.51

		抗静电		3.63		22.49

		保暖		24.8		53.58

		吸湿透气		9.64		45.25

		时间		人数百分比（%）

		100元以下		4.51

		100-300元		29.49

		300-500元		39.85

		500-1000元		21.64

		1000元以上		4.51

		时间		价格

		抗菌除臭		386.4

		防螨		393.2

		易去污		368.2

		免烫防皱		376

		抗菌-防螨		503.5

		抗菌-易去污		457.2

		抗菌-免烫		527.8
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		易去污-免烫		470.2
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Sheet1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		市场规模		增长率

		2008年		100		21.95%

		2009年		135		35.00%

		2010年		195		44.44%

		2011年		245		25.64%

		2012年上半年		168		23.53%

		2007年		82

		2011年上半年		136

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年上半年		148		250

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		地区		占比

		广东		11.8%

		浙江		11.3%

		上海		8.3%

		江苏		7.9%

		北京		6.9%

		四川		3.8%

		山东		3.8%

		湖北		3.7%

		福建		3.7%

		辽宁		3.5%

		湖南		3.3%

		河北		3.0%

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		地区		占比

		21岁以下		6%

		22-26岁		32%

		27-31岁		30%

		32-36岁		15%

		37-41岁		8%

		42-51岁		7%

		52岁以上		2%

		温州		100%

		重庆		2%

		南京		2%

		城都		2%

		宁波		2%

		其他		2%

				2%

				2%

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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资产负债比率(%)

利息保障倍数(-)

2011-2012年医药制造业偿债能力



		沱牌舍得成长能力

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		主营业务收入增长率（%）		-15.1994		-13.0266		-4.2816		54.3837		48.0927		60.2992		78.5696

		净利润增长率（%）		-97.0583		-84.8058		-48.4842		89.4678		170.2633		211.941		206.3654

		净资产增长率（%）		0.5178		6.837		11.9107		15.2348		15.2913		15.7437		13.2333

		总资产增长率（%）		-1.2329		0.1474		-3.2036		6.0348		13.7638		8.8469		12.1888

		沱牌舍得盈利能力

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		总资产利润率（%）		0.2211		0.8571		1.7257		10.6793		7.4235		5.6494		3.2425

		主营业务利润率（%）		52.5092		54.9583		56.6224		50.8029		51.1521		50.8946		48.9878

		总资产净利润率（%）		0.2186		0.8359		1.6929		10.9921		7.6036		5.6712		3.3286

		成本费用利润率（%）		2.5289		7.5136		21.9465		33.7906		37.865		38.3663		44.6491

		营业利润率（%）		2.4025		7.0412		18.1738		25.3149		27.6893		28.0577		30.9647

		营运能力

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		营收账款周转率（次）		18.1534		13.4614		8.3389		53.6778		37.8787		28.4312		17.6821

		存货周转率（次）		0.202		0.1432		0.0781		0.4844		0.2858		0.2162		0.128

		固定资产周转率（次）				1.0884				2.8349				1.2961

		总资产周转率（次）		0.2958		0.2235		0.1352		0.5823		0.3569		0.2648		0.1431

		流动资产周转率（次）		0.446		0.3396		0.2053		0.8815		0.5353		0.4011		0.2146

		偿债能力

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		流动比率		1.9467		2.3085		2.319		2.0461		1.9244		2.0305		1.7878

		速动比率		0.2594		0.2876		0.3832		0.5482		0.5071		0.5495		0.6102

		现金比率		14.1198		12.4497		17.6253		19.9221		29.621		30.5831		36.3028

		主要经济指标（万元）

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		营业收入（万元）		101321		7522.3		45948.1		195946		119482		86833.7		48003.4

		营业成本（万元）		36638.3		25519.8		13675.6		77739.9		46202.1		33713.7		19579.3

		销售费用（万元）		35336.2		26643		13265.3		28322.7		15081.5		11252.6		5421.98

		财务费用（万元）		1503.19		887.55		511.89		3568.64		2886.96		2167.98		792.56

		管理费用（万元）		13989.9		9357.15		4348.22		18745.9		11332		7385.51		2761.51

		利润总额（万元）		2502.29		5327.47		8352.09		49684.7		33194.3		24341.9		14941.2
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		保健		3.11		24.55		455

		免烫防皱		4.52		22.22		234

		芳香		0.6		12.81		634

		防螨		3.11		22.58		245

		阻燃		0.5		3.85		324

		抗菌除臭		6.12		41.94
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		防螨		393.2

		易去污		368.2
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Sheet1

		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		时间		市场规模		增长率

		2008年		100		21.95%

		2009年		135		35.00%

		2010年		195		44.44%

		2011年		245		25.64%

		2012年上半年		168		23.53%

		2007年		82

		2011年上半年		136

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年上半年		148		250

																								4

		3、下图适用：价格等走势图

		地区		占比

		广东		11.8%

		浙江		11.3%

		上海		8.3%

		江苏		7.9%

		北京		6.9%

		四川		3.8%

		山东		3.8%

		湖北		3.7%

		福建		3.7%

		辽宁		3.5%

		湖南		3.3%

		河北		3.0%

		4、下图适用：产品、企业等占有率

		地区		占比

		上海		8%

		北京		7%

		杭州		4%

		广州		4%

		武汉		2%

		深圳		2%

		天津		2%

		温州		2%

		重庆		2%

		南京		2%

		城都		2%

		宁波		2%

		其他		2%

				2%

				2%

																								10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）		进出口（吨）

		广东		2446		3256		455

		江苏		2156		1976		234

		浙江		1834		2215		634

		上海		965		1075		245

		北京		1045		854		324

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		9.58		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		10.65		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		15.55		9.5		11.8		13.23		14.62

								2012年1-3月		2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		43.36		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		11.12		13.67		13.44		13.61		12.78
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		沱牌舍得成长能力

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		主营业务收入增长率（%）		-15.1994		-13.0266		-4.2816		54.3837		48.0927		60.2992		78.5696

		净利润增长率（%）		-97.0583		-84.8058		-48.4842		89.4678		170.2633		211.941		206.3654

		净资产增长率（%）		0.5178		6.837		11.9107		15.2348		15.2913		15.7437		13.2333

		总资产增长率（%）		-1.2329		0.1474		-3.2036		6.0348		13.7638		8.8469		12.1888

		沱牌舍得盈利能力

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		总资产利润率（%）		0.2211		0.8571		1.7257		10.6793		7.4235		5.6494		3.2425

		主营业务利润率（%）		52.5092		54.9583		56.6224		50.8029		51.1521		50.8946		48.9878

		总资产净利润率（%）		0.2186		0.8359		1.6929		10.9921		7.6036		5.6712		3.3286

		成本费用利润率（%）		2.5289		7.5136		21.9465		33.7906		37.865		38.3663		44.6491

		营业利润率（%）		2.4025		7.0412		18.1738		25.3149		27.6893		28.0577		30.9647

		营运能力

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		营收账款周转率（次）		18.1534		13.4614		8.3389		53.6778		37.8787		28.4312		17.6821

		存货周转率（次）		0.202		0.1432		0.0781		0.4844		0.2858		0.2162		0.128

		固定资产周转率（次）				1.0884				2.8349				1.2961

		总资产周转率（次）		0.2958		0.2235		0.1352		0.5823		0.3569		0.2648		0.1431

		流动资产周转率（次）		0.446		0.3396		0.2053		0.8815		0.5353		0.4011		0.2146

		偿债能力

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		流动比率		1.9467		2.3085		2.319		2.0461		1.9244		2.0305		1.7878

		速动比率		0.2594		0.2876		0.3832		0.5482		0.5071		0.5495		0.6102

		现金比率		14.1198		12.4497		17.6253		19.9221		29.621		30.5831		36.3028

		主要经济指标（万元）

				9/30/13		6/30/13		3/30/13		12/30/12		9/30/12		6/30/12		3/30/12

		营业收入（万元）		101321		7522.3		45948.1		195946		119482		86833.7		48003.4

		营业成本（万元）		36638.3		25519.8		13675.6		77739.9		46202.1		33713.7		19579.3

		销售费用（万元）		35336.2		26643		13265.3		28322.7		15081.5		11252.6		5421.98

		财务费用（万元）		1503.19		887.55		511.89		3568.64		2886.96		2167.98		792.56

		管理费用（万元）		13989.9		9357.15		4348.22		18745.9		11332		7385.51		2761.51

		利润总额（万元）		2502.29		5327.47		8352.09		49684.7		33194.3		24341.9		14941.2





		产品		关注度（%）

		500元以下		19

		500-2000元		40

		2000-5000元		25

		5000元以上		16

		私营企业 		640

		产品		关注度（%）

		服装用纺织品		65

		家用纺织品		23

		产业用纺织品		12

		5000元以上		16

		私营企业 		640

		产品		关注度（%）

		地毯		7

		布艺		7

		枕头		9

		丝绵被		10

		靠垫		10

		毯子		13

		窗帘布艺		15

		床上用品		29

		区域		已拥有功能		希望的功能		进出口（吨）

		保健		3.11		24.55		455

		免烫防皱		4.52		22.22		234

		芳香		0.6		12.81		634

		防螨		3.11		22.58		245

		阻燃		0.5		3.85		324

		抗菌除臭		6.12		41.94

		易洗涤		14.96		58.51

		抗静电		3.63		22.49

		保暖		24.8		53.58

		吸湿透气		9.64		45.25

		时间		人数百分比（%）

		100元以下		4.51

		100-300元		29.49

		300-500元		39.85

		500-1000元		21.64

		1000元以上		4.51

		时间		价格

		抗菌除臭		386.4

		防螨		393.2

		易去污		368.2

		免烫防皱		376

		抗菌-防螨		503.5

		抗菌-易去污		457.2

		抗菌-免烫		527.8

		防螨-易去污		473.2

		防螨-免烫		543.4

		易去污-免烫		470.2
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		0

		0



中研普华

关注度（%）

消费者购买家纺产品的价格带占比
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关注度（%）

市场上家纺产品的份额比例图



		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0

		0



中研普华

关注度（%）

2013年家居行业家纺产品关注度
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已拥有功能

希望的功能

消费者需求的功能性
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人数百分比（%）

%

消费者接受功能性的价格
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价格

元

消费者接受功能性的价格




