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	→内容简介

	日用陶瓷行业在我国是一个古老的行业，大约已有8000多年的历史。在唐宋时期，陶瓷制造已相当发达，并形成一定的生产规模。宋代钧、汝、官、哥、定五大名窑，产品闻名于世，陶瓷器作为商品开始批量输出海外。明清两代，是我国瓷业发展的历史鼎盛时期，以江西景德镇瓷器为代表，以其精美多样的产品、精湛的技艺，在全世界享有极高的声誉。

近代以来，世界日用陶瓷生产基地主要集中在欧亚两大洲，其中日用陶瓷产品，亚洲占65%，欧洲占30%，而高档日用陶瓷生产又主要集中在西欧的英、德、意，法等国家。由于日用陶瓷工业是劳动密集型产业，发达国家和地区为适应国际市场的激烈竞争，不断调整产业结构，将工业生产转向资本密集型和技术密集型的行业，劳动密集型产品的生产正在向劳务费用较低的国家和地区转移。

我国是日用陶瓷生产大国，产量连续十几年位居世界第一,我国虽是一个陶瓷生产大国，却不是生产强国产品以中低档为主，附加值较低，在国际市场售价不高,陶瓷企业普遍缺乏自主创新能力，生产技术水平仍处于较低的水平。全国有日用陶瓷生产线大约3500条，分布在全国各省市自治区。2012年，全国日用陶瓷总产值940亿人民币，总产量330亿件，占世界总产量的62%以上；出口总额70.02亿美元，进口总额2.8亿美元，占世界日用陶瓷贸易总额的30%左右。2013年全国日用陶瓷总产量375亿件,日用陶瓷总产值达到1068亿人民币。
近几年来，由于新兴日用陶瓷生产国的兴起和发展中国家日用陶瓷制品产量的大幅度增加，使世界日用陶瓷的总产量明显上升，国际日用陶瓷市场竞争更加激烈，已经达到“白热化”的程度。世界日用陶瓷市场供求关系发生了新的变化。随着“金砖四国”、“展望五国”等新经济体崛起，中东、非洲、南美等地区经济实力日益增强。尤其是中东地区，凭借其优越的地理位置、广阔的市场潜力和强大的经济辐射力，日渐成为全球日用陶瓷行业争先抢占的“黄金市场”。这就为我国发展日用陶瓷生产、扩大出口提供了良好条件。预计到2018年我国日用陶瓷产量将达到1430亿元人民币。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内日用陶瓷行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国日用陶瓷行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国日用陶瓷行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是日用陶瓷行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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第一章 中国日用陶瓷行业的分类与特性

第二节 中国日用陶瓷行业发展历程与现状 

一、日用陶瓷行业发展现状

1.中国已成世界最大的日用陶瓷制造大国
我国是日用及建筑陶瓷生产大国，产量连续十几年位居世界第一。目前，全国有日用陶瓷作业线约3000-3500条，分布在全国各省市自治区。2010年，日用陶瓷产量已达267亿件，占世界产量62%以上(500万元企业规模统计)，出口总额18.4亿美元，占世界贸易总额30%。
2.中国日用陶瓷生产技术与产品价格仍处于较低的水平
我国虽是一个陶瓷生产大国，却不是生产强国。产品以中低档为主，附加值较低，在国际市场售价不高，出口均价0.35美元/件，而日、法、德为3.5-7美元/件。陶瓷企业普遍缺乏自主创新能力，生产技术水平仍处于较低的水平。
(1)资源、能源、环境压力巨大
日用陶瓷是高消耗、高能耗、高污染行业,生产过程中消耗大量矿产资源和能源，产生的废气、废水、废渣、粉尘等会对环境造成严重污染。在一些生产密集度高、经济发达地区,陶瓷行业对空气、水源、土地等环境污染现象尤为严重。每年消耗精选原料800-1000万吨，消耗标煤570万吨，排放1730万吨CO2、SO2等废气。
(2)设计装饰和装备落后、产品质量不高、著名品牌少
日用陶瓷企业之间在生产设备和生产能力上相似程度高。因重复建设，日用陶瓷企业数量多，但多数日用陶瓷企业规模及实力普遍较弱。用于新产品开发的科研投入不高，技术及产品设计人才匮乏、力量薄弱，自主创新设计意识不强，满足于模仿与改良，造成许多企业在生产相同的产品，导致恶性竞争；装备技术方面进展缓慢，信息化、自动化、智能化仍处较低水平。虽然国内不少企业已经开始重视品牌，但力度还不够。许多陶瓷企业只知道做产品而不重视做品牌和培育运作品牌，品牌影响力十分薄弱，企业知名度不高。
(3)发展观念保守，经营理念落后，发展后劲不足
我国日用陶瓷产业迅速发展，尽管创新的贡献不可抹杀，但资本和劳动力的投入仍然是主要方式。企业老板和经理文化程度普遍不高，缺乏现代企业管理知识，没有长远的发展战略和规范化的管理制度。管理者中“小富即安”思想比较普遍，不少企业形成规模以后缺乏进一步发展的动力。另外，许多企业不重视人才，缺乏以人为本的发展理念，用人随意性大，人才发挥作用空间受限，无法吸引和留住优秀人才。
二、日用陶瓷行业规模和地位

我国是日用陶瓷生产大国，产量连续十几年位居世界第一。目前，全国有日用陶瓷生产线大约3500条，分布在全国各省市自治区。2012年，全国日用陶瓷总产值940亿人民币，总产量330亿件，占世界总产量的62%以上；出口总额70.02亿美元，进口总额2.8亿美元，占世界日用陶瓷贸易总额的30%左右。2013年全国日用陶瓷总产量375亿件。
在陶瓷出口国家中，德国、英国、日本的日用陶瓷平均每件售价在4-8美元之间，中国的平均每件售价是0.45美元。同德国、英国、日本比较，我国日用陶瓷平均每件售价太低，只有德国的十分之一。由此可见，我国虽是一个陶瓷生产大国，却不是生产强国，产品以中低档为主，附加值较低，在国际市场售价不高。不仅远远落后于德国、英国、日本，还落后于韩国和我国的台湾省。究其原因：是我国日用陶瓷企业发展观念保守、营销方式比较落后，不重视先进科学技术、生产设备、先进工艺的引进和研发，不重视产品造型、装饰更新换代，产品质量不高、低价竞争、屡次遭国外反倾销，世界级著名品牌很少，按照传统的、狭隘的设计观念指导现代日用陶瓷设计。以致造成日用陶瓷产品质量差，造型、装饰陈旧落后，品种不丰富，售价低，同质同价。事实证明：用 “实用、经济、美观”的设计原则，来指导现代日用陶瓷设计，远远不能适应国际市场日用陶瓷急剧变化的消费需要。我国日用陶瓷生产，主攻方向在出口，产品设计如果仅仅具备“实用、经济、美观”三要素，而不具备现代科学性——高质量，时代审美性、独创性——高档次，适销性——高效益等要素，产品必然逐渐被人抛弃，一步步从国际市场上退下来，直到被淘汰。
图表：2010-2013年中国日用陶瓷行业市场规模分析
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数据来源：国家统计局、中研普华
图表：2010-2013年中国日用陶瓷行业市场规模增长率分析
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