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	→内容简介

	改革开放以来，中国各地方政府为了加快本区经济发展，纷纷开展招商引资活动，通过设立开发区和产业园区等载体作为地方经济对外开放的窗口，以税收优惠、基础设施配套以及公共服务等举措进行全面的招商引资，极大地影响着各地经济的启动，创造了许多“经济奇迹”和“财富神话”。

本报告利用中研普华长期对招商引资模式与发展跟踪搜集的一手资料和数据，全面而准确的为您架构招商引资模式与发展状况分析体系。报告从全球外商直接投资环境出发，分析全球外商直接投资资金流动情况以及相应的投资壁垒；然后分析了国际主要发达国家招商引资模式及经验，结合国内区域产业运动轨迹以及大型国企在全国范围内的产业布局，并通过具体的外资以及内资利用数据、细分产业园区招商引资发展状况、国内招商引资竞争格局等，剖析了国内招商引资出现的问题、招商引资资金渠道发展趋势以及针对招商引资存在问题的建议，最后报告全面分析了招商引资中的风险以及应对措施，并对不同省份地区招商引资状况与适合的招商引资模式进行了重点分析。同时，本报告佐之以近年来招商引资全面详实的一手连续性市场数据，让您全面、准确地把握整个招商引资的未来走向和发展趋势。

报告根据我国招商引资多年的发展轨迹和实践经验，对招商引资未来的发展趋势做出审慎分析与预测。是地方政府、产业园区、企业、投资者等准确了解招商引资当前最新发展动态，把握发展与投资机会，做出正确产业发展或经营投资决策以及明确企业发展方向不可多得的精品。也是业内第一份对招商引资发展模式、产业园区发展状况以及重点区域招商引资状况进行全面系统分析的重量级报告。
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