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7.6.2 企业经营情况分析

7.6.3 企业商业模式分析

7.6.4 企业成长与衍变分析

（1）企业产品衍变情况分析

（2）企业渠道衍变情况分析

（3）企业品牌衍变情况分析

7.6.5 企业发展战略分析

7.6.6 企业成功经验总结

7.6.7 企业最新发展动向分析

7.7 日本开罗游戏公司

7.7.1 企业基本情况介绍

7.7.2 企业经营情况分析

7.7.3 企业商业模式分析

7.7.4 企业成长与衍变分析

（1）企业产品衍变情况分析

（2）企业渠道衍变情况分析

（3）企业品牌衍变情况分析

7.7.5 企业发展战略分析

7.7.6 企业成功经验总结

7.7.7 企业最新发展动向分析

7.8 韩国GAMEVIL公司

7.8.1 企业基本情况介绍

7.8.2 企业经营情况分析

7.8.3 企业商业模式分析

7.8.4 企业成长与衍变分析

（1）企业产品衍变情况分析

（2）企业渠道衍变情况分析

（3）企业品牌衍变情况分析

7.8.5 企业发展战略分析

7.8.6 企业成功经验总结

7.8.7 企业最新发展动向分析

7.9 美国Kabam公司

7.9.1 企业基本情况介绍

7.9.2 企业经营情况分析

7.9.3 企业商业模式分析

7.9.4 企业成长与衍变分析

（1）企业产品衍变情况分析

（2）企业渠道衍变情况分析

（3）企业品牌衍变情况分析

7.9.5 企业发展战略分析

7.9.6 企业成功经验总结

7.9.7 企业最新发展动向分析

7.10 德国FDG公司

7.10.1 企业基本情况介绍

7.10.2 企业经营情况分析

7.10.3 企业商业模式分析

7.10.4 企业成长与衍变分析

（1）企业产品衍变情况分析

（2）企业渠道衍变情况分析

（3）企业品牌衍变情况分析

7.10.5 企业发展战略分析

7.10.6 企业成功经验总结

7.10.7 企业最新发展动向分析
第8章 国内领先手游公司发展战略分析

8.1 综合游戏开发商手游布局分析

8.1.1 腾讯

（1）企业发展简况分析

（2）企业整体经营情况分析

（3）企业手游业务经营情况

（4）企业手游细分市场布局

（5）企业手游产品渠道布局

（6）企业手游研发能力分析

（7）企业手游盈利模式分析

（8）企业手游业务发展战略

（9）企业手游业务最新动向

8.1.2 网易

（1）企业发展简况分析

（2）企业整体经营情况分析

（3）企业手游业务经营情况

（4）企业手游细分市场布局

（5）企业手游产品渠道布局

（6）企业手游研发能力分析

（7）企业手游盈利模式分析

（8）企业手游业务发展战略

（9）企业手游业务最新动向

8.1.3 盛大

（1）企业发展简况分析

（2）企业整体经营情况分析

（3）企业手游业务经营情况

（4）企业手游细分市场布局

（5）企业手游产品渠道布局

（6）企业手游研发能力分析

（7）企业手游盈利模式分析

（8）企业手游业务发展战略

（9）企业手游业务最新动向

8.1.4 巨人

（1）企业发展简况分析

（2）企业整体经营情况分析

（3）企业手游业务经营情况

（4）企业手游细分市场布局

（5）企业手游产品渠道布局

（6）企业手游研发能力分析

（7）企业手游盈利模式分析

（8）企业手游业务发展战略

（9）企业手游业务最新动向

8.2 手游开发商经营情况分析

8.2.1 畅游

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.2 触控科技

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.3 广州谷得

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.4 玩蟹科技

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.5 数字天空

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.6 蓝港在线

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.7 顽石互动

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.8 慕和网络

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.9 品志文化

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.10 美峰数码

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.11 海湃科技

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.12 数字顽石

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.13 热酷游戏

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.14 乐迪通

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.15 掌趣科技

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.16 艾格拉斯

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.17 神奇时代

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.18 博雅互动

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.19 乐动卓越

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.20 胡莱游戏

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.21 华娱无线

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.22 CMGE

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.23 新浪飞扬

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.24 掌上明珠

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.25 仙掌软件

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向

8.2.26 随手互动

（1）企业发展情况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品业绩分析

（4）企业产品研发情况

（5）企业产品渠道分析

（6）企业研发能力分析

（7）企业盈利模式分析

（8）企业发展战略分析

（9）企业最新发展动向
第9章 中国手游行业发展趋势与投资建议

9.1 手游行业发展趋势分析

9.1.1 手游行业精品化趋势分析

9.1.2 手游行业兼并重组趋势分析

9.1.3 手游行业联合发展趋势分析

9.2 手游行业市场前景预测

9.2.1 手游行业市场规模预测

9.2.2 手游行业活跃用户数量预测

9.2.3 手游行业付费用户数量预测

9.2.4 手游行业产品数量预测

9.2.5 手游行业产品类型预测

9.2.6 手游行业竞争格局预测

9.3 中研普华手游行业发展建议

9.3.1 手游行业投资风险

9.3.2 手游行业投资建议

9.3.3 手游企业领先建议

9.3.4 手游团队二次开发建议

9.3.5 手游企业发展建议
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