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	→内容简介

	石灰石主要成分是碳酸钙（CaCO3）。石灰和石灰石大量用做建筑材料，也是许多工业的重要原料。石灰石可直接加工成石料和烧制成生石灰。石灰有生石灰和熟石灰，生石灰的主要成分是CaO；一般呈块状，纯的为白色，含有杂质时为淡灰色或淡黄色。生石灰吸潮或加水就成为消石灰，消石灰也叫熟石灰，它的主要成分是Ca(OH)2。熟石灰经调配成石灰浆、石灰膏等，用作涂装材料和砖瓦粘合剂。

中国是世界上石灰岩矿资源丰富的国家之一。除上海、香港、澳门外，在各省、直辖市、自治区均有分布。据原国家建材局地质中心统计，全国石灰岩分布面积达43.8万KM2(未包括西藏和台湾)，约占国土面积的1/20，其中能供做水泥原料的石灰岩资源量约占总资源量的1/4～1/3。全国已发现水泥石灰岩矿点七、八千处，其中已有探明储量的有1286处，其中大型矿床257处、中型481处、小型486处，共计保有矿石储量542亿吨，其中石灰岩储量504亿吨，占93%；大理岩储量38亿吨，占7%。保有储量广泛分布于除上海市以外29个省、直辖市、自治区，其中陕西省保有储量49亿吨，为全国之冠；其余依次为安徽省、广西自治区、四川(含重庆市)省，各保有储量34～30亿吨；山东、河北、河南、广东、辽宁、湖南、湖北7省各保有储量30～20亿吨；黑龙江、浙江、江苏、贵州、江西、云南、福建、山西、新疆、吉林、内蒙古、青海、甘肃13省各保有储量20～10亿吨；北京、宁夏、海南、西藏、天津5省各保有储量5～2亿吨。

我国石灰石行业主要有股份制企业、民营企业、外资企业三种体制，这三种体制的企业占据行业销售收入61.6%的市场份额。其中，民营企业占据全行业35.10%的市场份额，股份制企业占据全行业13.66%的市场份额，外资企业占据全行业12.84%的市场份额，而且不断壮大，逐渐发展出产业集群的雏形。

“十二五”是全面建设小康社会的关键时期，国民经济仍将保持平稳较快增长，石灰石工业面临着发展机遇。但石灰石基材料及制品发展加快，预测石灰石年均增长3%～4%。到2015年，规模以上企业工业增加值年均增长10%以上；淘汰落后石灰石产能2.5亿吨；主要污染物实现达标排放，协同处置取得明显进展，协同处置线比例达到10%；综合利用废弃物总量提高20%；42.5级及以上产品消费比例力争达到50%以上；前10家企业生产集中度达到35%以上。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国家海关总署、国家安全生产监督管理总局、国务院发展研究中心、世界石灰石协会、中国石灰石协会、中国混凝土与石灰石制品协会协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国石灰石及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国石灰石行业发展状况和特点，以及中国石灰石行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的石灰石行业发展态势作了详细分析，并对石灰石行业进行了趋向研判，是石灰石生产、经营企业、投资机构等单位准确了解目前石灰石业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第四章 2009-2013年中国石灰石市场供需调查分析
第一节 2009-2013年中国石灰石市场供给分析
一、产品市场供给
图表：2009-2013年石灰石产品市场供给
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二、影响供给的因素分析
域内近期价格上涨，是多种因素共同作用的结果。需求旺季到来，石灰石的市场需求确实在增加。近期天气情况比较好，适合施工进行，前期由于天气条件不佳影响工期的工程，近期都在加紧施工当中。临近年底，部分项目还存在赶工期的情况。该企业负责人指出，当前石灰石价格上涨也是此前竞争的理性回归。石灰石企业通过前面几个月运行，设备状态进入维修阶段，产能也受到了一定程度的抑制，2012年苏南地区产能中有1/3得到了控制。
石灰石需求主要来自房地产、基建和农村市场三方面。房地产和基建方面的需求拉动作用并不明显，反倒是农村市场“一枝独秀”，江浙地区尤为明显。江浙一带农民较为富庶，当地农民房屋多建成三层，每层面积都在100平方米左右。一栋民房建设大约需要石灰石100-150吨。
除了需求的刺激作用之外，企业之间的协同也是石灰石价格上涨的一个重要原因。在浙江省石灰石协会倡导和当地石灰石企业配合下，2012年春节以来浙江石灰石企业执行每个月停窑10天的限产计划。而且，在实际生产当中，很多企业生产线停窑时间比规定时间要长。以富阳山亚为例，公司刚刚在国庆节期间实行了停窑9天的计划，10月9日起恢复生产；而在这次停窑之前，公司2012年以来实际上已经累计停窑95天，超过了每个月停窑10天的计划。据南方石灰石有限公司总裁肖家祥介绍，除了浙江之外，江苏也在实施停窑，2012年1-5月大概停窑60-70天，停窑规模超过浙江。另外，值得注意的是，浙江石灰石企业并不是2012年才开始实施停窑，2011年已经在实行，不过2011年停窑天数比2012年少，大概每个季度停窑10天。
停窑在一定程度上控制了石灰石的供应，但是同时也给企业生产增加了成本。业内人士指出，一般来讲，停窑会在三个方面增加企业的成本：首先，员工工资、管理费用、设备折旧等固定成本不会因为停窑而下降；其次，石灰石生产是在高温下运行，石灰石窑体内部有一层耐火砖保护窑体，而在生产过程当中，熟料会黏结在耐火砖上形成保护层，在稳定温度状态下运行时，耐火砖使用寿命比较长，停窑冷却后，耐火砖上附着的保护层容易脱落，对耐火砖造成损害，影响耐火砖使用寿命；第三，石灰石生产需要1000多度的高温，从常温到1000多度，设备运行需要用电，加温要用煤，能源消耗会带来一定费用。
第二节 2009-2013年中国石灰石市场需求分析
一、产品市场需求
图表：2009-2013年中国石灰石市场需求
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