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	→内容简介

	月饼，又称胡饼、宫饼、小饼、月团、团圆饼等，是古代中秋祭拜月神的供品，沿传下来，便形成了中秋吃月饼的习俗。

月饼在我国有着悠久的历史。据史料记载，早在殷、周时期，江浙一带就有一种纪念太师闻仲的边薄心厚的“太师饼”，是我国月饼的“始祖”。汉代张骞出使西域时，引进芝麻、胡核，为月饼的制作增添了辅料，这时便出现了以胡桃仁为馅的圆形饼，名曰“胡饼”

我国月饼品种繁多，按产地分有：京式月饼、广式月饼、苏式月饼、台式月饼、滇式月饼、港式月饼、潮式月饼、徽式月饼、衢式月饼、秦式月饼、甚至日式等；就口味而言，有甜味、咸味、咸甜味、麻辣味；从馅心讲，有桂花月饼、梅干月饼、五仁、豆沙、冰糖、黑芝麻、火腿月饼、蛋黄月饼等；按饼皮分，则有浆皮、混糖皮等。

2012年月饼市场年销售额约160亿元，出口交货值5亿元人民币，年生产量约28万吨。从2012年总体情况看，部分企业销量与2011年基本持平，部分品牌企业增长幅度在6%~9%；国家质检总局对月饼专项抽检合格率达到98.1%，国家工商总局的月饼抽检合格率为98%，从行业整体质量水平看较为稳定，月饼食品安全系数较高。2012年市场却出现销售平淡、销售高峰期缩短、品牌跨区域营销等市场特点，众多烘焙厂商首尝行业困局滋味。2013年全国月饼产量为35万吨，销售额为195亿元；2011年上海月饼总产量、总销售额与2012年持平，有5%左右的小幅增长。

随着饮食习惯的变化，人们开始追求吃得营养、吃得健康，月饼高糖、高脂的状况将逐步改变。绿色、低糖、低脂、安全、营养健康概念成为月饼发展的主旋律，这也是月饼企业赢得市场、赢得消费者信任的关键。

在中央反腐倡廉、限制“三公”消费规定的影响之下，火爆一时的“月饼经济”，眼下显得冷清许多。而对商家来说，2013年卖月饼，真的是有人欢喜有人忧。2013年中秋之际月饼市场似风光不再。不少月饼厂家都透露，2013年生意有些不好做，月饼的销量减少了，礼盒包装简易了，月饼品种单一了，连月饼价格也降低了。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国月饼生产应用工业协会、中国食品工业协会、中国烘焙食品工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及食品饮料行业专业研究单位等公布和提供的大量数据资料，对我国月饼市场的供给与需求状况、部分重点地区的月饼市场发展状况、月饼消费态势等进行了分析。报告重点研究了我国月饼的市场发展现状、中国月饼产业的各项经营指标，以及中国月饼企业的发展策略。报告还对国家月饼的投资动向、发展趋势与产业政策进行了审慎的研判，是月饼生产、经营企业、科研机构、投资公司等单位准确了解目前月饼行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第二章 2012-2013年我国月饼行业现状及市场发展分析

第一节 2012-2013年我国月饼行业发展现状

一、月饼行业市场规模

2012年月饼市场年销售额约160亿元，出口交货值5亿元人民币，年生产量约28万吨。从2012年总体情况看，部分企业销量与2010年基本持平，部分品牌企业增长幅度在6%~9%；国家质检总局对月饼专项抽检合格率达到98.1%，国家工商总局的月饼抽检合格率为98%，从行业整体质量水平看较为稳定，月饼食品安全系数较高。2012年市场却出现销售平淡、销售高峰期缩短、品牌跨区域营销等市场特点，众多烘焙厂商首尝行业困局滋味。2013年全国月饼产量为35万吨，销售额为195亿元；2011年上海月饼总产量、总销售额与2012年持平，有5%左右的小幅增长。

图表：2012-2013年我国月饼行业市场规模及增长率
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二、月饼行业产品发展现状

我国月饼流派很多，但从大处可分为三大流派，即：京式、苏式、广式。明清以后，有关月饼的记述很多，而且还有许多记载月饼的制作方法和配方的工具书。为此，月饼在我国糕点行业中才占有着特殊的地位，成为饼中之饼。尽管我国的月饼有京式、苏式、广式、滇式、港式、台式、潮式等等，但根据目前我国月饼生产状况，按月饼饼皮的制作方法和原料来区分月饼流派是比较合理的。

随着饮食习惯的变化，人们开始追求吃得营养、吃得健康，月饼高糖、高脂的状况将逐步改变。绿色、低糖、低脂、安全、营养健康概念成为月饼发展的主旋律，这也是月饼企业赢得市场、赢得消费者信任的关键。 

随着科学的发展和工艺技术的进步，将有更多的食品资源被应用到月饼生产中，特别是焙烤新的专用原料、新的加工工艺、新设备、新的保鲜技术和良好操作规范（GMP）的推广应用，使得月饼在口味、品种、包装样形及保质期等方面都有很大创新发展。 

月饼的品种更加多样化，在传统口味的基础上发展个性化月饼产品，如以南瓜、山药、茶等以传统健康食品为原料的健康概念月饼，以功能性产品双歧因子、糖醇、膳食纤维等为原料的功能性概念月饼，以乳酪、咖啡、巧克力等为原料的西式时尚概念月饼，以鲍鱼、燕窝、虫草为原料满足高端消费的特殊概念月饼，还有借中秋节日的营销概念以冰淇淋、巧克力为产品标准生产的傍月饼类产品，加上以表达不同消费和文化诉求的创意包装，这些产品在市场上将琳琅满目，满足不同消费需求，为节日氛围添彩。 

2013年月饼包装的简约、环保和企业独特的文化品味将同步发展，礼品性更加突出。包装材料将更加环保和安全。便于可循环再生利用的环保纸塑材料将成为月饼的主要包装材料。 

但无论月饼如何变化，传统产品、传统口味仍是消费主流趋势，传统的五仁、豆沙、枣泥、莲蓉、椰蓉等仍占主角地位。传统民俗文化、区域特色文化的弘扬发展，区域骨干企业的推动，使得具有地方特色的各邦式月饼会有较大的发展，老字号企业的月饼更受欢迎。包装简约、价格适中的品牌传统月饼将是市场销售主流产品，理性消费渐成趋势。同时中秋月饼将以其文化优势逐步走向国际市场。 

三、月饼行业消费市场现状

在中央反腐倡廉、限制“三公”消费规定的影响之下，火爆一时的“月饼经济”，眼下显得冷清许多。而对商家来说，2013年卖月饼，真的是有人欢喜有人忧。

往年，各家星级酒店大造营销声势，热销高端月饼。2013年，情况变化了。

南京威斯汀酒店酒店的月饼，本来政府部门订购的不多，原以为消费受影响不会很大，而2013年连一些银行、大的国企也不来订购了，这让他们很郁闷。南京城北一家五星级酒店的工作人员称，她2013年有100张月饼券的销售任务，目前还没销出去一半，“本来应该早点开卖的，可2013年8月热得出奇，哪敢跟人家提月饼这事啊！前两天才开始跑市场，感觉2013年推销的难度蛮大的。”常州金陵名都大酒店总经理刘为民也说，酒店的月饼销售刚刚启动，“2012年销售了10万盒，2013年估计最多8万盒左右。”

高端月饼遭遇“滑铁卢”，酒店怎么办？“配合中央规定，我们2013年的中秋月饼生产、销售都作了调整——不再做高端产品了，目标主攻企业福利市场。”南京状元楼酒店总经理周希说，“2013年月饼礼盒价格都在100元左右，而2012年都在200元以上。”

酒店月饼，绝大部分都是代加工的。南京新街口一家五星级酒店的月饼，就是委托南京小苏州食品厂生产的2013年他们的月饼从内容到价格都已回归百姓，最高端的也不过是“葱烩海参”和“太湖蟹黄”。红豆、椒盐、五仁等加上两块“葱烩海参”，一个礼盒10块月饼共138元，2013年的代加工量有所减少，利润也有降低，的确避免了很多浪费。

与酒店相比，超市的月饼销售热闹得多。“近日，散装、单只小包装的月饼在门店陆续上柜。礼盒装嘛，计划本周三起在社区店及部分购物广场铺货。我们2013年一共引进了300多种礼盒，价格从30元-500元不等。”苏果相关负责人说，由于中央紧刹节日铺张浪费风，他们在采购策略上进行了一些调整，比如增加了价格在80-200元区间的大众价位礼盒，而对300-500元价格区间的礼盒品种进行缩减。
冠生园、桃源村、小苏州、庆云斋等传统月饼品牌，依旧是消费者的首选。散称的，比如庆云斋的冰皮月饼、无蔗糖月饼，上海利男居的迷你月饼、苏式月饼，呈现热卖，每斤价位在19-29元之间。

2013年月饼市场的平民化，也显现在网络销售平台上。“稻香村”天猫旗舰店卖得最火的，是59.90元的蛋黄月饼，目前已售出35889盒。在元祖的天猫旗舰店，虽有1880元、1580元的高档月饼礼盒，但销量均为零，仅只998元的卖出了一盒，而过了千元的，连月饼券也几乎无人问津。

2013年中秋离国庆较远，按照惯例，属于月饼销售“小年”，影响到月饼销售，而中央反腐倡廉的规定则直接打击了满足送礼需求的月饼券。2013年月饼销售要比往年下滑两成左右，而月饼券下滑得更多，“往年这个时候，商家的月饼券都已经销售六成以上了，2013年大多数商家还不足四成”。

月饼券看似便利，其实催生了一条“灰色利益链”——生产厂家销售月饼券，收到月饼券的人将不用的月饼券出售给炒卖月饼券的黄牛，黄牛再把月饼券卖回厂家，厂家再销售或索性收回。

从金融角度看，这样的利益链下，月饼已成为由生产厂家出品的类期货产品，整个产销过程不需要实物月饼出现。这种行为，涉嫌偷漏税。政府曾对这种行为多次打压，包括通过检查企业的月饼原料进货量来了解企业实际生产量，防止月饼券泡沫产生，但往年收效甚微。而反腐利剑，直刺月饼券带来的泡沫，“2013年，在中央反腐倡廉、限制‘三公’消费的重拳下，‘月饼券经济泡沫’有望破灭。”
在月饼消费的动机中，51%的消费者是自己购买食用，比2012年的比例几乎翻了一番；31%的消费者是作为礼品馈赠他人的，与2012年基本持平；18%是公司集体采购月饼或月饼券，这一比例比2012年下降了近三成。
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		以下为一些简单常用的图表，只需把数据覆盖进黄色表格就可以了，然后在图片上适当地修改相应名称、单位。

		没有数据的小行业应该自己算出数据

		1、下图适用：市场规模、产量、需求量、进口量、出口量等等

		国家		销售额		增长率

		2011年		150		15.10%

		2012年		160		6.67%

		2013年		195		21.88%

		其他地区		245		25.64%

		2012年		168		23.53%

		2007年		82

		2011年上半年		136

		时间		市场规模		增长率

		2012年		160		6.67%

		2013年		195		21.88%

		2、下图适用：产需、进出口对比等等

		时间		进口量		出口量

		2008年		45		100

		2009年		68		200

		2010年		95		300

		2011年		125		400

		2012年上半年		148		250

																						4

		3、下图适用：价格等走势图

		时间		平均价格

		2008年		$8.00

		2009年		$23.00

		2010年		$42.00

		2011年		$53.00

		2012年上半年		$43.00

		4、下图适用：产品、企业等占有率

				市场容量
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		7		468

		8		378

		9		743

		10		135

																						10

		区域		产量（吨）		需求量（吨）
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		上海		965		1075
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								2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						销售利润率(%)		10.29		9.91		10.01		10.23

						成本费用利润率(%)		11.51		11.07		11.22		11.5

						亏损面(%)		9.5		11.8		13.23		14.62

								2011年1-12月		2011年1-9月		2011年1-6月		2011年1-3月

						资产负债比率(%)		-		44.01		44.09		43.26

						利息保障倍数(-)		13.67		13.44		13.61		12.78
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		企业		市场销售		市场份额

		施耐德		29.46		14.67%

		TCL		24.56		20.88%

		松下		37.89		10.10%

		西蒙		20.45		16.23%

		西门子		35.55		22.14%

		地区		2011年		2012年

		工程市场		100		110

		零售市场		91.39		95.74

		总体市场		191.39		205.74

		时间/币种		9月		8月		7月		6月		5月		4月		3月		2月		1月
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		实际有效汇率		107.57		108.31		108.67		108.65		108.71		108.07		108.36		107.99		109.4
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						主营业务收入		资产合计		总资产周转率

				2011年		3,259,391,946		3,757,395,954		1.87
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2011-2012年中国煤炭开采和洗选业总资产周转率



		0

		0

		0



中研普华

产销率

2011-2013年中国煤炭开采和洗选业产销率



		0		0

		0		0



中研普华

从业人员平均人数

同比增长

人

2011-2012中国煤炭开采和洗选业从业人员平均人数及增长



		





		






