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	→内容简介

	超声仪器又称超声波仪器，是一种根据超声波原理研制的医疗仪器，运用在医疗临床、诊断、卫生领域的医疗器械。超声诊断仪器主要是指医学影像系统中的超声诊断装置，医学超声波检查的工作原理与声纳有一定的相似性，即将超声波发射到人体内，当它在体内遇到界面时会发生反射及折射，并且在人体组织中可能被吸收而衰减。因为人体各种组织的形态与结构是不相同的，因此其反射与折射以及吸收超声波的程度也就不同，医生们正是通过仪器所反映出的波型、曲线，或影像的特征来辨别它们。此外再结合解剖学知识、正常与病理的改变，便可诊断所检查的器官是否有病。由于其价格比CT与MRI低廉，又具有无创伤和实时获得人体内组织图像特点，临床应用范围愈来愈广泛。

近10年来，使图像质量和分辨率越来越高，超声诊断范围和信息量不断扩充。当前超声诊断已从单一器官扩大到全身，从静态到动态，从定性到定量，从模拟到全数字化，从单参数到多参数，从二维到三维显示，多普勒彩色血液显示代替了创伤性导管检查，大大扩充了超声诊断治疗范围，提高了诊断的特异性和信息量。由于其损伤性小，电离辐射轻，价格低廉，易被患者所接受，目前已成为发展最快的成像技术。所以，超声诊断设备是一种高科技产品，在某种程度上反映一个国家的科技进步水平。世界上的超声诊断设备生产国有美国、日本、德国、澳大利亚、意大利、丹麦、韩国和中国。

随着人们越来越重视对慢性疾病的预防，全球影像诊断设备的市场规模也在不断扩大，近年来，影像设备的市场份额以年均4.8%的速度增长。中国的超声诊断仪器，由于其安全和价格相对低廉的特点，近年稳步发展，2014年市场规模达到45.6亿元。2014到2018年，超声设备的全球市场份额年均速度增长速度达到7%，中国的增长速度平均也在7%以上，预计2017年，超声诊断仪器市场将超过50亿元。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及超声诊断仪器行业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国超声诊断仪器行业的供需状况、发展现状、子行业发展变化等进行了分析，重点分析了国内外超声诊断仪器行业的发展现状、如何面对行业的发展挑战、行业的发展建议、行业竞争力，以及行业的投资分析和趋势预测等等。报告还综合了超声诊断仪器行业的整体发展动态，对行业在产品方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于超声诊断仪器产品生产企业、经销商、行业管理部门以及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国超声诊断仪器行业发展规律、提高企业的运营效率、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。
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第四章 中国超声诊断仪器市场供需分析
第四节 超声诊断仪器进出口数据分析

一、我国超声诊断仪器进出口数据分析
1、进口分析
图表：2009-2013年中国超声诊断仪器行业进口额
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近年来，我国超声诊断设备进出口贸易呈快速增长趋势。2006年，我国超声设备进出口数量分别为5573台和23351台；到2009年增加到了7669台和48363台，其中出口数量增加更为明显。但是，从进出口额来看，出口额远小于进口额。也就是说，出口平均单价要远低于进口单价。这说明我国出口的超声设备以中低端产品为主。2013年我国超声诊断仪器行业进口额达4.9亿美元。近几年进口增长速度约为6%。
从进出口的产品结构来看，我国超声设备出口以价格较低的黑白超设备为主，进口则以彩超设备为主。
进口来源市场集中度高
从进口金额来看，我国黑白超设备进口企业的集中度要高于彩超设备进口企业。我国黑白超声设备进口额排名前5位的企业所占份额合计高达73.79%，集中度很高；而彩超设备进口额排名前5位的企业所占份额合计只有28.54%。而且，黑白超声设备进口企业和彩超设备进口企业的重合度不高，这说明各自目的市场不相同。
我国黑白超设备进口企业的75.37%三资企业，国有企业和民营企业只占17.57%和5.8%；而在彩超设备进口企业中，三资企业只占29.80%，国有企业和民营企业则分别占到35.73%和34.01%。
从进口来源国看，我国黑白超设备进口来源市场主要是日本、中国转口、韩国、美国、奥地利等，它们所占份额合计达到87.12%；而彩超设备主要从美国、日本、韩国、奥地利和挪威进口，5个进口来源国所占份额达到83.42%——黑白超设备和彩超设备的进口来源国都比较集中。
中低端市场竞争将加剧
随着中国经济的稳定增长，新医改的推进，以及群众对保健的愈加重视，中国超声诊断设备市场将以10%左右的年复合增长率增长，预计2014年超过10亿美元。
从短期市场需求来看，由于新医改的持续推进，大量乡镇卫生院以及偏远地区医院将在政府的支持下完成超声诊断设备的采购或者升级，这一需求将强力支撑低端黑白超声设备市场。同时，政府招标项目也吸引了一些外资企业通过积极调整产品线以及销售渠道，以便更好地竞争低端市场。从长期需求来看，黑白超被彩超取代之势会愈加明显。目前，已经有多家国内企业有能力提供彩超设备，其价格的下降使得越来越多的医疗机构有能力购买低价彩超设备，这促使中低端彩超市场竞争更为激烈。
2、出口分析
图表：2009-2013年中国超声诊断仪器行业出口额
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出口额最高的企业是深圳迈瑞生物医疗电子股份有限公司、通用电气医疗系统(中国)有限公司和东软飞利浦医疗设备系统有限责任公司。这3家企业的超声设备出口金额占同期我国超声设备出口总额的47.6%。
在黑白超声设备出口市场上，出口额最高的是本土企业——深圳迈瑞生物医疗电子股份有限公司和上海阿洛卡医用仪器有限公司。这两家企业的超声设备出口额占同期我国黑白超设备出口总额的29.9%。
在彩超设备出口市场上，国内出口额最高的企业是通用、迈瑞、东软飞利浦。这3家企业的彩超设备出口额分别占同期国内超声设备出口总额的25.68%、22.93%和14.73%，其中通用和东软飞利浦所占比重就达到40.41%，除迈瑞之外的本土企业彩超设备出口额都很少。
从出口企业类型来看，三资企业是我国超声设备出口的主体。三资企业超声设备出口额占同期我国超声设备总出口额的81%。民营企业排在第二位，但数量和占比远低于三资企业，占同期国内超声设备出口总额的15%。
日美是主要出口目的国
除了美国、日本等发达国家外，印度也是我国超声设备的主要出口国家之一。
彩超进口企业分散
从进口金额来看，我国黑白超的进口企业集中度要高于彩超。我国黑白超进口企业前5名的份额占73.79%，集中度很高；而彩超进口企业前5名的份额只有28.54%。而且，黑白超和彩超的进口企业重合度不高，说明各自的市场不同。
黑白超进口看三资企业，彩超进口看国企和民企
我国黑白超的进口企业有75.37%是三资企业，国有企业和民营企业的份额只有17.57%和5.8%；而彩超的进口企业中，三资企业只占29.80%，国有企业和民营企业则达到了35.73%和34.01%。
进口来源国比较集中
我国黑白超从日本、中国转口、韩国、美国、奥地利等国家进口比较多，这5个来源地的份额达到了87.12%；而彩超从美国、日本、韩国、奥地利和挪威的进口份额达到了83.42%。黑白超和彩超的进口来源国都比较集中。
[image: image3.emf]
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总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 12

[image: image4.emf] 

订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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