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	→内容简介

	石油工程车是服务于石油工程时用的一种专用设备。自2000年开发研制出国内第一台3000M车装钻机，由此拉开了石油工程车在国内的发展序幕。截止到目前，行业已形成了各类热洗类特车、钻修类特车、固井类特车、采油类特车、油田专用车的设计制造、各种容器类产品制作。而且还形成了制罐生产线、专用车组装生产线和车综合性能检测线。在钻井设备制造商中还形成了快速移运和作业自动化为特点的轻便装备，其中在行业中研制出的4000米车装钻机是目前世界上最大吨位的自走式钻井装备，在国际市场上独占鳌头。为响应国家节能环保政策，行业企业还开发出了环保系列产品，避免了在采油过程中形成的高污染、高耗水的现像。如冲砂液处理车、洗井液处理车等。

目前行业的企业数量已达1000多家，大型企业占比0.4%，中型企业占比2.9%，小型企业占比90.7%。其中产品出口美国、加拿大、土库曼斯坦、苏丹、沙特等30多个国家，年出口交货值达160亿元。与此同时，石油工程车型式更趋于多样化、技术更趋于先进化、设计更趋于人性化。但尽管石油工程车行业在不同方面都取得了重大技术突破，与国际上的技术水平相比，大多数石油工程车装备技术水平仍落后国际先进水平。 这主要是因为产业集中度和专业化水平不高，企业间缺乏有效的分工与合作，缺乏强有力的竞争水平，以及缺乏高端产品设计和制造能力。

“十二五”期间，我国提出将进一步提升能源装备国产化的比重，装备制造行业要提高基础工艺、基础材料、基础元器件研发和系统集成水平，加强重大技术成套装备研发和产业化，推动装备产品智能化。其中智能制造装备的发展目标是到2015年，销售收入达到1万亿元，国民经济重点产业所需高端智能装备及基础制造装备国内市场占有率达到50%。这将为我国石油工程车行业的发展提供广阔的发展空间。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对国内外石油工程车行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我国行业市场情况、技术现状、供需形势作了详尽研究，重点分析了国内外重点企业、行业发展趋势以及行业投资情况，报告还对石油工程车下游行业的发展进行了探讨，是石油工程车及相关企业、投资部门、研究机构准确了解目前中国市场发展动态，把握石油工程车行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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第三章 中国石油工程车市场运行分析

第一节 石油工程车行业市场发展基本情况

一、市场现状分析

上世纪80年代后期至90年代初期，国内开始引进、消化吸收，自主生产自走式车装修井机。1996年南阳二机集团研制了国内第一台2000M车装钻机。自2000年开发研制出国内第一台3000M车装钻机，由此拉开了石油工程车在国内的发展序幕。而这一序幕的拉开，发展到现阶段，行业已形成了各类热洗类特车、钻修类特车、固井类特车、采油类特车、油田专用车的设计制造、各种容器类产品制作。而且还形成了制罐生产线、专用车组装生产线和车综合性能检测线。在钻井设备制造商中还形成了快速移运和作业自动化为特点的轻便装备，其中在行业中研制出的4000米车装钻机是目前世界上最大吨位的自走式钻井装备，在国际市场上独占鳌头。为响应国家节能环保政策，行业企业还开发出了环保系列产品，避免了在采油过程中形成的高污染、高耗水的现像。如冲砂液处理车、洗井液处理车等。目前行业的企业数量已达1000多家，大型企业占比0.4%，中型企业占比2.9%，小型企业占比90.7%。其中产品出口美国、加拿大、土库曼斯坦、苏丹、沙特等30多个国家，年出口交货值达160亿元。

二、市场规模分析

图表：2010-2013年中国石油工程车行业资产总额情况分析
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图表：2011-2013年我国石油工程车行业主营业务收入情况分析
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三、市场技术发展状况

石油工程车装备技术发展趋势 

目前，国内外已建立起一套更科学、更先进、更完善的设计思想、设计理论、设计方法和设计软件，引进了相关学科的高新技术与设备，进一步提高了石油钻机的整体设计和制造水平。近年来，石油工程车设备的发展呈以下新趋势： 

型式更趋于多样化  

品种更趋向多样化、系列化，研制出了适用于不同地区、不同环境条件，能满足不同钻井工况、不同钻井车工艺、不同井深和不同井型要求的专业化特种钻机车，形成了石油钻机车的多样化，进一步提高了钻机的适应能力，扩大了作业范围，提高了钻井效率。 

技术更趋于先进化  

通过交流变频、液压驱动、自动控制和人工智能等先进技术的交叉结合，并随着计算机、通讯和网络技术的广泛应用，装备的机械化、自动化、智能化发展显示了出更大的优越性。 

设计更趋于人性化  

新型石油专用车充分体现以人为本的思想，特别注重HSE(健康、安全、环保)方面的考虑，最大程度地满足环保、安全等要求，设计更精细，最大程度地采用遥控设备。此外，通过对提高钻机的移运性和模块化水平，尽可能减少运输车次，降低安装难度。

但在整体看，目前达到国际先进水平的技术装备仅占1/3，关键设备的质量和可靠性还达不到国际水准的要求。国产设备的国内市场满足率不到60%，在重大技术装备领域比较低，行业高端装备和制造技术大多依靠进口，这已成为行业转型升级的“瓶颈”之一。
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