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	→内容简介

	据统计，2013年中国电子商务市场交易规模达10.2万亿元，同比2012年的8.5万亿元，增长29.9%。 

在电子商务各细分行业中，B2B电子商务占比80.4%，2013年交易额达8.2万亿元，同比增长31.2%；网络零售交易规模市场份额占比17.6%，交易规模达18851亿元，同比增长42.8%；网络团购占比0.6%；其他占1.4%。 

业内专家指出，2013年各类B2B运营商加速商业模式的探索，这一年的网络零售市场围绕“价格战”“并购”“整合”进行，保持了高速发展态势，从之前的混乱格局逐渐走向清晰。“团购行业经历三年的起伏，2013年国内大型团购网站相继实现盈利共同推动团购市场规模，团购俨然已经成为消费者最主要的消费形式之一。 

在区域分布上，电子商务规模排在前十的省份(含直辖市)分别为：广东省、江苏省、北京市、上海市、浙江省、山东省、湖北省、福建省、四川省、湖南省。分析指出，目前国内电子商务发展依然呈现不平衡，东南沿海及经济发达地区电子商务规模较大，而中、西部地区则刚刚起步。 

业内人士表示，近年来，政府大力支持企业利用电子商务平台开展国际贸易，建设电子商务示范基地建设，对电子商务产业发展发挥了积极作用。未来B2B电子商务应用将会得到飞跃式的发展。

据数据显示，截止2013年12月，电子商务服务企业直接从业人员超过235万人。目前由电子商务间接带动的就业人数，已超过1680万人。电子商务正在为中国社会创造新的经济增长点、新市场和新的就业方式。 

B2B电子商务行业研究报告旨在从国家经济和产业发展的战略入手，分析B2B电子商务未来的政策走向和监管体制的发展趋势，挖掘B2B电子商务行业的市场潜力，基于重点细分市场领域的深度研究，提供对产业规模、产业结构、区域结构、市场竞争、产业盈利水平等多个角度市场变化的生动描绘，清晰发展方向。预测未来B2B电子商务业务的市场前景，以帮助客户拨开政策迷雾，寻找B2B电子商务行业的投资商机。报告在大量的分析、预测的基础上，研究了B2B电子商务行业今后的发展与投资策略，为B2B电子商务企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对B2B电子商务相关企业和科研单位等的实地调查，对国内外B2B电子商务行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要B2B电子商务品牌的发展状况，以及未来中国B2B电子商务行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了B2B电子商务市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是B2B电子商务生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前B2B电子商务行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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