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	→内容简介

	实木家具是指纯实木家具，即指所有材料都是未经再次加工的天然材料，不使用任何人造板制成的家具。就是说家具的所有用材都是实木，包括桌面、衣柜的门板、侧板等均用纯实木木板或实木指接板制成，不使用其他任何形式的人造板。实木家具用材昂贵、用材大，不少产品用紫檀、黄花梨等名贵木材，名贵的物种材料会大大地提高家具的制造成本，从而使家具的价格居高不下，广大顾客望而却步，从而造成产品滞销、投入难于收回。家具使用寿命普遍在3-5年，更多消费者不会考虑耐用年限，而更注重款式、亲和力。所以在产品开发设计过程中，要合理运用设计新手段，开拓设计新领域。选择购买实木家具的人群以30岁以上的消费者为主，而这类人群多为拥有相当强的经济实力，并且对生活质量有着较高的追求。

2013年1-12月，我国累计木质家具23646.34万件,与2012年同期相比下降-1.05%。2013年中国规模以上木质家具制造行业销售收入为4118.5亿元，利润总额为252.5亿元，占家具行业累计利润总额的六成以上。目前，我国实木家具占整个木质家具市场的比例不到五成，板式家具还占据着主导市场，但是近几年随着实木家具的兴盛，发展势头日盛，曲美、华日、百强等企业在近几年也推出大量实木系列产品，未来实木家具将会成为市场的主流产品。随着我国木质家具行业运行市场的不断扩大，我国实木家具行业运行将会迎来一个新的发展机遇期。

我国实木家具行业生产企业主要分布在华南、华东、华北和东北等地区，尤以广东最为集中。这些实木家具生产企业大部分分布在靠近市场或出海口。广东、福建主要由香港和台网商人投资办厂。珠三角目前是我国实木家具业最发达和最集中的地区，实木家具产量占全国70%左右，出口额占全国实木家具出口总量的一半以上。目前长三角实木家具业增速已大大超过国内实木家具业整体增长水平。长三角实木家具已形成了富有特色的产业群和明晰的产业分工，如绍兴的软体实木家具、杭州的办公实木家具、温州的套房实木家具、金华的红木实木家具和木雕实木家具、宁波的古旧实木家具，玉环的古典实木家具和安吉转椅等。以浙江实木家具为首的长三角实木家具正在构筑中国实木家具产业除珠三角之外的又一个重要基地。

随着生活质量要求的不断提升，人们对居家生活不仅要美观还要舒适和健康。实木家具坚实耐用，一般的板式家具寿命是3、4年，而实木家具的使用寿命至少是板式家具的6倍以上，如果是好点的实木家具，采用榫茆结构制作，则更是经久不衰。实木家具凭借自身的众多优点，再有国家节能减排的战略倡导，让人们更为关注环境保护，实木家具环保系数高，将会备受消费者的追捧，未来实木家具将会占据主导市场。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国家具行业协会、各省市家具行业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志提供的基础信息以及家具专业研究单位公布的大量资料，对国内外实木家具行业发展状况，我国实木家具行业目前的竞争状况、进出口市场，发展趋势、主要企业的发展状况，中国实木家具行业所面临的机遇与挑战等进行了分析。报告还重点探寻了实木家具行业的市场需求状况，企业竞争状况，行业发展趋势，以及行业投资前景，是准确了解目前实木家具行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的专业性报告。
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五、未来发展战略

六、企业最新动态

第六节 浙江巨桑家私有限公司
一、企业发展概况

二、营销网络分布

三、经营状况分析

四、竞争优势分析

五、未来发展战略

六、企业最新动态

第七节 天津市邦威家具有限公司
一、企业发展概况

二、营销网络分布

三、经营状况分析

四、竞争优势分析

五、未来发展战略

六、企业最新动态

第八节 广东联邦家私集团有限公司
一、企业发展概况

二、营销网络分布

三、经营状况分析

四、竞争优势分析

五、未来发展战略

六、企业最新动态

第九节 厦门喜梦宝家具制品有限公司
一、企业发展概况

二、营销网络分布

三、经营状况分析

四、竞争优势分析

五、未来发展战略

六、企业最新动态

第十节 江苏月星集团有限公司
一、企业发展概况

二、营销网络分布

三、经营状况分析

四、竞争优势分析

五、未来发展战略

六、企业最新动态

第三部分 行业前景展望

第十三章 2014-2018年实木家具行业发展前景展望及趋势预测

第一节 2014-2018年中国实木家具行业发展趋势分析

一、2013-2014年中国实木家具行业发展趋势总结

二、2014-2018年中国实木家具行业家具风格特征
1、具有中国传统文化元素的当代家具风格

2、年轻态的北方传统实木家具风格

3、现代“全实木结构”家具风格
三、2014-2018年中国实木家具行业发展趋势分析

1、实木家具行业产品发展趋势分析

2、实木家具行业技术发展趋势分析

3、实木家具行业市场竞争趋势分析

第二节 2014-2018年中国实木家具行业发展前景预测

一、2014-2018年中国实木家具行业供给预测

1、2014-2018年实木家具行业产能预测

2、2014-2018年实木家具行业产量预测

3、2014-2018年实木家具行业产值预测

二、2014-2018年中国实木家具行业需求预测

1、2014-2018年实木家具行业销量预测

2、2014-2018年实木家具行业收入预测

三、2014-2018年中国实木家具行业进出口市场预测

1、2014-2018年实木家具行业进口市场预测

2、2014-2018年实木家具行业出口市场预测

四、2014-2018年中国家具市场供需趋势预测

第四部分 发展战略研究

第十四章 中国实木家具行业投资机会与风险分析

第一节 影响中国实木家具行业发展的主要因素分析

一、实木家具行业发展的盈利因素分析

1、政策环境良好支持家具市场发展

2、人均收入提升刺激家具消费

3、城镇化的推动作用

二、实木家具行业发展的挑战

三、实木家具行业发展的机遇

第二节 中国实木家具行业投资状况分析

一、实木家具行业投资现状

二、实木家具行业投资结构

第三节 2014-2018年中国实木家具行业投资机会分析

一、实木家具行业投资前景

二、实木家具行业投资热点

三、实木家具行业投资区域

第四节 中国实木家具行业投资风险及控制策略分析

一、政策调控风险及控制策略

二、市场竞争风险及控制策略

三、经营管理风险及控制策略

四、财务运营风险及控制策略

五、技术创新风险及控制策略

六、设计人才短缺风险及控制策略

第十五章 中国实木家具行业投资战略研究

第一节 中国实木家具行业发展战略研究

一、企业信息化战略

二、业务组合战略

三、区域战略规划

四、营销品牌战略

五、产品技术战略

第二节 对中国实木家具行业品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、实木家具行业实施品牌战略的意义

三、实木家具行业品牌战略的现状分析

四、实木家具行业企业的战略管理策略

第三节 中国实木家具行业投资战略研究

一、实木家具行业投资战略

二、实木家具细分行业投资战略

第四节 中研普华研究结论与建议

一、中研普华研究结论

二、中研普华研究建议
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