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	→内容简介

	近年来随着我国经济发展的需要，产业园区逐渐被各级政府所重视。它在区域经济与产业经济之间形成了一个产业联动的桥梁，它承载着区域产业的系统组合与补充，以及主导产业的合理链接与配套等功能作用。产业园区建设的同时为科技创新型、经营创业型和配套加工型、咨询服务型等企业构建了一个适合企业发展的经营平台。目前园区经济的发展日趋完善、日渐成熟，现已形成了产业园区建设与发展的特有运营模式，成为区域经济发展中不可或缺的组成部分，在今后的经济建设中将进一步发挥拉动区域经济快速增长的巨大作用。

2013年移动游戏市场收入和游戏用户规模呈现爆发性增长态势。2013年移动游戏市场实现收入112.4亿元，移动游戏用户规模达到3.1亿人，同比2012年分别增长了246.9%和248.5%。移动游戏市场收入和用户规模已经与网页游戏市场基本持平。2014年第一季度，中国移动网络游戏市场实际销售收入约为44.1亿元，环比增长39.9%，再创历史新高。2014年第一季度，中国移动网络游戏市场收入再创历史新高，增长速度依旧保持在较快水平。不仅行业生态圈基本成型，市场竞争秩序也逐渐确立。而且，随着中国移动互联网行业的发展，中国移动网络游戏市场规模还将继续扩大。我国网络游戏产业呈现快速稳定的良好发展态势，不仅形成日渐完善的产业链和相对成熟的产业发展环境，而且本土原创网络游戏在实现由量变到质变跨越同时，积极拓展海外市场。网络游戏在游戏品种、数量、题材类型、市场规模和从业人员数量等方面，都实现了持续快速的增长。由单一大型多人在线到网页游戏、社区游戏、手机网游等新品种不断的涌现，由以魔幻类游戏题材为主到益智、军事等游戏投放市场。

在我国，产业园区作为区域经济发展的新焦点，如雨后春笋般兴盛起来，不少工业园取得了不错的经济效益，甚至成为区域形象工程。我国国家级高新区截止到2012年9月份有105家，国家级经济技术开发区截止到2013年3月份有191家；截止到2012年5月，批准建设的国家生态工业示范园区44个，通过验收批准命名的国家生态工业示范园区15个。我国各个省、大部分地市甚至部分县都已开始建设自己的工业园，以促进地区内经济的发展。目前，各地区政府把产业园区建设作为拉动区域经济增长的新引擎，纷纷制定政策与规划推动产业园区的发展，我国产业园区建设将继续呈现良好的发展势头，产业园区具备较好的投资潜力。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家财政部、国务院发展研究中心、中国开发区协会、移动互联网游戏行业相关协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对我国移动互联网游戏产业园发展情况、发展趋势及其所面临的问题等进行了分析，对移动互联网游戏产业园投资、招商等方面进行了深入探讨。报告同时还对我国北京、广东等地主要移动互联网游戏产业园的发展概况、发展策略进行了分析，揭示了移动互联网游戏产业园的发展机会，以及当前移动互联网游戏产业园面临的国际市场的竞争与挑战。本报告内容丰富、翔实，是移动互联网游戏产业园相关行业、投资企业以及相关单位准确了解目前移动互联网游戏产业园发展动态，把握移动互联网游戏产业园发展趋势，制定市场策略必备的精品。
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第五章 2012-2014年移动互联网游戏行业发展现状分析
第二节 2012-2014年移动互联网游戏行业发展现状

一、移动互联网游戏市场规模及成长性分析
图表：2011-2013年我国移动互联网游戏市场规模情况
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图表：2011-2013年我国移动互联网游戏占网络游戏市场份额增长情况
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二、2012-2014年我国移动互联网游戏行业发展分析
图表：2011-2013年我国移动互联网游戏销售收入情况
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图表：2011-2013年我国移动互联网游戏销售收入增长情况
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三、2012-2014年中国移动互联网游戏企业发展分析
图表：2013年中国网络游戏上市企业收入规模TOP10
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数据来源：中研普华数据库
2013年中国网络游戏上市企业收入TOP10的榜单排名较2012年稍有变化，2012年凭借网页游戏的联运平台，非游戏类企业奇虎360成功进入了TOP10，2013年奇虎360在页游市场继续平稳增长，并凭借其智能移动终端游戏分发业务的高速增长，在TOP10的排名中较2012年提升了2位，位于第7位。纵观整个榜单，早已与其它企业拉开差距，排名第一的腾讯公司是唯一一家业务结构与整个网络游戏行业相近的企业，即客户端、网页与移动游戏三线齐头并进的企业。2013下半年，百度收购了网龙旗下业务91，2014年1月初，阿里巴巴也宣布要进入智能移动终端游戏分发市场。综合来看，未来的智能移动终端游戏市场已不仅仅是传统网络游戏公司角逐的战场，随着非传统游戏企业的加入，争夺将会越发激烈，预计2014年游戏企业的格局将会产生一定幅度的变化。
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实际销售收入（亿元）
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2011-2013年我国移动互联网游戏市场规模情况
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148.9



Sheet1

		移动互联网游戏		市场规模（亿元）		增长率		占网络游戏市场份额

		2009年				0.00%

		2010年				0.00%

		2011年		61.32		0.00%		11.60%

		2012年		87.89		43.33%		13.10%

		2013年		148.9		69.42%		16.70%

		2014年				-100.00%

		2015年				0.00%

		2016年				0.00%

		2017年				0.00%

		2018年				0.00%

		2008年

		移动互联网游戏		实际销售收入（亿元）		增长率		用户规模（百万人）		增长率

		2012年Q2		7.8		62.50%		78.2		29.00%

		Q3		9.8		25.64%		82		4.86%

		Q4		10		2.04%		89.1		8.66%

		2013年Q1		11		10.00%		148		66.11%

		Q2		14.3		30.00%		171.2		15.68%

		Q3		19.9		39.16%		222.5		29.96%

		Q4		31.5		58.29%		262.4		17.93%

		2014年Q1		44.1		40.00%		302.5		15.28%
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2009-2013年全球亚麻油销量增长情况
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		投资总额（亿元）		住宅地产		增长率		商业地产		增长率

		2009年		25,618.70		16.02%		4,171.60		30.35%

		2010年		34,038.14		32.86%		5,598.84		34.21%

		2011年		44,308.43		30.17%		7,370.21		31.64%
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		2018年				0.00%				0.00%
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Sheet3

		0

		0

		0

		0

		0



&A

Page &P

中研普华

住宅地产

亿元

2009-2013年我国商业地产开发投资总额情况



		0

		0

		0

		0

		0



中研普华

住宅地产

2009-2013年我国商业地产开发投资总额增长情况



		发展阶段		要素集群阶段		核心驱动力		由政府的优惠政策的“外力”的驱动

		产业聚集能力		低成本导向，由于优惠政策的吸引及生产要素的低成本，导致人才、技术、资本的流入，但要素低效率配置		主要产业类型		低附加值，劳动密集型的传统产业

		产业发展需求因素		廉价的土地、劳动力、优惠的税收政策		产业空间形态		纯产业区，在空间上呈现沿交通轴线布局，单个企业或同类企业聚集

		园区功能		加工型、单一的产品制造、加工		园区增值方式		人们对园区的主要活动的关注顺序是贸-工-技。可称之为“工业产品贸易区”、其增值手段主要是“贸易链”，即通过与区内外、国内外的贸易交换获取附加值

		与城市发展空间关系		基本脱离（点对点式）		代表园区		我国一些发展水平较低的产业园区目前尚处于这一阶段

		发展阶段		产业主导阶段		核心驱动力		外力内力并举，即将政府政策和企业市场竞争力驱动双重作用

		产业聚集能力		产业链导向，各种生产要素重新整合，形成稳定的主导产业和具有上、中、下游结构特征的产业链，具有较好的产业支撑与配套条件		主要产业类型		外向型企业，其中以电子及通讯设备制造业一枝独秀

		产业发展需求因素		一定的配套服务和研发能力，这时期企业R&D主要依靠外部科学结构和大学的支撑，园区内企业自身R&D能力较弱		产业空间形态		纯产业区，在空间上呈现围绕核心企业链延伸布局

		园区功能		以产品制造为主		园区增值方式		人们对园区主要活动的关注顺序是攻-贸-技。可称之为“高技术产品生产基地”，其增值手段主要是“产业链”

		与城市发展空间关系		相对脱离（串联式）		代表园区		我国目前大多数发展较好的高新区基本处于这阶段

		发展阶段		创新突破阶段		核心驱动力		内力为主，技术推动，企业家精神

		产业聚集能力		创新文化		主要产业类型		技术密集型、创新型产业、高速信息网络技术、是猎物技术、新型能源技术、新材料和先进制造技术等重要新兴领域

		产业发展需求因素		高素质人才、较好的信息、技术及其他高端产业配套服务，园区自身R&D能力不断增强		产业空间形态		产业社区，产业间开始产生协同效应，在空间上形成围绕产业集群圈层布局

		园区功能		研发型，科技产业区，制造研发复合功能		园区增值方式		人们对园区主要活动的关注顺序是技-工-贸。其增值手段是“创新链”

		与城市发展空间关系		相对耦合（中枢轴辐射式）		代表园区		中关村科技园、台湾新竹、法国索菲亚高科技园区

		发展阶段		财富凝聚阶段		核心驱动力		高价值的“财富级”要素的驱动

		产业聚集能力		高势能优势		主要产业类型		文化创意、科技创新产业及其他高端现代服务业为主

		产业发展需求因素		高价值品牌，高素质的人才资源、高增值能力和高回报率的巨额金融资本		产业空间形态		综合形成、在空间上城市功能和产业功能完全融合

		园区功能		复合型（事业发展中心+生活乐园），现代化综合城市功能，产业聚集地，人气的集聚区，文化的扩散区，资本的融通地		园区增值方式		人们对园区主要活动的关注顺序是：技-贸-工。以研发中心、研发型产业、科技服务业为主体，其增值手段主要是“财富链”

		与城市发展空间关系		紧密融合（多极耦合式）		代表园区		美国硅谷

		产业园		所处价值链环节和再全球产业分工地位		发展趋势

		美国硅谷		以研发、设计和高技术服务为主；处于全球产业分工的高端环节，具有品牌、研发等优势		在新兴产业领域继续占据全球产业高端环节和技术领先地位

		台湾新竹		IT产品研发、生产制造；以代工为主		技术研发实力不断增强，向产业高端演进

		印度班加罗尔		软件编码；软件外包、出口加工		逐渐向高附加值的环节转移

		中关村		以研发、服务为主；产业技术水平处于国内领先地位，离世界先进水平还有较大差距，以技术二次开发为主		提升企业自主创新能力

		产业园		政策支持

		美国硅谷		颁布“采购美国产品发”；国防采购；通过“中小企业技术创新法案”，实施研发抵税政策；设立中小企业局为中小企业提供贷款担保；实施专门为吸纳国外人才的H-1B签证计划

		台湾新竹		成立了由海外著名科学家组成的科学顾问委员会；颁布《科学工业园设置条例》等一系列法规和制度；提供大量的资金用于新竹园区的基础设施建设；公共财政投入支持企业R&D；设立创新产品奖；出台“科技园区创新技术研究发展计划奖助”和关键零配件研发资助计划“等

		印度班加罗尔		制定了《信息技术法》、《科技技术园区（SPT）计划；强制性的政府购置国产IT产品；在美国设立国际商务支持中心，及时反馈美国市场信息；设立技术开发和应用基金，出台《征收研究与开发税的条例》

		中关村		高新技术企业自注册之日起，所得税“三减三免”，税率15%；设立“中关村科技园区发展专项资金”；“中小企业发展专项资金”；中关村科技园区创业投资引导专项资金等。

		战略		导入阶段		成长阶段		成熟阶段		衰退阶段

		客户战略		早期的客户可能会试用产品，并接受某些不可靠性		客户迅速增加，质量和可靠性非常重要，强化信用管理职能		大众市场，少量新产品或服务的试验；品牌转移		非常了解产品，主要根据价格选择产品

		研发战略		新产品研发，建立技术能力，强调必要的、基本的产品功能，核心技术		核心技术初步形成，改进功能与质量，设计标准不够明确准化		稳定现有产品，增加附加功能，着眼新产品、新技术研发		改进现有产品的外观，及时引入新产品，着眼解决新产品引入中的技术问题

		产业链和竞争重点		垂直一体化，寻
求目标市场，研发发与生产尤为重要		垂直一体化，寻求市场主导地位，位，重视竞争对手的反应，营销支出增		垂直分离，维持市场份额很难，寻求降低成本		垂直分离，成本控制尤其重要

		市场营销战略		高价格，但可能亏损		销售量和利润增加，价格可能下降，抢占主导市场		增加投资、增加分销商，加强售后服务和广告营销		价格竞争和低增长可能减少盈利，需呀大幅度降低成本

		市场特点		先驱厂商进入，市场需求不明		厂商数量增加，进入活跃，市场需求迅速增加，需求大于供给		市场需求饱和，生产能力大于市场需求，兼并频繁，厂商输了减少，规模扩大		市场需求减少，厂商转产或推广

		竞争者战略		对新产品非常关注，尝试生产新产品		市场进入，试图模仿、革新和追加投资		竞争集中于广告、品牌和质量方面，产品变化少、产品本身差异小		竞争主要集中与价格，某些企业推出该产业

		地理区		数量（个）		所占比例（%）		经济技术开发区

		东部地区		22		59.26		北京经济技术开发区、阂行经济技术开发区、潜河径经济技术开发区、虹桥经济技术部开发区、天津经济技术开发区、大连经济技术开发区、秦皇岛经济技术开发区、沈阳经济技术开发区、营口经济技术开发区、 南通经济技术开发区、连云港经济技术开发区、昆山经济技术开发区、烟台经济技术开发区、青岛经济技术开发区、威海经济技技术开发区、宁波经济技术开发区、温州经济技术开发区、杭州经济技术开发区、萧山经济技术开发区、福州经济技术开发区、东山经济技术开发区、(福清)融侨经济技术开发区、广州经济技术开发区、湛江经济技术开发区、大哑湾经济

		中部地区		9		16.67		长春经济技术开发区、哈尔滨经济技术开发区、芜湖经济技术开发区、武汉经济技术开发区、合肥经济技术开发区、郑州经济技术开发区、南昌经济技术开发区、长沙经济技术开发区、太原经济技术开发区

		西部地区		13		24.07		重庆经济技术开发区、乌鲁木齐经济技术开发区、成都经济技术开发区、贵阳经济技术开发区、呼和浩特经济技术开发区、两安经济技术开发区、昆明经济技术开发区、石河子经济技术开发区、银川经济技术开发区、两宁经济技术开发区、南宁经济技术开发区、拉萨经济技术开发区、兰州经济技术开发区
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实际销售收入（亿元）

2011-2013年我国移动互联网游戏市场占网络游戏市场份额增长情况
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Sheet1

		移动互联网游戏		市场规模（亿元）		增长率		占网络游戏市场份额		饱和率

		2009年				0.00%

		2010年				0.00%

		2011年		61.32		0.00%		11.60%

		2012年		87.89		43.33%		13.10%

		2013年		148.9		69.42%		16.70%

		2014年				-100.00%

		2015年				0.00%

		2016年				0.00%

		2017年				0.00%

		2018年				0.00%

		2008年

		移动互联网游戏		实际销售收入（亿元）		增长率		用户规模（百万人）		增长率

		2012年Q2		7.8		62.50%		78.2		29.00%

		Q3		9.8		25.64%		82		4.86%

		Q4		10		2.04%		89.1		8.66%

		2013年Q1		11		10.00%		148		66.11%

		Q2		14.3		30.00%		171.2		15.68%

		Q3		19.9		39.16%		222.5		29.96%

		Q4		31.5		58.29%		262.4		17.93%

		2014年Q1		44.1		40.00%		302.5		15.28%

		http://www.199it.com/archives/187771.html

		《中国互联网络发展状况统计报告》
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实际销售收入（亿元）

亿元

2011-2013年我国移动互联网游戏市场规模情况
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实际销售收入（亿元）

2011-2013年我国移动互联网游戏市场占网络游戏市场份额增长情况



Sheet3

		投资总额（亿元）		住宅地产		增长率		商业地产		增长率

		2009年		25,618.70		16.02%		4,171.60		30.35%

		2010年		34,038.14		32.86%		5,598.84		34.21%

		2011年		44,308.43		30.17%		7,370.21		31.64%

		2012年		49,374.21		11.43%		9,312.00		26.35%

		2013年		58,950.76		19.40%		11,944.83		28.27%

		2014年				-100.00%				-100.00%

		2015年				0.00%				0.00%

		2016年				0.00%				0.00%

		2017年				0.00%				0.00%

		2018年				0.00%				0.00%

		2008年		22,081.30				3,200.20
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住宅地产

亿元

2009-2013年我国商业地产开发投资总额情况
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中研普华

住宅地产

2009-2013年我国商业地产开发投资总额增长情况



		发展阶段		要素集群阶段		核心驱动力		由政府的优惠政策的“外力”的驱动

		产业聚集能力		低成本导向，由于优惠政策的吸引及生产要素的低成本，导致人才、技术、资本的流入，但要素低效率配置		主要产业类型		低附加值，劳动密集型的传统产业

		产业发展需求因素		廉价的土地、劳动力、优惠的税收政策		产业空间形态		纯产业区，在空间上呈现沿交通轴线布局，单个企业或同类企业聚集

		园区功能		加工型、单一的产品制造、加工		园区增值方式		人们对园区的主要活动的关注顺序是贸-工-技。可称之为“工业产品贸易区”、其增值手段主要是“贸易链”，即通过与区内外、国内外的贸易交换获取附加值

		与城市发展空间关系		基本脱离（点对点式）		代表园区		我国一些发展水平较低的产业园区目前尚处于这一阶段

		发展阶段		产业主导阶段		核心驱动力		外力内力并举，即将政府政策和企业市场竞争力驱动双重作用

		产业聚集能力		产业链导向，各种生产要素重新整合，形成稳定的主导产业和具有上、中、下游结构特征的产业链，具有较好的产业支撑与配套条件		主要产业类型		外向型企业，其中以电子及通讯设备制造业一枝独秀

		产业发展需求因素		一定的配套服务和研发能力，这时期企业R&D主要依靠外部科学结构和大学的支撑，园区内企业自身R&D能力较弱		产业空间形态		纯产业区，在空间上呈现围绕核心企业链延伸布局

		园区功能		以产品制造为主		园区增值方式		人们对园区主要活动的关注顺序是攻-贸-技。可称之为“高技术产品生产基地”，其增值手段主要是“产业链”

		与城市发展空间关系		相对脱离（串联式）		代表园区		我国目前大多数发展较好的高新区基本处于这阶段

		发展阶段		创新突破阶段		核心驱动力		内力为主，技术推动，企业家精神

		产业聚集能力		创新文化		主要产业类型		技术密集型、创新型产业、高速信息网络技术、是猎物技术、新型能源技术、新材料和先进制造技术等重要新兴领域

		产业发展需求因素		高素质人才、较好的信息、技术及其他高端产业配套服务，园区自身R&D能力不断增强		产业空间形态		产业社区，产业间开始产生协同效应，在空间上形成围绕产业集群圈层布局

		园区功能		研发型，科技产业区，制造研发复合功能		园区增值方式		人们对园区主要活动的关注顺序是技-工-贸。其增值手段是“创新链”

		与城市发展空间关系		相对耦合（中枢轴辐射式）		代表园区		中关村科技园、台湾新竹、法国索菲亚高科技园区

		发展阶段		财富凝聚阶段		核心驱动力		高价值的“财富级”要素的驱动

		产业聚集能力		高势能优势		主要产业类型		文化创意、科技创新产业及其他高端现代服务业为主

		产业发展需求因素		高价值品牌，高素质的人才资源、高增值能力和高回报率的巨额金融资本		产业空间形态		综合形成、在空间上城市功能和产业功能完全融合

		园区功能		复合型（事业发展中心+生活乐园），现代化综合城市功能，产业聚集地，人气的集聚区，文化的扩散区，资本的融通地		园区增值方式		人们对园区主要活动的关注顺序是：技-贸-工。以研发中心、研发型产业、科技服务业为主体，其增值手段主要是“财富链”

		与城市发展空间关系		紧密融合（多极耦合式）		代表园区		美国硅谷

		产业园		所处价值链环节和再全球产业分工地位		发展趋势

		美国硅谷		以研发、设计和高技术服务为主；处于全球产业分工的高端环节，具有品牌、研发等优势		在新兴产业领域继续占据全球产业高端环节和技术领先地位

		台湾新竹		IT产品研发、生产制造；以代工为主		技术研发实力不断增强，向产业高端演进

		印度班加罗尔		软件编码；软件外包、出口加工		逐渐向高附加值的环节转移

		中关村		以研发、服务为主；产业技术水平处于国内领先地位，离世界先进水平还有较大差距，以技术二次开发为主		提升企业自主创新能力

		产业园		政策支持

		美国硅谷		颁布“采购美国产品发”；国防采购；通过“中小企业技术创新法案”，实施研发抵税政策；设立中小企业局为中小企业提供贷款担保；实施专门为吸纳国外人才的H-1B签证计划

		台湾新竹		成立了由海外著名科学家组成的科学顾问委员会；颁布《科学工业园设置条例》等一系列法规和制度；提供大量的资金用于新竹园区的基础设施建设；公共财政投入支持企业R&D；设立创新产品奖；出台“科技园区创新技术研究发展计划奖助”和关键零配件研发资助计划“等

		印度班加罗尔		制定了《信息技术法》、《科技技术园区（SPT）计划；强制性的政府购置国产IT产品；在美国设立国际商务支持中心，及时反馈美国市场信息；设立技术开发和应用基金，出台《征收研究与开发税的条例》

		中关村		高新技术企业自注册之日起，所得税“三减三免”，税率15%；设立“中关村科技园区发展专项资金”；“中小企业发展专项资金”；中关村科技园区创业投资引导专项资金等。

		战略		导入阶段		成长阶段		成熟阶段		衰退阶段

		客户战略		早期的客户可能会试用产品，并接受某些不可靠性		客户迅速增加，质量和可靠性非常重要，强化信用管理职能		大众市场，少量新产品或服务的试验；品牌转移		非常了解产品，主要根据价格选择产品

		研发战略		新产品研发，建立技术能力，强调必要的、基本的产品功能，核心技术		核心技术初步形成，改进功能与质量，设计标准不够明确准化		稳定现有产品，增加附加功能，着眼新产品、新技术研发		改进现有产品的外观，及时引入新产品，着眼解决新产品引入中的技术问题

		产业链和竞争重点		垂直一体化，寻
求目标市场，研发发与生产尤为重要		垂直一体化，寻求市场主导地位，位，重视竞争对手的反应，营销支出增		垂直分离，维持市场份额很难，寻求降低成本		垂直分离，成本控制尤其重要

		市场营销战略		高价格，但可能亏损		销售量和利润增加，价格可能下降，抢占主导市场		增加投资、增加分销商，加强售后服务和广告营销		价格竞争和低增长可能减少盈利，需呀大幅度降低成本

		市场特点		先驱厂商进入，市场需求不明		厂商数量增加，进入活跃，市场需求迅速增加，需求大于供给		市场需求饱和，生产能力大于市场需求，兼并频繁，厂商输了减少，规模扩大		市场需求减少，厂商转产或推广

		竞争者战略		对新产品非常关注，尝试生产新产品		市场进入，试图模仿、革新和追加投资		竞争集中于广告、品牌和质量方面，产品变化少、产品本身差异小		竞争主要集中与价格，某些企业推出该产业

		地理区		数量（个）		所占比例（%）		经济技术开发区

		东部地区		22		59.26		北京经济技术开发区、阂行经济技术开发区、潜河径经济技术开发区、虹桥经济技术部开发区、天津经济技术开发区、大连经济技术开发区、秦皇岛经济技术开发区、沈阳经济技术开发区、营口经济技术开发区、 南通经济技术开发区、连云港经济技术开发区、昆山经济技术开发区、烟台经济技术开发区、青岛经济技术开发区、威海经济技技术开发区、宁波经济技术开发区、温州经济技术开发区、杭州经济技术开发区、萧山经济技术开发区、福州经济技术开发区、东山经济技术开发区、(福清)融侨经济技术开发区、广州经济技术开发区、湛江经济技术开发区、大哑湾经济

		中部地区		9		16.67		长春经济技术开发区、哈尔滨经济技术开发区、芜湖经济技术开发区、武汉经济技术开发区、合肥经济技术开发区、郑州经济技术开发区、南昌经济技术开发区、长沙经济技术开发区、太原经济技术开发区

		西部地区		13		24.07		重庆经济技术开发区、乌鲁木齐经济技术开发区、成都经济技术开发区、贵阳经济技术开发区、呼和浩特经济技术开发区、两安经济技术开发区、昆明经济技术开发区、石河子经济技术开发区、银川经济技术开发区、两宁经济技术开发区、南宁经济技术开发区、拉萨经济技术开发区、兰州经济技术开发区






