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	→内容简介

	近年来，为应对经济危机的影响，国家依靠家电下乡、以旧换新、节能惠民三大政策，拉动了市场内需快速增长，牵引行业向低能耗、高能效升级转型。我国家电市场的产品结构得到了进一步调整，节能、环保、绿色产品比例进一步提高。目前全球家电产业发展有两大趋势：一是绿色低碳，二是关注用户需求。中国家电企业必须积极进行产业结构的低碳化转型，才能适应产业格局的这一变化。

政策支持是加速节能产品推广的重要支撑力量。近几年来，国家实施“节能惠民工程”，加大财政支持力度，推广节能环保家电产品，产生了良好的示范效应。目前，节能家电的推广继续成为我国政策的支持重点。在国务院公布的《“十二五”节能减排综合性工作方案》中，推广节能家电成为了节能减排的一个重要方面。《中国家用电器工业“十二五”发展规划的建议》也明确提出技术创新与节能环保将是家电产业升级的关键词。商务部发布的关于《“十二五”时期促进零售业发展的指导意见》中，绿色同样成为了最大亮点。国务院常务会议研究确定了促进节能家电等产品消费的政策措施，决定安排中央财政资金265亿元，启动推广高效节能空调、平板电视、电冰箱、洗衣机、热水器等家电产品7700多万台。该补贴措施有助于使绿色家电消费成为新的经济增长点。

国美与海尔、海信、三星、西门子、创维、长虹、康佳、TCL、索尼、三洋、伊莱克斯、A.O史密斯等百家供应商成立了中国节能家电推广联盟，共同推动普及节能家电产品。这是业内首个产业链各环节共同参与的节能家电推广联盟，各环节的参与将大大加快我国节能家电的研发和推广进程。预计到“十二五”末，我国主要家电产品的节能环保水平接近国际先进水平，主要家电产品的能效水平平均提高15%。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、海关总署、国家科技部、国家商务部、中国家用电器协会、中国行业研究网以及国内外多种报刊杂志等提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国节能家电市场进行了分析研究。报告对我国节能家电行业的发展现状、竞争格局、细分市场以及行业主要产品市场等情况作了详细的分析，报告还重点分析我国节能家电行业的投资机会和风险，以及节能家电行业市场发展的前景和趋势。报告资料详实、图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，有助于节能家电企业在激烈的市场竞争中洞察先机，准确及时地针对自身环境调整经营策略。报告同时对于行业研究咨询、行业政策制定和市场投资机构提供了准确的情报信息及科学的决策依据。
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