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	妇科炎症是女性的常见疾病，主要是指女性生殖器官的炎症（外阴炎、阴道炎、宫颈炎、子宫炎、盆腔炎、附件炎、性传播疾病等），女性的生殖器官通常发生不同的急性和慢性炎症，在受到各种致病菌侵袭感染后发生的炎症。炎症不及时治疗，除可能导致炎症在各生理部位相互蔓延和交叉感染外，会带来许多并发症，对免疫功能、新陈代谢以及内分泌系统都会产生不良影响，甚至导致某些部位的恶性病变。若是妊娠女性，可引起宫内感染、产道感染等影响新生儿，造成流产、早产、先天发育畸形、智力低下等严重后果。妇科炎症一直都是女性妇科疾病的最大人群，市场上销售的女性护理液主要有两种，即外用护理型和内外阴均可使用的清洗型。人可以分为健康、亚健康和非健康人群。对于健康人群，每天采用干净的温水清洗即可，对于亚健康人群，由于生活压力等各方面原因导致自身抵抗力下降，可以选择使用护理液产品，以维护自身的防御体系。而对于非健康人群，在用药物治疗的同时，最好不要使用保健护理产品。特定的炎症应在医生指导下使用特定的冲洗液，错误的使用冲洗液不仅不能治疗疾病，反而可能会加重病情、延误治疗或者使病情变得更加复杂。因此，如果是阴道炎患者，切忌自己乱用洗液，情况未明时可以只用清水洗。之后应该先在医院确诊，然后再医生指导下购买使用。但是在特殊情况下，如出差无条件淋浴时，月经前分必物增多且粘稠引起不适时，适当使用保健型的外阴冲洗液则会有益于健康。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容详实、统计精确的资料和数据，立足于女性洗液行业发展概况，从国外女性洗液行业概况、发展方向，到我国女性洗液行业的发展策略、女性洗液行业的竞争格局、女性洗液行业未来发展趋势等多方面进行了深度剖析。本报告内容丰富、数据详细，在撰写的过程中，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，是女性洗液企业、策划机构、运营管理公司及相关企业和单位、计划投资于女性洗液行业的企业等准确了解目前中国女性洗液行业市场发展动态，把握女性洗液行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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第十六章 女性洗液行业投资机会与风险



第一节 女性洗液行业投资机会分析


一、女性洗液投资项目分析


二、可以投资的女性洗液模式


三、2014年女性洗液投资机会


第二节 2014-2018年女性洗液行业发展预测分析


一、未来内衣发展分析


二、未来内衣行业技术开发方向


三、总体行业“十二五”整体规划及预测


第三节 行业投资收益率比较及分析


一、2013-2014年相关产业投资收益率比较


二、2013-2014行业投资收益率分析


第四节 女性洗液行业投资效益分析


一、2013-2014年女性洗液行业投资状况分析


二、2013-2014年女性洗液行业投资效益分析


三、2013-2014年女性洗液行业投资趋势预测


四、2013-2014年女性洗液行业的投资方向


第五节 影响女性洗液行业发展的主要因素


一、2013-2014年影响女性洗液行业运行的有利因素分析


二、2013-2014年影响女性洗液行业运行的稳定因素分析


三、2013-2014年影响女性洗液行业运行的不利因素分析


四、2013-2014年我国女性洗液行业发展面临的挑战分析


五、2013-2014年我国女性洗液行业发展面临的机遇分析


第六节 女性洗液行业投资风险及控制策略分析


一、2014-2018年女性洗液行业市场风险及控制策略


二、2014-2018年女性洗液行业政策风险及控制策略
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一、战略综合规划


二、技术开发战略
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