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	→内容简介

	旅游景区包括风景区、文博院馆、寺庙观堂、旅游度假区、自然保护区、主题公园、森林公园、地质公园、游乐园、动物园、植物园及工业、农业、经贸、科教、军事、体育、文化艺术等各类旅游景区。旅游景区数量继续增加。这主要是由我国旅游业蓬勃发展的态势所决定的，旅游业的发展势头使社会认识到了它对经济发展的贡献。各级地方政府都加快了旅游业的发展速度，或将其作为支柱产业来培植，或将其作为先导产业来发展，因而各地大力进行旅游资源开发，形成了一批又一批的新旅游景区。近年来，借助传统优势旅游资源，拓展社会景区资源，以保护为基础，旅游景区得到长足发展，提升了我国旅游目的地形象，带动了城乡一体化发展进程，旅游景区也确立了独立的产业地位，成为支撑旅游产业发展的中坚力量。当前，依照国家法规，按照市场规则，越来越多的地方把景区逐步推向了市场，在经济大潮的推波助澜下，景区发展呈现出鲜明的市场化特点。景区投资方涵盖了政府、民营、外资、国有企业等多个领域。旅游景区成为旅游投资和资本运作最活跃的领域。

中国作为著名的文明古国，自1985年加入世界遗产公约，至2014年6月，共有47个项目被联合国教科文组织列入《世界遗产名录》，其中世界文化遗产30处，世界自然遗产10处，世界文化和自然遗产4处，世界文化景观遗产3处。源远流长的历史使中国继承了一份十分宝贵的世界文化和自然遗产，它们是人类的共同瑰宝。申报的5A景区要通过旅游交通、游览区域、旅游安全、接待能力等12道坎，评选难度系数不亚于申报世界遗产，甚至超过了申报世界遗产的难度。截至2013年，我国共有157家国家5A级旅游景区。4A级景区是依照《旅游景区质量等级的划分与评定》国家标准与《旅游景区质量等级评定管理办法》，经省旅游景区质量等级评定委员会初评和推荐，由全国旅游景区质量等级评定委员会评定的。目前，我国共有1117家国家4A级旅游景区。所有5A级景区的平均门票价格为109元；2013年全国4A级景区平均门票价格56元。景区门票产业链中，景区门票可通过旅行社、线下代理批发商、在线预订网站、景区销售窗口等渠道销售给游客。

旅游景区景点的平均利润率为34%，部分旅游景区净资产回报率达到60%，远高于酒店业5-10%、旅行社业2-4%的行业表现。旅游景区在各个财务指标和股市中表现都好于其他旅游行业。旅游景区投资将超过酒店投资，成为旅游业内最大的投资领域。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家财政部、国家文化部、国家旅游局、国务院发展研究中心、中国旅游协会、中国旅游景区协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国旅游景区运营发展情况、发展趋势及其所面临的问题等进行了分析，对旅游景区运营投资、运营等方面进行了深入探讨。报告同时还对我国重点城市的主要旅游景区的发展概况、运营模式进行了分析，揭示了旅游景区运营的发展机会，以及当前我国旅游景区运营面临的国际市场的竞争与挑战。本报告内容丰富、翔实，是旅游景区运营相关行业、投资企业以及相关单位准确了解目前中国旅游景区运营发展动态，把握旅游景区运营发展趋势，制定市场策略必备的精品。
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第一章 旅游景区运营发展综述

第八节 旅游景区社会环境分析

三、旅游景区交通环境分析

1、铁路投资建设情况

2013年，是我国铁路改革发展进程中极不平凡的一年。按照中央关于铁路管理体制改革的部署，顺利实施铁路政企分开改革，完成了铁路总公司组建工作；以改革为动力，深入实施安全风险管理年、运输组织改革年、体制机制转换年、党风廉政建设年，扎实开展党的群众路线教育实践活动，统筹推进铁路各项工作，取得显著成绩。进一步加快铁路建设，一批重点工程建成投产，铁路营业里程突破10万公里，其中高铁运营里程突破1万公里；加大铁路走向市场步伐，积极推进客货运输改革，努力增运增收，旅客发送量突破20亿人、高峰日突破1000万人，货物发送量达到32亿吨。

经过2013年的一波建设，国内铁路“四纵”高铁干线全部通车，“四横”高铁干线中的上海—南京—武汉—重庆—成都也已破局，中国高速铁路已突破1万公里。距离到2015年，完成高速铁路运营里程1.9万公里的目标越来越近。

2013年，国家铁路固定资产投资完成6638亿元，投产铁路新线5586公里，其中高铁1672公里。截至2013年底，全国铁路营业里程达10.3万公里，其中高铁运营里程1.1万公里。

此时，距离“十二五”结束还有两年时间。按照铁路“十二五”规划，到2015年，全国铁路营业里程12万公里。

2、公路投资建设情况

2013年全年交通运输行业有望保持平稳发展态势，全年公路水路客运量增长5%左右、货运量增长10%左右，港口货物吞吐量增长9%左右，公路水路固定资产投资规模为1.49万亿元左右。2014年1-6月，公路水路固定资产投资规模为0.59万亿元，其中东部地区完成0.17万亿元，中部地区完成0.14万亿元，西部地区完成0.28万亿元。

3、机场投资建设情况

2013年，民航固定资产投资总额1452.2亿元，其中：民航基本建设和技术改造投资716.6亿元，比2012年增长0.6%。

图表：2009-2013年民航基本建设和技术改造投资额
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（1）机场建设

2013年，机场系统完成固定资产投资总额507.5亿元，比2012年增长1.8%。重点建设项目15个，其中：合肥新机场、深圳宝安机场扩建工程、贵阳龙洞堡机场扩建工程、西宁曹家堡机场扩建工程等竣工；南京禄口机场扩建工程、天津滨海机场扩建工程、广州白云机场扩建工程、南宁吴圩机场扩建工程、沈阳桃仙机场扩建工程等续建项目进展顺利；武汉天河机场扩建工程、哈尔滨太平机场扩建工程、重庆江北机场扩建工程、长沙黄花机场扩建工程、郑州新郑机场扩建工程、银川河东机场扩建工程等开工建设。

（2）空管建设

2013年，空管系统完成固定资产投资29.5亿元，比2012年增长10.5%。重点建设项目4个，其中：成都区域管制中心工程、西安区域管制中心工程等项目竣工；沈阳区域管制中心以及乌鲁木齐区域管制中心等项目进展顺利。

（3）其他方面

2013年，民航其他系统完成固定资产投资总额179.6亿元，比2012年降低3.9%。其中：民航信息系统建设投资17.2亿元，民航科研、教育系统投资12.2亿元，民航安全保卫系统投资2.3亿元，民航油料系统投资12.4亿元，民航机务维修系统投资3.1亿元，运输服务系统投资50.2亿元，公共设施系统投资25.5亿元，其他系统投资56.7亿元。

4、交通行业客货运输情况

2013年，全社会完成客运量212.26亿人、旅客周转量27573.40亿人公里，货运量403.37亿吨、货物周转量164516.22亿吨公里，按可比口径比2012年分别增长4.8%、5.9%、9.9%和6.1%。

图表2013年各种运输方式完成货物运输量及其增长速度
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数据来源：中研普华

图表：2013年各种运输方式完成旅客运输量及其增长速度
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数据来源：中研普华

（1）铁路运输

全年全国铁路完成旅客发送量21.06亿人，旅客周转量10595.62亿人公里，比2012年分别增长10.8%和8.0%。其中，国家铁路完成20.75亿人，10550.32亿人公里，分别增长10.7%和8.0%。

全国铁路完成货物发送量39.61亿吨，货物周转量29031.61亿吨公里，比2012年分别增长1.7%和0.2%。其中国家铁路完成32.16亿吨，26702.85亿吨公里，分别下降0.3%和1.1%。

全国铁路完成行包发送量598万吨，行包周转量142.28亿吨公里，比2012年分别下降36.2%和35.1%。

重点运输方面，全国铁路煤炭运量完成23.22亿吨，比2012年增长2.7%；粮食运量完成1.10亿吨，增长5.4%；石油运量完成1.39亿吨，增长0.8%；化肥及农药运量完成0.87亿吨，下降6.0%。

（2）公路运输

全年全国营业性客运车辆完成公路客运量185.35亿人、旅客周转量11250.94亿人公里，按可比口径比2012年分别增长4.2%和1.0%，平均运距60.70公里。全国营业性货运车辆完成货运量307.66亿吨、货物周转量55738.08亿吨公里，按可比口径比2012年分别增长10.9%和11.2%，平均运距181.16公里。

（3）民航运输

全年全国民航完成旅客运输量3.5亿人次，旅客周转量5658.5亿人公里，比2012年分别增长10.9%和12.6%。

完成货邮运输量557.6万吨，货邮周转量168.6亿吨公里，比2012年分别增长2.3%和2.9%。

民航运输机场完成旅客吞吐量7.54亿人次，比2012年增长11.0%。完成货邮吞吐量1258.5万吨，比2012年增长4.9%。
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		2009年		5805				3096				2967				1032				12900		12900

		2010年		6751		16.30%		3768		21.71%		3768		27.00%		1413		36.92%		15700		15700

		2011年		8900		31.83%		4775		26.73%		5200		38.00%		3625		156.55%		22500		22500

		2012年		10037		12.78%		5598		17.24%		6475		24.52%		3790		4.55%		25900		25900

		2013年		10874		8.34%		6779		21.10%		7874		21.61%		3948		4.16%		29475		29475

		时间		旅游业总收入

		2009年		12900		0.54		6966		0.21		2709		0.14		1806		0.09		1161		0.02		258

		2010年		15700		0.55		8635		0.22		3454		0.15		2355		0.07		1099		0.01		157

		2011年		22500		0.53		11925		0.21		4725		0.14		3150		0.09		2025		0.03		675

		2012年		25900		0.53		13727		0.22		5698		0.13		3367		0.08		2072		0.04		1036

		2013年		29475		0.52		15327		0.2		5895		0.14		4126.5		0.09		2652.75		0.05		1473.75

		收入细则

		时间		门票收入		餐饮收入		住宿收入		工艺品收入		其他收入

		2009年		0.54		0.21		0.14		0.09		0.02		1

		2010年		0.55		0.22		0.15		0.07		0.01		1

		2011年		0.53		0.21		0.14		0.09		0.03		1

		2012年		0.53		0.22		0.13		0.08		0.04		1

		2013年		0.52		0.2		0.14		0.09		0.05		1

		时间		门票收入		增长率		餐饮收入		增长率		住宿收入		增长率		工艺品收入		增长率		其他收入		增长率				景区营业收入

		2009年		6966				2709				1806				1161				258				12900		12642

		2010年		8635		23.96%		3354		23.81%		2055		13.79%		1299		11.89%		357		38.37%		15700		15343

		2011年		12125		40.42%		4825		43.86%		3250		58.15%		1865		43.57%		435		21.85%		22500		22065

		2012年		13727		13.21%		5698		18.09%		3867		18.98%		2072		11.10%		536		23.22%		25900		25364

		2013年		15727		14.57%		6195		8.72%		4227		9.30%		2653		28.03%		674		25.70%		29475		28801

		时间		门票收入

		2009年		6966		0.21		1462.86		0.14		975.24		0.21		1462.86

		2010年		8635		0.2		1727		0.15		1295.25		0.23		1986.05

		2011年		12125		0.22		2667.5		0.13		1576.25		0.24		2910

		2012年		13727		0.23		3157.21		0.11		1509.97		0.25		3431.75

		2013年		15727		0.24		3774.48		0.12		1887.24		0.24		3774.48

		时间		旅行社门票业务收入		线下代理门票收入		在线预订门票收入		窗口门票收入

		2009年		0.21		0.14		0.21		0.44		1

		2010年		0.2		0.15		0.23		0.42		1

		2011年		0.22		0.13		0.24		0.41		1

		2012年		0.23		0.11		0.25		0.41		1

		2013年		0.24		0.12		0.24		0.4		1

		时间		旅行社门票业务收入		增长率		线下代理门票收入		增长率		在线预订门票收入		增长率		窗口门票收入		增长率

		2009年		1463				975				1463				3065				6966

		2010年		1727		18.06%		1295		32.81%		1986		35.76%		3627		18.32%		8635

		2011年		2668		54.46%		1576		21.69%		2910		46.52%		4971		37.07%		12125

		2012年		3157		18.36%		1815		15.14%		3432		17.93%		5323		7.08%		13727

		2013年		3774		19.55%		2087		15.00%		3974		15.81%		5891		10.67%		15727

		时间		景区营业收入		增长率		出游人次		增长率		人均营业收入		增长率		利润率		营业利润		增长率

		2009年		12642				19.02				665				6.80%		859.66

		2010年		15343		21.37%		21.03				730		9.77%		6.42%		985.02		14.58%

		2011年		22065		43.81%		26.41				835		14.52%		6.09%		1343.76		36.42%

		2012年		25364		14.95%		29.57				858		2.67%		6.11%		1549.74		15.33%

		2013年		28801		13.55%		33.56				867		1.08%		6.21%		1788.56		15.41%

		时间		固定资产投资额		同比增长

		2009年		594.5		4.60%

		2010年		646.5		8.75%		8.75%

		2011年		687.7		6.37%		6.37%

		2012年		712.2		3.56%		3.56%

		2013年		716.6		0.62%		0.62%
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城镇居民人均消费支出

增长率

元

2009-2013年我国城镇居民人均消费支出及其增长
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农村居民人均消费支出
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0.113

0.2170542636

0.4331210191

0.1511111111

0.138030888



		2009年

		2010年

		2011年

		2012年

		2013年



中研普华

旅游业总收入

亿元

2009-2013年我国旅游业总收入情况

12900

15700

22500

25900

29475



		2009年		2009年

		2010年		2010年

		2011年		2011年

		2012年		2012年

		2013年		2013年



中研普华

城镇居民出游率
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自然类景区收入
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人文类旅游景区收入
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主题景区收入

增长率

亿元

2009-2013年我国主题景区收入及其增长
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餐饮收入

增长率

亿元

2009-2013年我国餐饮消费收入及其增长
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住宿收入
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工艺品收入
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其他收入

增长率
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旅行社门票业务收入
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线下代理门票收入
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在线预订门票收入
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窗口门票收入
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景区营业收入
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2009-2013年我国旅游景区营业收入及其增长
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人均营业收入
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2009-2013年我国旅游景区人均营业收入及其增长
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营业利润

增长率
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利润率

2009-2013年我国旅游景区利润率情况
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固定资产投资额

同比增长

亿元

2009-2013年民航基本建设和技术改造投资额



		类别		描述

		自然旅游景区		以名山、大川、湖泊和海洋等资源为主体的景区，例如黄山风景区、青海湖区景区等。

		人文类旅游景区		以人类在长期的历史演进过程中留下的遗迹、遗址为资源主体的景区，如北京的故宫和长城、三星堆古墓等。

		主题景区类旅游景区		以人造景观为主题的景区，是人类现代科学技术和劳动的结晶，如深圳华侨城、香港迪斯尼乐园等。

		社会类的旅游景区		这类景区是社会发展的产物，不同于传统的旅游景区，是传统概念的发展和延伸，如观光农业旅游、工业旅游等。

		类别		描述

		世界级旅游景区		指被联合国教科文组织批准列入《世界遗产名录》的名胜古迹、世界级地质景区和列入联合国“人与生物圈”计划的自然保护区等。

		国家级旅游景区		包括国家风景名胜区、国家级旅游度假区、国家级自然保护区、国家重点文物保护单位以及国家级地质景区和国家森林景区等。

		省级旅游景区		包括省级风景名胜区、省级重点文物保护单位，以及省级自然保护区、地质景区和森林景区等。

		市（县）级旅游景区		主要包括市（县）级风景名胜区和市（县）级文物保护单位。

								地区		政策		定位

								全国		《中国旅游业“十二五”发展规划纲要》		发展旅游行业上升为中央战略

								云南		《云南省旅游产业发展和改革规划纲要》		中国旅游发展改革首个试点省份

								陕西		《关中 天水经济区发展规划》		以西安为中心，加快旅游资源整合

								北京		北京市委十届七次全会		北京建立世界城市、会展之都

								海南		《推进海南国际旅游岛建设发展意见》		旅游业改革创新的试验区

								西藏		中央第五次西藏工作座谈会		大众西藏为国际著名的旅游胜地

								广西		《广西加快旅游业发展的若干意见》		建设桂林国家利用改革试验区

								东北		《东北地区旅游业发展规划》		东北区域旅游产业发展规划

								新疆		国家各个方面支持其拓展旅游产业功能		建设成为窝沟重要的旅游目的地

		国内旅游人口年龄构成

		年龄		占比

		14岁以下		7.8%

		15-24岁		10.5%

		25-44岁		45.4%

		45-64岁		32.0%

		65岁以上		4.3%

				100.0%





		0

		0

		0

		0

		0
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占比

2013年我国旅游人口年龄结构



		特点		探索期		起步期		发展期		巩固期		停止期		衰退期

		旅游者数量		少		逐渐上升		加速上升		增长率下降		最高		下降

		成本		高		高		平均水平		较低		低		低

		利润		负盈利		逐渐上升		上升，逐渐盈利		高		保持		下降

		旅游者		探险者		较近地区		善于接受新事物		随大流		随大流		主要为未到过景区的小部分旅游者

		竞争对手		竞争对手基本不注意		竞争者逐渐注意景区发展		严密关注景区发展		采取各种措施应对		大量对立措施策略		基本不再关注

		营销目标		创造产品意识和完善服务设施		激起旅游者尝试性旅游，增加数量		尽量增加市场份额，增加数量同时注重结构		扩大利润，调整旅游者结构		尽量保持市场份额，扩大利润		降低成本、争取重启市场

		策略产品		完善基础服务设施		提供较基本旅游产品		提供大量产品、服务质量保证		产品多样化，设施齐备，服务保证		合作开发新产品，产品创新避开衰退期		减少景区产品及服务设施供给，开发新品

		价格		基本使用成本加成		成本加成较为直接		市场需求定价		竞争对手定价、市场需求综合		依据竞争对手定价、合谋形成垄断价格		较快降价

		销售渠道		主要利用中间渠道		利用中间渠道		多种渠道销售，大规模销售		多种有选择性的渠道销售		大规模的多种渠道，注重渠道战略合作		更有选择性，结束不盈利渠道

		促销		区域性小范围促销		较大范围集中时间促销，诱发城市		加大促销力度，旅游旅游者口碑		有针对性的促销，大量促销塑立品牌		大力促销景区新产品		降低促销活动

		省、区、市		项目名称

		北京市		十三陵旅游区开发项目

				京西旅游区开发项目

		天津市		杨柳青民俗旅游区开发项目

				蓟县自然生态旅游区开发项目

				基辅号航母观光旅游区开发项目

		河北省		崇礼县长城岭滑雪场景区开发项目

				涉县娲皇宫景区开发项目

				兴隆县雾灵山森林公园开发项目

				平山县西柏坡-天桂山风景区开发项目

				安新县白洋淀景区开发项目

		山西省		吉县壶口黄河峡谷开发项目

				五台山风景名胜区开发项目

				宁武管涔山自然生态旅游景区开发项目

				洪洞大槐树旅游区开发项目

				平遥古城旅游区开发项目

		内蒙古		呼和浩特市蒙古族风情园开发项目

				阿尔山生态旅游区开发项目

				赤峰市克什克腾旅游区开发项目

				牙克石凤凰山生态旅游区开发项目

				包头市赛汗塔拉生态旅游区开发项目

				乌拉特前旗乌拉特草原生态旅游区开发项目

		辽宁省		盘锦市辽河三角洲生态旅游区开发项目

				锦州市笔架山景区开发项目

				抚顺赫图阿拉城旅游区开发项目

				葫芦岛市兴城古城景区开发项目

		大连市		普兰店安波温泉旅游度假区开发项目

				大黑山旅游风景区开发项目

		吉林省		长春市静月潭风景区开发项目

				松花湖旅游区开发项目

				白山市长白山旅游开发项目

				延边长白山和平旅游度假区开发项目

		黑龙江省		海林林海雪原旅游区开发项目

				依兰县丹清河景区开发项目

				伊春桃山景区开发项目

				牡丹江市镜泊湖旅游开发项目

				漠河县北极村旅游区开发项目

		上海市		朱家角古镇旅游区开发项目

				上海豫园开发项目

		江苏省		连云港云台山风景区开发项目

				镇江三山风景区开发项目

				南通狼山风景区开发项目

		浙江省		桐乡乌镇古镇保护与开发项目

				临海桃渚军事古城旅游开发项目

				南浔古镇保护与旅游开发项目

				仙居皤滩省级历史文化保护区保护与开发项目

		宁波市		石浦“中国渔村”旅游区开发项目

				溪口风景名胜区旅游开发项目

		安徽省		黄山旅游区开发项目

				九华山开发项目

				安庆天柱山-司空山风景区旅游开发项目

				滁州神山国家森林公园旅游开发项目

				紫蓬山—万佛湖风景区开发项目

		福建省		福建土楼开发项目

				福鼎市太姥山开发项目

		厦门市		鼓浪屿旅游区开发项目

				万石植物园东西山景区开发项目

		江西省		井冈山旅游区开发项目

				上饶三清山国家风景名胜区旅游开发项目

				南昌市梅岭风景区开发项目

				乐安县流坑古村旅游开发项目

				鹰潭龙虎山风景区旅游开发项目

				婺源县生态旅游区开发项目

				萍乡市武功山风景区开发项目

		山东省		烟台养马岛旅游度假区开发项目

		青岛市		滨海旅游区开发项目

				青岛崂山北线旅游资源保护与开发项目

		河南省		安阳殷墟文物遗址保护与开发项目

				新乡郭亮—八里沟风景名胜区开发项目

				三门峡甘山森林公园蝴蝶谷景区开发项目

				洛阳老君山生态旅游区开发项目

				济源王屋山风景名胜区开发项目

				蒿山景区开发项目

		湖北省		武当山太子坡景区开发项目

				大别山生态旅游区开发项目

				宜昌三峡黄牛岩风景游览区开发项目

				通山县九宫山生态旅游景区开发项目

				三峡黄牛岩旅游区开发项目

				神农架燕天原始生态旅游开发与保护项目

				清江流域生态旅游区开发项目

		湖南省		韶山毛泽东故居景区开发项目

				张家界武陵源风景名胜区开发项目

				邵阳新宁莨山风景名胜区开发项目

				湘西自治州猛洞河风景名胜区开发项目

				凤凰县沱江景区开发项目

				衡山风景名胜区旅游开发项目

				岳阳南湖旅游区开发项目

		广西区		南宁青秀山风景旅游区开发项目

				北海银滩西部景区开发项目

				百色乐业大石围天坑群旅游区开发项目

				钦州七十二径旅游区开发项目

				桂平太平天国金田起义地址旅游区开发项目

		广东省		德庆县盘龙生态旅游区开发项目

		海南省		三亚南山旅游区开发项目

				尖峰岭国家森林公园旅游开发项目

				海南七仙岭森林温泉公园开发项目

		四川省		成都西岭雪山花水湾旅游景区开发项目

				南充西山风景区开发项目

				康定跑马山—榆林宫景区开发项目

				洪雅县瓦屋山国家森林公园开发项目

				蜀南竹海景区旅游开发项目

				甘孜州稻城亚丁风景区旅游开发项目

				绵阳千佛山风景区开发项目

		重庆市		黑山—石林景区开发项目

				黔江小南海国家级地震遗址旅游开发项目

				茂云山国家森林公园旅游开发项目

				奉节天坑地缝风景名胜区开发项目

		贵州省		黄果树风景名胜区开发项目

				赤水风景名胜区开发项目

				遵义余庆大乌江风景名胜区旅游开发项目

				铜仁梵净山太平河风景名胜区旅游开发项目

				舞阳河风景名胜区开发项目

				荔波樟江风景名胜区开发项目

				安龙招堤风景名胜区开发项目

				毕节织金洞风景名胜区开发项目

		云南省		迪庆香格里拉中甸旅游区开发项目

				腾冲火山热海景区开发项目

				德钦梅里雪山景区开发项目

				丽江古城保护与开发项目

				陆良彩色沙林景区旅游开发项目

				巍山古城—巍宝山旅游区开发项目

		西藏区		林芝、错高湖旅游开发项目

				当雄—纳木错湖旅游区开发项目

				昌都地区强巴林寺旅游开发项目

				阿里北区“神山神湖”旅游区开发项目

		陕西省		咸阳市五陵塬旅游开发项目

				西安朱雀国家森林公园旅游开发项目

				太白山国家森林公园开发项目

				咸阳市唐昭陵旅游开发项目

				西安御苑生态旅游区开发项目

				汉中佛坪生态旅游区开发项目

		甘肃省		天水麦积山旅游开发项目

				和政松鸣岩景区开发项目

				天祝三峡景区开发项目

				张掖市大佛寺景区开发项目

				永清刘家峡-炳灵寺旅游景区开发项目

				嘉峪关景区开发项目

		青海省		贵德旅游区开发项目

				塔尔寺旅游开发项目

				同仁旅游开发项目

				西宁市南山旅游景区开发项目

				青海湖日月山景区开发项目

		宁夏区		沙湖旅游区开发项目

				青铜峡旅游开发项目

				西夏王陵风景名胜区开发项目

				六盘山旅游开发项目

		新疆区		乌鲁木齐市白杨沟风景旅游区开发项目

				吐鲁番葡萄沟开发项目

				阿勒泰喀纳斯景区旅游开发项目

				昌吉天山天池风景名胜区开发项目

				喀什民族风情园开发项目

				巴州博斯腾湖景区开发项目

				哈密市白石头景区旅游开发项目

				伊梨察布查尔锡伯族民族风情旅游区开发项目

		新疆建设兵团		农二师银沙滩风景旅游区开发项目

				农三师西海湾旅游开发项目






