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	→内容简介

	文化产业被认为是21世纪全球最有前途的产业之一，有着巨大经济效益和社会效益，世界各国政府都对这一产业的发展给予了特别关注和高度重视。近年来，我国文化产业的效益日渐明显。而以文化为依托的旅游业作为新兴文化产业的重要组成部分，近年来，我国旅游业取得快速稳定的发展。预计“十二五”期间，我国将从旅游大国转变为旅游强国。2013年旅游总收入达2.9万亿元，国内旅游人数达32.6亿人次，国内旅游收入达2.54万亿元；出境旅游人数9730万人次；入境过夜人数5570万人次，旅游外汇收入478亿美元。新增旅游直接就业50多万人。近年来，我国文化旅游业实现了持续、快速的发展，在文化资源，经济实力和市场方面都有相对优势我国拥有丰富的文化旅游资源，可供观光的旅游景区约1万余处。2013年，我国文化旅游总收入达2.12万亿元，国内文化旅游人数达24.54亿人次，国内文化旅游收入达1.87万亿元；出境旅游人数6616万人次；入境过夜人数3787万人次，旅游外汇收入364亿美元。文化旅游行业投资规模总量为55.09亿元，比2012年的42.19亿元增加12.9亿元，同比增长30.57%。

“十二五”期间，我国文化旅游企业有了一定的规模，旅行社数量和星级宾馆数量都逐年递增。但从总体上看，文化旅游企业的规模化、集团化、综合化经营程度低，旅游规模经济不显著、企业组织结构不合理、产业内部竞争过度、外部竞争乏力； 在企业管理方面，经营管理理念陈旧、管理方式落后、服务水准不高，难以在客源、品牌和营销网络等方面形成优势，自身品牌形成不了客源互动，在客源市场种所占份额较小。我国文化旅游企业的总体竞争力不强，在全国旅游市场上所占份额较低，这也在一方面阻碍了文化旅游业的发展。文化旅游企业性质单一、结构不合理、综合性差、开放度低、势力单薄、竞争力弱。在服务的地方性、民族性、个性化方面不够鲜明，导致企业管理水平和规模上不去、经济效益低下、竞争力不强。文化旅游开发需要深度开发旅游资源文化内涵，以品牌促发展，加快人才培养夯实旅游产业发展基础，要以科学发展观的眼光对待文化，建立科学的旅游经济管理机制，将传统文化优势打造成地方旅游产业优势。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家旅游局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国文化旅游产业协会、文化旅游管理协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息旅游地产研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对文化旅游相关企业的实地调查，对我国文化旅游行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了文化旅游行业的前景与风险。报告揭示了文化旅游市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划，提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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第四章 我国文化旅游行业整体运行指标分析
第一节 中国旅游行业总体规模分析

一、行业市场规模分析
2013年，旅游总收入达2.9万亿元，国内旅游人数达32.6亿人次，国内旅游收入达2.54万亿元；出境旅游人数9730万人次；入境过夜人数5570万人次，旅游外汇收入478亿美元。新增旅游直接就业50多万人。
二、我国旅游景区资源分布
当前，我国旅游景区资源分布在我国的31个省、市、自治区当中(不包含港、澳、台等地)。其中在华北地区 .华中地区、华南地以的省份对旅游景区资源相对较多。尤其是广东、江苏、浙江、河南、河北等地，所占的比率较多。而西南地区、青藏地区、新疆地区、蒙甘宁地区、东北地区分布较少。由此可见，各省市的分布并不平均.相对数量最少的是位于甘肃省和贵州省。
三、主要景区旅游人次规模及收入
图表：2013年我国主要景区旅游人次规模及收入

	景区
	游客人次（万人次）
	人次增长率
	旅游收入亿元）
	收入增长率

	黄山
	3732.59
	2.51%
	314.54
	3.80%

	泰山
	497.57
	6.54%
	9.72
	8.90%

	井冈山
	898.68
	6.01%
	68.05
	5.31%

	浙江横店影视城
	1200.00
	120.00%
	4.20
	85.80%

	九寨沟
	292.71
	-20.00%
	61.60
	4.49%


数据来源：中研普华
四、重点省市旅游接待人数统计
图表：2013年我国重点省市旅游哦接待人数统计

	省市
	接待游客人次
	同比增长

	西藏
	1291万
	22.00%

	青海
	1780.43万
	12.60%

	海南
	3672万
	10.60%

	甘肃
	超1亿
	/

	吉林
	1.04亿
	15.57%

	福建
	2.01亿
	16.90%

	云南
	2.44亿
	/

	山西
	2.48亿
	/

	江西
	2.5亿
	/

	贵州
	2.67亿
	/

	河北
	2.7亿
	17.00%

	陕西
	2.85亿
	22.50%

	黑龙江
	2.92亿
	15.00%

	广东
	2.9亿
	/

	山东
	3.47亿
	　

	湖北
	4.09亿
	18.50&

	浙江
	4.34亿
	/

	四川
	4.89亿
	/

	江苏
	5.18亿
	10.90%


数据来源：中研普华
第二节 国内旅游市场分析

一、国内旅游人数
2013年，国内游客32.6亿人次，比2012年增长10.3%；国内旅游收入26276亿元，同比增长15.7%。入境游客12908万人次，同比下降2.5%。其中，外国人2629万人次，同比下降3.3%；香港、澳门和台湾同胞10279万人次，同比下降2.3%。在入境游客中，过夜游客5569万人次，同比下降3.5%。国际旅游外汇收入517亿美元，同比增长3.3%。国内居民出境9819万人次，同比增长18.0%。其中因私出境9197万人次，同比增长19.3%。
二、国内旅游综合经营收入
2013年，我国旅游业保持健康较快发展，全年实现旅游总收入29475亿元，比2012年增长14%。
三、国内旅游人均花费
2013年，全国国内旅游出游人均花费875.41元。其中：城镇居民国内旅游出游人均花费1042.53元，农村居民国内旅游出游人均花费559.74元。
图表：2013年我国旅游人均花费
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