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	→内容简介

	依托互联网，以满足旅游消费者信息查询、产品预定及服务评价为核心目的，囊括了包括航空公司、酒店、景区、租车公司、海内外旅游局等旅游服务供应商及搜索引擎、OTA、电信运营商、旅游资讯及社区网站等在线旅游平台的新产业正处于快速上升期。该产业主要借助互联网，与传统旅游产业以门店销售的方式形成巨大差异，被旅游从业人士称之为“在线旅游”。在线旅游和传统的旅游除了在信息查阅及预订方式上有所区别外，没有任何其他的区别。在线旅游的特点只是通过网络方便了大家，在线只是一种服务手段，而非目的。

国家一直大力支持旅游行业，提出“文化旅游”的理念，并将其写入“国家十二五规划纲要”。2013年更是在政府会议上强调了这一点。由于网上旅行预订从本质上说，是对传统旅游市场销售渠道的补充，因此我国网上旅游市场的发展必然依托整个旅游产业的发展，依托整个政策环境的支持和引导。国家政策风向的支持为在线旅游预订行业打造了一个良好的产业环境。社会化媒体的交互作用刺激在线旅游预订用户产生正向消费，成为促进在线旅游预订市场发展的催化剂。线上预订用户中，有过手机预订经历的用户占20.3%。安装了在线旅游预订APP的人绝大多数都在使用该APP。

手机在人们旅行过程中作用贯穿全程。不仅仅是旅游过程中与亲人朋友联络，对于旅行前目的地等行程信息查询、旅游过程中信息导航（LBS等功能）、旅游过程中分享见闻等智能手机新兴功能，线上预订用户占比分别为60.6%、59.8%和45.3%，多于线下用户。移动智能终端的发展和应用拓展了在线旅游预订渠道，朋友间的交互作用极大的刺激了旅游需求和旅游消费。未来随着智能手机的普及和旅游预订APP的不断完善，线下用户和潜在旅游用户可能直接转化为手机在线旅游预订用户。数据显示，2014Q1中国在线旅游市场交易规模564.2亿元，同比增长16.9%，环比下降0.8%。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家旅游局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国旅游协会、中国旅行社协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国在线旅游及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势等进行了分析，并重点分析了我国在线旅游行业发展状况和特点，以及中国在线旅游行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的在线旅游行业发展态势作了详细分析，并对在线旅游行业进行了趋向研判，是在线旅游网站、经营企业、科研、投资机构等单位准确了解目前在线旅游业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第十三章 2014-2018年在线旅游行业前景及趋势预测

第二节 2014-2018年在线旅游市场发展趋势预测

一、2014-2018年在线旅游行业发展趋势

在线旅游发展再次提速

2013年，随着在线旅游的竞争逐渐激烈，各大旅游企业之间从口水战到技术战的抗衡，再到价格战的血拼，注定了这个行业的将来竞争更激烈。要想分得在线旅游市场一块蛋糕，必须要有实质的竞争实力。阿里巴巴进军在线搜索，艺龙强化移动端，马蜂窝升级旅游攻略，爱GO网推一站式服务等，2013年的在线旅游行业简直炸开了花。但是最终目的还是得回归用户，将满足客户需求放在首位，提升了应用智慧旅游的手段，提升旅游体验、提高旅游管理水平，在线旅游行业得到了很大的发展。由此看来，2014年在线旅游行业竞争将会更激烈，在线旅游行业将得到更好的发展。

在线直销模式完胜OTA

就在2013年10月，去哪儿宣布已经拥有用户超过2亿的用户，这个数量已经远超国内OTA代表携程和艺龙。近年来，随着直销模式逐渐得到商家的认可，更多的酒店、景区上游供应商选择在线直销平台。所谓，直销模式，就是没有中间商的模式，商家直接面对用户，为用户提供个性化的服务，更确保了商家品牌信息的准确传达，重要的是，相比需要交付高昂佣金的OTA，直销平台的成本占有很大优势。因此，2014年，直销模式将成为旅游上游供应商的首选营销渠道。

移动互联网成重点目标

移动互联网可以实现随时随地访问，通过智能手机等终端旅行者登录旅行旅游服务商的移动网站进行相关旅游信息的查询，完成金额支付，客户端则把预订的结果、航班的延迟等信息随时通知旅行者，整个过程之分的便捷。

近年来，随着智能手机的普及和消费者使用手机习惯的改变，很大程度上扩展了在线旅游业市场空间。这也成为去哪儿、携程、爱GO网等在线旅游企业向移动互联网发力的主要原因。近日，4G网络的飞速到来，更是巩固了移动互联网市场基础，移动互联网在线旅游市场潜力无可限量，2014年移动互联网将成为旅游企业发力的重点目标。

传统旅行社将集体转型

旅行社的产品没有库存，天然适合在线。互联网化和信息化能够节约渠道成本，特别是全国化发展的成本，它打破了地域上的限制，加快了渠道扩张的速度，同时互联网具有发展标准化大规模产品的能力。

二、2014-2018年在线旅游市场规模预测

1、在线旅游行业市场容量预测

据统计数据显示，2014Q1中国在线旅游市场交易规模564.2亿元，同比增长16.9%;OTA市场营收29.9亿元，同比增长17.7%。2014Q2在线旅游OTA市场交易额614.1亿元，同比增长17.1%;营收额为32.4亿元，同比增长19.0%。

图表：2012-2014年上半年中国在线旅游市场交易规模
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数据来源：中研普华

图表：2014-2018年中国在线旅游市场交易规模预测
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2、在线旅游行业销售收入预测

2013年OTA（Online Travel Agent，在线旅游社）市场营收117.6亿元，同比增长26.2%。预计2014到2017年OTA市场营收增速保持平缓，保持在20.0%以上。

图表：2012-2014年上半年中国在线旅游市场营业收入
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图表：2014-2018年中国在线旅游市场营业收入预测
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		1		去哪儿		2006		金沙江		A		200万USD		搜索

				去哪儿		2007.9		金沙江		B		1000万USD

				去哪儿		2009.11		纪源资本、金沙江		C		1500万USD

				去哪儿		2011.06		百度		收购		3.06亿USD

		2		畅翔网		2008.06		通汇创投、清科				未披露

		3		同程		2008.4		未披露		A		214万USD		综合服务商

				同程		2012.04		腾讯		B		6000万RMB

		4		佰程		2008.4		银瑞达创投、集富				1000万USD		境外游服务商

		5		悠乐奢旅		2009		华映资本				未披露		高端旅游服务商

		6		纵横天地		2009.01		华禾投资				未披露		机票服务商

		7		途牛		2009.03		戈壁投资		A		300万USD		度假在线服务商

				途牛		2010.01		DCM、戈壁		B		1000万USD

				途牛		2011.4		红杉资本、乐天、DCM、高原资本		C		5000万USD

				途牛		2013.9		淡马锡		D		6000万USD

		8		驴妈妈		2009.09		花桥基金		A		数百万RMB		度假在线服务商

				驴妈妈		2010.12		红杉资本、鼎晖资本		B		1亿RMB

				驴妈妈		2011.09		江南资本		C		近4亿RMB

		9		山西金广快捷		2010.1		锦江之星						酒店

		10		易休网		2010.11		芒果网		并购				酒店在线服务商

		11		住哪儿		2010.12		艺龙		A				酒店在线服务商

		12		来来网		2010.12		九合创投		种子天使				境外游服务商

		13		香港永安旅游		2010.2		携程		并购				境外游服务商

		14		首旅建国酒店		2010.3		携程						酒店

		15		汉庭连锁酒店集团		2010.3		携程						酒店

		16		中国古镇网		2010.4		携程						特色旅游服务商

		17		远方旅行网		2010.5		艺龙		收购				酒店在线服务商

		18		阳光旅行网		2010.5		艺龙		收购				酒店在线服务商

		19		穷游网		2011.01		挚信资本		A		数百万USD		攻略/论坛/sns

				穷游网		2013.07		阿里巴巴		B

		20		途客圈		2011.05		创新工场		种子天使		数百万RMB		攻略/论坛/sns

		21		莫泰168		2011.05		如家酒店				4.7亿USD		酒店

		22		蚂蜂窝		2011.1		今日资本		A		500万USD		攻略/论坛/sns

				蚂蜂窝		2013.04		今日资本		B		500万USD

				蚂蜂窝		2013.04		启明创投		B		1500万USD

		23		新华旅行		2011.09		麦顿投资				2300万USD		酒店在线服务商

				新华旅行								1500万USD

		24		悠哉		2011.11		今日资本		A		500万USD		度假在线服务商

				悠哉				今日资本		B		2000万USD

		25		要出发旅行网		2011.12		创新工场		A		数百万USD		特色旅游服务商

		26		TouchChina		2011.12		曼图资本		A		数百万USD		工具类APP

		27		酒店达人		2011.2		创新工场		A				酒店在线服务商

		28		快捷酒店管家		2011.6		红杉资本		A		500万USD		酒店在线服务商

				快捷酒店管家		2013.05		携程		B		600万USD

				快捷酒店管家				经纬创投		C		1500万USD

		29		途家网		2011.8		光速、鼎辉、携程		A		4亿RMB		短租

				途家网		2013.2		纪源资本、光速		B

		30		今夜酒店特价		2011.9		君信资本		A		300万USD		酒店在线服务商

				今夜酒店特价		2013.04		IDG		B

		31		深圳捷旅		2012		艺龙		收购				酒店在线服务商

		32		上海逸香高端定制		2012.01		薛蛮子		种子天使		数百万RMB		高端旅游服务商

		33		周五旅游网		2012.03		盛大资本		种子天使		数百万RMB		门票

				周五旅游网		2013.07		经纬中国		A		数百万RMB

		34		神州租车		2010.09		联想控股				12亿RMB		租车

				神州租车		2012.07		华平资本				2亿USD

				神州租车		2013.04		赫兹				3亿USD

		35		蝉游记		2012.05		经纬中国		种子天使		数百万RMB		工具类APP

		36		在路上		2012.07		红点创投		A轮		数百万USD		攻略/论坛/sns

				在路上		2013.4		阿里资本		B轮		数百万USD

		37		出发咯		2012.07		上海融翼资本		种子天使				工具类APP

		38		丸子地球		2012.1		苏河汇		种子天使		数十万RMB		P2P旅游

				丸子地球		2013.9				A		300万RMB

		39		游会网		2012.11		天使湾		种子天使		20万RMB		特色旅游服务商

		40		一块去旅行		2012.12				种子天使		数百万RMB		工具类APP

		41		下一站		2012.12		戈壁投资		A		1000万RMB		其他

				下一站						种子天使		数十万RMB

		42		面包旅行		2012.12		祥峰投资		A		2000万RMB		工具类APP

		43		非凡旅行网		2012.12				A		数百万USD		机票服务商

		44		青岛尚客优		2012.3		新加坡ACA投资集团				1600万USD		酒店

				青岛尚客优		2013						1.8亿RMB

		45		冰点酒店控		2012.3		蓝驰资本		A		400万USD		酒店在线服务商

		46		摇摇招车		2012.5		红杉资本		A		数百万RMB		打车软件

				摇摇招车		2013		红杉		B		数百万USD

				摇摇招车		2013.3						千万USD

		47		熊猫走天涯		2012.5				A		100万USD		境外游服务商

		48		初见		2012.7				A		近千万USD		酒店在线服务商

		49		米途		2012.9		艺龙		种子天使				酒店在线服务商

		50		青芒果		2013		凯旋创投		A		200万USD		酒店在线服务商

		51		世界邦		2013.01		杨致远、王树		种子天使		数百万RMB		P2P旅游

		52		盼游网		2013.01				种子天使		数百万RMB

		53		搭伴玩		2013.01		德讯投资、曾李青		种子天使		数百万RMB		攻略/论坛/sns

		54		小猪短租		2013.01				A		近千万USD		短租

		55		蚂蚁短租		2013.01		优点资本		A		近千万USD		短租

		56		Trippal		2013.01		Chinaccelerator中国加速/SOS Ventures		种子天使		数十万USD		攻略/论坛/sns

		57		四季度假网		2013.03		DFJ		A		数百万USD		特色旅游服务商

		58		五星汇		2013.04		IDG、鼎晖、季琦、吴炯		A		数百万USD		高端旅游服务商

		59		嘀嘀打车		2013.04		腾讯				1000万USD		打车软件

		60		快的打车		2013.04		阿里巴巴				数百万		打车软件

		61		打车小秘		2013.04		中国宽带产业基金				1500万USD		打车软件

		62		爱周游		2013.05		雄越控股				数千万RMB		度假在线服务商

		63		互助网		2013.05		苏河汇		种子天使				攻略/论坛/sns

		64		行者/汉泰科技		2013.06		中路资本		种子天使		数百万RMB		特色旅游服务商

		65		玩途/北京欢途智行		2013.06				种子天使		数百万RMB		P2P旅游

		66		千夜旅游网		2013.06		中关村兴业				1000万RMB		工具类APP

		67		大搜车		2013.06		晨兴创投、源渡创投				数百万USD		二手车交易

		68		大黄蜂		2013.06		晨兴创投、源渡创投				数百万USD		打车软件

		69		莫泰酒店		2013.07		如家				2000万USD		酒店

		70		旅行+		2013.09		InnoSpace创智空间		种子天使		数十万RMB		工具类APP

		71		行程助手		2013.09		InnoSpace创智空间		种子天使		数十万RMB		综合服务商

		72		德比软件		2011.02		凯旋创投		C				酒店软件

		73		太美		2012.04		携程		收购				高端旅游服务商

		74		蝉游记		2013.10月		携程		收购		7000万RMB		攻略/论坛/SNS

		75		面包旅行		2013.10月		携程		收购		约7000万		攻略/论坛/SNS

		76		六人游		2012		泰山天使		种子天使		100万USD		特色旅游服务商

		77		酷讯		2013.03		携程		收购				搜索

						2011年		2012年		2013年

				毛利率		31.94%		37.96%		59.65%

				运营利润率		-136.04%		-109.24%		-43.31%

				净利率		-166.53%		-103.18%		-69.20%
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Sheet1

		年份		在线旅游市场
交易规模（亿元）		同比增长		营业收入（亿元）		同比增长		供给				企业数量				投资规模				需求				用户规模				供需平衡

		2012年		1729.70		61.30%		90.5		33.90%

		2013年		2204.60		29.00%		117.6		26.20%

		2014年上半年		1178.30		13.20%		62.3		24%

		2014年E		2788.82		26.50%		141.47		20.30%

		2015年E		3476.26		24.65%		171.47		21.20%

		2016年E		4320.00		24.27%		204.81		19.45%

		2017年E		4890.10		13.20%		245.78		20.00%

		2018年E		5491.58		12.30%		290.61		18.24%
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		序号		公司		融资时间		投资方		轮次		金额		类型

		1		去哪儿		2006		金沙江		A		200万USD		搜索

				去哪儿		2007.9		金沙江		B		1000万USD

				去哪儿		2009.11		纪源资本、金沙江		C		1500万USD

				去哪儿		2011.06		百度		收购		3.06亿USD

		2		畅翔网		2008.06		通汇创投、清科				未披露

		3		同程		2008.4		未披露		A		214万USD		综合服务商

				同程		2012.04		腾讯		B		6000万RMB

		4		佰程		2008.4		银瑞达创投、集富				1000万USD		境外游服务商

		5		悠乐奢旅		2009		华映资本				未披露		高端旅游服务商

		6		纵横天地		2009.01		华禾投资				未披露		机票服务商

		7		途牛		2009.03		戈壁投资		A		300万USD		度假在线服务商

				途牛		2010.01		DCM、戈壁		B		1000万USD

				途牛		2011.4		红杉资本、乐天、DCM、高原资本		C		5000万USD

				途牛		2013.9		淡马锡		D		6000万USD

		8		驴妈妈		2009.09		花桥基金		A		数百万RMB		度假在线服务商

				驴妈妈		2010.12		红杉资本、鼎晖资本		B		1亿RMB

				驴妈妈		2011.09		江南资本		C		近4亿RMB

		9		山西金广快捷		2010.1		锦江之星						酒店

		10		易休网		2010.11		芒果网		并购				酒店在线服务商

		11		住哪儿		2010.12		艺龙		A				酒店在线服务商

		12		来来网		2010.12		九合创投		种子天使				境外游服务商

		13		香港永安旅游		2010.2		携程		并购				境外游服务商

		14		首旅建国酒店		2010.3		携程						酒店

		15		汉庭连锁酒店集团		2010.3		携程						酒店

		16		中国古镇网		2010.4		携程						特色旅游服务商

		17		远方旅行网		2010.5		艺龙		收购				酒店在线服务商

		18		阳光旅行网		2010.5		艺龙		收购				酒店在线服务商

		19		穷游网		2011.01		挚信资本		A		数百万USD		攻略/论坛/sns

				穷游网		2013.07		阿里巴巴		B

		20		途客圈		2011.05		创新工场		种子天使		数百万RMB		攻略/论坛/sns

		21		莫泰168		2011.05		如家酒店				4.7亿USD		酒店

		22		蚂蜂窝		2011.1		今日资本		A		500万USD		攻略/论坛/sns

				蚂蜂窝		2013.04		今日资本		B		500万USD

				蚂蜂窝		2013.04		启明创投		B		1500万USD

		23		新华旅行		2011.09		麦顿投资				2300万USD		酒店在线服务商

				新华旅行								1500万USD

		24		悠哉		2011.11		今日资本		A		500万USD		度假在线服务商

				悠哉				今日资本		B		2000万USD

		25		要出发旅行网		2011.12		创新工场		A		数百万USD		特色旅游服务商

		26		TouchChina		2011.12		曼图资本		A		数百万USD		工具类APP

		27		酒店达人		2011.2		创新工场		A				酒店在线服务商

		28		快捷酒店管家		2011.6		红杉资本		A		500万USD		酒店在线服务商

				快捷酒店管家		2013.05		携程		B		600万USD

				快捷酒店管家				经纬创投		C		1500万USD

		29		途家网		2011.8		光速、鼎辉、携程		A		4亿RMB		短租

				途家网		2013.2		纪源资本、光速		B

		30		今夜酒店特价		2011.9		君信资本		A		300万USD		酒店在线服务商

				今夜酒店特价		2013.04		IDG		B

		31		深圳捷旅		2012		艺龙		收购				酒店在线服务商

		32		上海逸香高端定制		2012.01		薛蛮子		种子天使		数百万RMB		高端旅游服务商

		33		周五旅游网		2012.03		盛大资本		种子天使		数百万RMB		门票

				周五旅游网		2013.07		经纬中国		A		数百万RMB

		34		神州租车		2010.09		联想控股				12亿RMB		租车

				神州租车		2012.07		华平资本				2亿USD

				神州租车		2013.04		赫兹				3亿USD

		35		蝉游记		2012.05		经纬中国		种子天使		数百万RMB		工具类APP

		36		在路上		2012.07		红点创投		A轮		数百万USD		攻略/论坛/sns

				在路上		2013.4		阿里资本		B轮		数百万USD

		37		出发咯		2012.07		上海融翼资本		种子天使				工具类APP

		38		丸子地球		2012.1		苏河汇		种子天使		数十万RMB		P2P旅游

				丸子地球		2013.9				A		300万RMB

		39		游会网		2012.11		天使湾		种子天使		20万RMB		特色旅游服务商

		40		一块去旅行		2012.12				种子天使		数百万RMB		工具类APP

		41		下一站		2012.12		戈壁投资		A		1000万RMB		其他

				下一站						种子天使		数十万RMB

		42		面包旅行		2012.12		祥峰投资		A		2000万RMB		工具类APP

		43		非凡旅行网		2012.12				A		数百万USD		机票服务商

		44		青岛尚客优		2012.3		新加坡ACA投资集团				1600万USD		酒店

				青岛尚客优		2013						1.8亿RMB

		45		冰点酒店控		2012.3		蓝驰资本		A		400万USD		酒店在线服务商

		46		摇摇招车		2012.5		红杉资本		A		数百万RMB		打车软件

				摇摇招车		2013		红杉		B		数百万USD

				摇摇招车		2013.3						千万USD

		47		熊猫走天涯		2012.5				A		100万USD		境外游服务商

		48		初见		2012.7				A		近千万USD		酒店在线服务商

		49		米途		2012.9		艺龙		种子天使				酒店在线服务商

		50		青芒果		2013		凯旋创投		A		200万USD		酒店在线服务商

		51		世界邦		2013.01		杨致远、王树		种子天使		数百万RMB		P2P旅游

		52		盼游网		2013.01				种子天使		数百万RMB

		53		搭伴玩		2013.01		德讯投资、曾李青		种子天使		数百万RMB		攻略/论坛/sns

		54		小猪短租		2013.01				A		近千万USD		短租

		55		蚂蚁短租		2013.01		优点资本		A		近千万USD		短租

		56		Trippal		2013.01		Chinaccelerator中国加速/SOS Ventures		种子天使		数十万USD		攻略/论坛/sns

		57		四季度假网		2013.03		DFJ		A		数百万USD		特色旅游服务商

		58		五星汇		2013.04		IDG、鼎晖、季琦、吴炯		A		数百万USD		高端旅游服务商

		59		嘀嘀打车		2013.04		腾讯				1000万USD		打车软件

		60		快的打车		2013.04		阿里巴巴				数百万		打车软件

		61		打车小秘		2013.04		中国宽带产业基金				1500万USD		打车软件

		62		爱周游		2013.05		雄越控股				数千万RMB		度假在线服务商

		63		互助网		2013.05		苏河汇		种子天使				攻略/论坛/sns

		64		行者/汉泰科技		2013.06		中路资本		种子天使		数百万RMB		特色旅游服务商

		65		玩途/北京欢途智行		2013.06				种子天使		数百万RMB		P2P旅游

		66		千夜旅游网		2013.06		中关村兴业				1000万RMB		工具类APP

		67		大搜车		2013.06		晨兴创投、源渡创投				数百万USD		二手车交易

		68		大黄蜂		2013.06		晨兴创投、源渡创投				数百万USD		打车软件

		69		莫泰酒店		2013.07		如家				2000万USD		酒店

		70		旅行+		2013.09		InnoSpace创智空间		种子天使		数十万RMB		工具类APP

		71		行程助手		2013.09		InnoSpace创智空间		种子天使		数十万RMB		综合服务商

		72		德比软件		2011.02		凯旋创投		C				酒店软件

		73		太美		2012.04		携程		收购				高端旅游服务商

		74		蝉游记		2013.10月		携程		收购		7000万RMB		攻略/论坛/SNS

		75		面包旅行		2013.10月		携程		收购		约7000万		攻略/论坛/SNS

		76		六人游		2012		泰山天使		种子天使		100万USD		特色旅游服务商

		77		酷讯		2013.03		携程		收购				搜索

						2011年		2012年		2013年

				毛利率		31.94%		37.96%		59.65%

				运营利润率		-136.04%		-109.24%		-43.31%

				净利率		-166.53%		-103.18%		-69.20%
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		年份		在线旅游市场
交易规模（亿元）		同比增长		营业收入（亿元）		同比增长		供给				企业数量				投资规模				需求				用户规模				供需平衡

		2012年		1729.70		61.30%		90.5		33.90%

		2013年		2204.60		29.00%		117.6		26.20%

		2014年上半年		1178.30		13.20%		62.3		24%

		2014年E		2788.82		26.50%		141.4728		20.30%

		2015年E		3476.26		24.65%		171.4650336		21.20%

		2016年E		4320.00		24.27%		204.8149826352		19.45%

		2017年E		4890.10		13.20%		245.7779791622		20.00%

		2018年E		5491.58		12.30%		290.6078825614		18.24%
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		序号		公司		融资时间		投资方		轮次		金额		类型

		1		去哪儿		2006		金沙江		A		200万USD		搜索

				去哪儿		2007.9		金沙江		B		1000万USD

				去哪儿		2009.11		纪源资本、金沙江		C		1500万USD

				去哪儿		2011.06		百度		收购		3.06亿USD

		2		畅翔网		2008.06		通汇创投、清科				未披露

		3		同程		2008.4		未披露		A		214万USD		综合服务商

				同程		2012.04		腾讯		B		6000万RMB

		4		佰程		2008.4		银瑞达创投、集富				1000万USD		境外游服务商

		5		悠乐奢旅		2009		华映资本				未披露		高端旅游服务商

		6		纵横天地		2009.01		华禾投资				未披露		机票服务商

		7		途牛		2009.03		戈壁投资		A		300万USD		度假在线服务商

				途牛		2010.01		DCM、戈壁		B		1000万USD

				途牛		2011.4		红杉资本、乐天、DCM、高原资本		C		5000万USD

				途牛		2013.9		淡马锡		D		6000万USD

		8		驴妈妈		2009.09		花桥基金		A		数百万RMB		度假在线服务商

				驴妈妈		2010.12		红杉资本、鼎晖资本		B		1亿RMB

				驴妈妈		2011.09		江南资本		C		近4亿RMB

		9		山西金广快捷		2010.1		锦江之星						酒店

		10		易休网		2010.11		芒果网		并购				酒店在线服务商

		11		住哪儿		2010.12		艺龙		A				酒店在线服务商

		12		来来网		2010.12		九合创投		种子天使				境外游服务商

		13		香港永安旅游		2010.2		携程		并购				境外游服务商

		14		首旅建国酒店		2010.3		携程						酒店

		15		汉庭连锁酒店集团		2010.3		携程						酒店

		16		中国古镇网		2010.4		携程						特色旅游服务商

		17		远方旅行网		2010.5		艺龙		收购				酒店在线服务商

		18		阳光旅行网		2010.5		艺龙		收购				酒店在线服务商

		19		穷游网		2011.01		挚信资本		A		数百万USD		攻略/论坛/sns

				穷游网		2013.07		阿里巴巴		B

		20		途客圈		2011.05		创新工场		种子天使		数百万RMB		攻略/论坛/sns

		21		莫泰168		2011.05		如家酒店				4.7亿USD		酒店

		22		蚂蜂窝		2011.1		今日资本		A		500万USD		攻略/论坛/sns

				蚂蜂窝		2013.04		今日资本		B		500万USD

				蚂蜂窝		2013.04		启明创投		B		1500万USD

		23		新华旅行		2011.09		麦顿投资				2300万USD		酒店在线服务商

				新华旅行								1500万USD

		24		悠哉		2011.11		今日资本		A		500万USD		度假在线服务商

				悠哉				今日资本		B		2000万USD

		25		要出发旅行网		2011.12		创新工场		A		数百万USD		特色旅游服务商

		26		TouchChina		2011.12		曼图资本		A		数百万USD		工具类APP

		27		酒店达人		2011.2		创新工场		A				酒店在线服务商

		28		快捷酒店管家		2011.6		红杉资本		A		500万USD		酒店在线服务商

				快捷酒店管家		2013.05		携程		B		600万USD

				快捷酒店管家				经纬创投		C		1500万USD

		29		途家网		2011.8		光速、鼎辉、携程		A		4亿RMB		短租

				途家网		2013.2		纪源资本、光速		B

		30		今夜酒店特价		2011.9		君信资本		A		300万USD		酒店在线服务商

				今夜酒店特价		2013.04		IDG		B

		31		深圳捷旅		2012		艺龙		收购				酒店在线服务商

		32		上海逸香高端定制		2012.01		薛蛮子		种子天使		数百万RMB		高端旅游服务商

		33		周五旅游网		2012.03		盛大资本		种子天使		数百万RMB		门票

				周五旅游网		2013.07		经纬中国		A		数百万RMB

		34		神州租车		2010.09		联想控股				12亿RMB		租车

				神州租车		2012.07		华平资本				2亿USD

				神州租车		2013.04		赫兹				3亿USD

		35		蝉游记		2012.05		经纬中国		种子天使		数百万RMB		工具类APP

		36		在路上		2012.07		红点创投		A轮		数百万USD		攻略/论坛/sns

				在路上		2013.4		阿里资本		B轮		数百万USD

		37		出发咯		2012.07		上海融翼资本		种子天使				工具类APP

		38		丸子地球		2012.1		苏河汇		种子天使		数十万RMB		P2P旅游

				丸子地球		2013.9				A		300万RMB

		39		游会网		2012.11		天使湾		种子天使		20万RMB		特色旅游服务商

		40		一块去旅行		2012.12				种子天使		数百万RMB		工具类APP

		41		下一站		2012.12		戈壁投资		A		1000万RMB		其他

				下一站						种子天使		数十万RMB

		42		面包旅行		2012.12		祥峰投资		A		2000万RMB		工具类APP

		43		非凡旅行网		2012.12				A		数百万USD		机票服务商

		44		青岛尚客优		2012.3		新加坡ACA投资集团				1600万USD		酒店

				青岛尚客优		2013						1.8亿RMB

		45		冰点酒店控		2012.3		蓝驰资本		A		400万USD		酒店在线服务商

		46		摇摇招车		2012.5		红杉资本		A		数百万RMB		打车软件

				摇摇招车		2013		红杉		B		数百万USD

				摇摇招车		2013.3						千万USD

		47		熊猫走天涯		2012.5				A		100万USD		境外游服务商

		48		初见		2012.7				A		近千万USD		酒店在线服务商

		49		米途		2012.9		艺龙		种子天使				酒店在线服务商

		50		青芒果		2013		凯旋创投		A		200万USD		酒店在线服务商

		51		世界邦		2013.01		杨致远、王树		种子天使		数百万RMB		P2P旅游

		52		盼游网		2013.01				种子天使		数百万RMB

		53		搭伴玩		2013.01		德讯投资、曾李青		种子天使		数百万RMB		攻略/论坛/sns

		54		小猪短租		2013.01				A		近千万USD		短租

		55		蚂蚁短租		2013.01		优点资本		A		近千万USD		短租

		56		Trippal		2013.01		Chinaccelerator中国加速/SOS Ventures		种子天使		数十万USD		攻略/论坛/sns

		57		四季度假网		2013.03		DFJ		A		数百万USD		特色旅游服务商

		58		五星汇		2013.04		IDG、鼎晖、季琦、吴炯		A		数百万USD		高端旅游服务商

		59		嘀嘀打车		2013.04		腾讯				1000万USD		打车软件

		60		快的打车		2013.04		阿里巴巴				数百万		打车软件

		61		打车小秘		2013.04		中国宽带产业基金				1500万USD		打车软件

		62		爱周游		2013.05		雄越控股				数千万RMB		度假在线服务商

		63		互助网		2013.05		苏河汇		种子天使				攻略/论坛/sns

		64		行者/汉泰科技		2013.06		中路资本		种子天使		数百万RMB		特色旅游服务商

		65		玩途/北京欢途智行		2013.06				种子天使		数百万RMB		P2P旅游

		66		千夜旅游网		2013.06		中关村兴业				1000万RMB		工具类APP

		67		大搜车		2013.06		晨兴创投、源渡创投				数百万USD		二手车交易

		68		大黄蜂		2013.06		晨兴创投、源渡创投				数百万USD		打车软件

		69		莫泰酒店		2013.07		如家				2000万USD		酒店

		70		旅行+		2013.09		InnoSpace创智空间		种子天使		数十万RMB		工具类APP

		71		行程助手		2013.09		InnoSpace创智空间		种子天使		数十万RMB		综合服务商

		72		德比软件		2011.02		凯旋创投		C				酒店软件

		73		太美		2012.04		携程		收购				高端旅游服务商

		74		蝉游记		2013.10月		携程		收购		7000万RMB		攻略/论坛/SNS

		75		面包旅行		2013.10月		携程		收购		约7000万		攻略/论坛/SNS

		76		六人游		2012		泰山天使		种子天使		100万USD		特色旅游服务商

		77		酷讯		2013.03		携程		收购				搜索

						2011年		2012年		2013年

				毛利率		31.94%		37.96%		59.65%

				运营利润率		-136.04%		-109.24%		-43.31%

				净利率		-166.53%		-103.18%		-69.20%
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