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	→内容简介

	半挂车是车轴置于车辆重心（当车辆均匀受载时）后面，并且装有可将水平或垂直力传递到牵引车的联结装置的挂车。半挂车是主要运输体积大,且不易拆分的大件货物,比如挖掘机等等,栅栏式比较适合拉鲜活类的货物,比如蔬菜,水果等等.厢式比较适合拉散货及防湿较贵重货物. 半挂车，与其说它是一种车型不如说它是一个具有着很好兼容性与方便快捷性的公路运输方式。说到兼容性，就是这一分类当中可以包括：厢式半挂车、罐式半挂车、平板半挂车、集装箱半挂车、成品车辆运输半挂车等品种。而且还可以在厢式半挂车的这一大类里又分出保温半挂车、冷藏半挂车、保鲜半挂车等，可以说在每一个大类的下面都能分出大量的细分车型。而且国家管理机构对半挂车也给出了如下规定：“专用半挂车的术语和定义是将专用汽车同类结构产品术语中的车字改为半挂车，定义中的汽车改为半挂车即可”。所以说，半挂车对于其他车型的替代作用是非常明显的，这也就是专用车中半挂车比例最大的主要原因。

我国半挂车产业集群规模小，产业地域性分布明显。目前我国半挂车生产企业有150家左右，而且多数企业均以兼营半挂车为主，这主要是因为半挂车的产品技术含量低，虽然门槛也弱但它的盈利能力也弱。这是形成半挂车产业集群规模小且混乱的原因。从消费群体对半挂车产品的需求来看，半挂车的地域性分布强，主要集中在山东、江苏、安徽、广东等地。目前来看，半挂车规模较大的生产企业是中集集团，旗下的驻马店中集华骏车辆有限公司具有完整的产品研发和生产制造体系，已成为全国比较大的半挂车生产企业。山东梁山专用车生产基地的半挂车已形成规模。其他如湖北随州等遍布各地的半挂车生产企业均发展势头迅猛。这也意味着，半挂车市场竞争异常激烈。

据统计，采用半挂车进行运输具有绝对的经济优势。作为公路运输主要装备的半挂车，尤其是厢式半挂车，以其专业化强、装载量大、运输快捷的优势，在节能、环保等社会和经济因素推动下，得到迅猛发展和广泛应用。中国作为世界制造中心，高速公路总长度世界排名第二，中国参与全球物流的机会和程度在逐步加强，但运输方式和运输装备仍然落后。伴随着运输市场恶性和无序的竞争，正蓬勃兴起的中国运输和物流业面临巨大的发展障碍。特别是裸露运输带来的种种弊端，已成为制约我国经济发展的重大问题之一。交通部已发文指出，力争用5到8年的时间逐步淘汰现有敞蓬运输，实现货物无裸露运输。因此，我国的厢式半挂车行业将会有很大的市场发展前景。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内半挂车行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国半挂车行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国半挂车行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是半挂车行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。
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第五章 半挂车产业渠道分析
第一节 2014年国内半挂车产品的需求地域分布结构
我半挂车产业集群规模小，产业地域性分布明显。

目前我国半挂车生产企业有150家左右，而且多数企业均以兼营半挂车为主，这主要是因为半挂车的产品技术含量低，虽然门槛也低但它的盈利能力也弱。这是形成半挂车产业集群规模小且混乱的原因。

从消费群体对半挂车产品的需求来看，半挂车的地域性分布强，主要集中在山东、江苏、安徽、广东等地。

第二节 2009-2013年中国半挂车产品重点区域市场消费情况分析
一、华东

图表：2009-2013年华东地区半挂车产品消费量

（单位：万辆）
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数据来源：中研普华

二、中南

图表：2009-2013年中南地区半挂车产品消费量

（单位：万辆）
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三、华北

图表：2009-2013年华北地区半挂车产品消费量

（单位：万辆）
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四、西部

图表：2009-2013年西部地区半挂车产品消费量

（单位：万辆）
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