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	→内容简介

	广义的化妆品是包括护肤品、头发护理品类、口腔护理品类、沐浴清洁品类、彩妆、男士用品、婴童产品、香水、防晒用品、止汗香体、脱毛美容等在内的美容用品及个人护理产品。近年来，随着科技的进步，市场的不断完善，全球化妆品消费增势迅猛。

被称为“美丽经济”的中国化妆品市场是全世界最大的新兴市场，经过20多年的迅猛发展，现今已经取得了前所未有的成就。近年来，随着我国经济的飞速发展和人民生活水平的不断提高，依托庞大的人口基数，中国已经成为了全球最大的化妆品市场之一。据Euromonitor的统计数据显示，2012年我国化妆品市场零售额超过2000亿元，达到2020.90亿元，同比增长9.75%，成为仅次于美国和日本的全球第三大化妆品市场。

未来几年，随着我国经济的持续快速发展，城镇化率的提升和居民收入水平的不断增长，以及中国女性社会地位的不断提高、男性化妆品增长势头强劲和中药化妆品、儿童护肤品等新兴领域的不断发展，中国未来的化妆品市场前景十分广阔。

中国行业研究网发布的本报告通过对大量市场调研数据的前瞻性分析，深入而客观地为您剖析我国化妆品行业市场现状。报告运用专业的分析工具，并结合相关理论模型，综合运用定量和定性的分析方法，分析了全球化妆品行业发展概况、中国化妆品行业运行情况、国内外重点化妆品企业的经营状况，并对中国化妆品行业特别是护肤品、洗浴用品、发用产品、彩妆、口腔护理、香水及防晒用品等七个领域的未来发展前景和投资策略做出了客观的分析，是化妆品相关企业准确了解行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策的依据。
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