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	行业现状

目前我们在国内市场上可见的窗饰产品，大致可以分粗为两大类：一类是传统型窗饰，这类窗帘窗饰产品在发展方向上追求在外观和款式上的变化，希望给顾客带来更多审美上的享受和妥帖感，但其无论在窗帘选取、工艺方式和科技含量上，都仍属于传统的方式；而另一类创新型窗饰，则在内在工艺、材质上大胆创新，引入国际高新科技和生产工艺，大胆在材质、功能上进行突破，制造出新型的环保窗帘、多功能窗帘，为消费者带来了更丰富完美的家居体验与享受。

发展困境

窗饰品牌没有深入消费者，没有在市场真正树立起品牌标杆。由于窗饰由之前的散货式的销售，转变成给一些商家代理、批发，厂家都没有自身的产品品牌商标，经由生活水准提升，对窗饰的要求越来越高，更加依赖品牌产品，从而导致市场将会出现从过去的“价格”转化到“品牌”，才能立足于市场。原始的窗饰产品都是比较单调，没有什么特色，而且窗饰是一种硬性需求产品，耐用生活品，很多的客户购买之后几乎很少会再换了，因此款式对现代很重要。市场的需求量变大，人们追求更加个性化的风格搭配。此外生活水平提高，人们更加喜欢体验生活，对窗饰产品要求定位高。

前景展望

智能遮阳在国内是一个小众行业,其中一个原因是市场对智能遮阳的认识不足,很多终端消费者并不知道有这种新型产品,即使有一定的认知,但对智能产品的接受度却不高。另一方面,也许与智能窗饰的造价相关。目前智能窗饰在国内主要用于星级酒店、写字楼、别墅和公寓中,民用市场的占有率偏低。在国外,智能遮阳的民用市场占有率已经达到80%,然而,国内市场仅为5%。业内人士表示,未来10年,智能遮阳将有长足的发展空间。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国针织工业协会窗帘窗纱分会、中国建筑装饰协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国窗饰及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国窗饰行业发展状况和特点，以及中国窗饰行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的窗饰行业发展态势作了详细分析，并对窗饰行业进行了趋向研判，是窗饰经营、开发企业，服务、投资机构等单位准确了解目前窗饰业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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4、企业经营模式分析

5、企业产销能力分析

6、企业经济指标分析

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

六、天津瑞朗智能家居电子科技有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业技术水平分析

4、企业经营模式分析

5、企业产销能力分析

6、企业经济指标分析

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

七、哈尔滨力航遮阳设备开发有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业技术水平分析

4、企业经营模式分析

5、企业产销能力分析

6、企业经济指标分析

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

八、上海名扬窗饰制造有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业技术水平分析

4、企业经营模式分析

5、企业产销能力分析

6、企业经济指标分析

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

九、菲雅特遮阳科技（北京）有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业技术水平分析

4、企业经营模式分析

5、企业产销能力分析

6、企业经济指标分析

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

十、上虞丽盛遮阳制品有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业产品结构分析

3、企业技术水平分析

4、企业经营模式分析

5、企业产销能力分析

6、企业经济指标分析

7、企业竞争优劣势分析

8、企业最新发展动向

第五部分 发展前景展望

第十章 2014-2018年窗饰行业前景及投资价值

第一节 窗饰行业五年规划现状及未来预测

一、“十二五”期间窗饰行业运行情况

二、“十二五”期间窗饰行业发展成果

三、窗饰行业“十三五”发展方向预测

第二节 2014-2018年窗饰市场发展前景

一、2014-2018年窗饰市场发展潜力

二、2014-2018年窗饰市场发展前景展望

三、2014-2018年窗饰细分行业发展前景分析

第三节 2014-2018年窗饰市场发展趋势预测

一、2014-2018年窗饰行业发展趋势

二、2014-2018年窗饰市场规模预测

三、2014-2018年窗饰行业应用趋势预测

四、2014-2018年细分市场发展趋势预测

第四节 2014-2018年中国窗饰行业供需预测

一、2014-2018年中国窗饰行业供给预测

二、2014-2018年中国窗饰行业产量预测

三、2014-2018年中国窗饰市场销量预测

四、2014-2018年中国窗饰行业需求预测

五、2014-2018年中国窗饰行业供需平衡预测

第五节 影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

第六节 窗饰行业投资特性分析

一、窗饰行业进入壁垒分析

二、窗饰行业盈利因素分析

三、窗饰行业盈利模式分析

第七节 2014-2018年窗饰行业投资价值评估分析

一、行业投资效益分析

1、行业活力系数比较及分析

2、行业投资收益率比较及分析

3、行业投资效益评估

二、产业发展的空白点分析

三、投资回报率比较高的投资方向

四、新进入者应注意的障碍因素

第十一章 2014-2018年窗饰行业投资机会与风险防范

第一节 窗饰行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、窗饰行业投资现状分析

1、窗饰产业投资经历的阶段

2、2013年窗饰行业投资状况回顾

（1）总体投资及结构

（2）投资规模及增速分析

（3）分行业投资分析

（4）分地区投资分析

（5）外商投资分析

3、中国窗饰行业风险投资状况

4、我国窗饰行业的投资态势

第二节 2014-2018年窗饰行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、窗饰行业投资机遇

第三节 2014-2018年窗饰行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第四节 中国窗饰行业投资建议

一、窗饰行业未来发展方向

二、窗饰行业主要投资建议

三、中国窗饰企业融资分析

1、中国窗饰企业IPO融资分析

2、中国窗饰企业再融资分析

第六部分 发展战略研究

第十二章 窗饰行业发展战略研究

第一节 窗饰行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国窗饰品牌的战略思考

一、窗饰品牌的重要性

二、窗饰实施品牌战略的意义

三、窗饰企业品牌的现状分析

四、我国窗饰企业的品牌战略

五、窗饰品牌战略管理的策略

第三节 窗饰经营策略分析

一、窗饰市场细分策略

二、窗饰市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、窗饰新产品差异化战略

第四节 窗饰行业投资战略研究

一、窗饰行业投资战略

二、2014-2018年窗饰行业投资战略

三、2014-2018年细分行业投资战略

第十三章 研究结论及发展建议

第一节 窗饰行业研究结论及建议

第二节 窗饰子行业研究结论及建议

第三节 中研普华窗饰行业发展建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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