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	→内容简介

	公共建筑装饰装修，即施工对象为公共集体区域的安装建筑工程。必须由建筑装饰装修专业承包资质，或者建筑装饰装修设计与施工一体化资质的企业施工，主管部分是各级建设主管部门。

家装工程要求施工单位在工商局注册商户即可，家装资质原属于轻工业部主管，轻工业部撤销以后，家装工程的资质管理比较混乱，目前由相关行业协会管理，如中国室内装饰协会，或各省的建筑装饰协会，要求也比宽松。

公共建筑装饰装修施工对象：住宅楼整体（小区、别墅、宿舍、保障房）、行政楼整体（写字楼、政府大楼、学校）、娱乐场所整体（酒店、KTV、游乐场等）、服务设施整体（银行、收费站、加油加气站、水电厂等）公益设施整体（公园、图书馆、博物馆等）等公共集体区域。公共建筑装饰装修的施工内容不限，包括：设计、土方、地基、园林、制冷、供暖、装修等。

 在我国宏观经济增长的背景下，建筑装饰行业受城市化进程加速和消费结构升级等因素的带动，建筑装饰行业整体预计未来仍能保持一定增长的趋势。截止2013 年底，我国的城市化比率已经达到53.73%，预计到2025 年城市化比率将达到65%。城市化进程需要大量的住宅和基础设施建设为基本物质条件，给建筑装饰行业提供了巨大增量市场需求。具体到公共建筑装饰行业，根据中国建筑装饰协会统计，酒店类公共建筑一般5～7 年更新一次，其他建筑一般10 年更新一次，消费者对完善和优化室内空间的消费升级，将给建筑装饰行业带来大量稳定的存量市场需求。

根据建筑装饰行业“十二五”发展规划，到2015年，公共建筑装饰装修工程产值争取达到2.60万亿元，比2010年增长1.5万亿元，增长幅度在136%左右，年平均增长率为18.90%。我国全社会固定资产投资持续增长，推动公共建筑装饰市场整体发展近几年，我国全社会固定资产投资持续增长。尽管2010年底以来，随着宏观调控的深入，从紧货币政策的实施，固定资产投资增速高位放缓，但仍保持了20%左右的增速。在此期间，公共建筑装饰市场整体持续增长。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国公共建筑装修市场进行了分析研究。报告在总结中国公共建筑装修行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国公共建筑装修行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为公共建筑装修企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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第六章 中国公共建筑装修市场规模分析

第一节 2014年中国公共建筑装修市场规模分析

预计2014年中国公共建筑装修市场规模将达到1.28万亿元，同比增长13.3左右。

第二节 2014年中国公共建筑装修区域市场规模分析

一、2014年东北地区市场规模分析

图表：2012-2014年公共建筑装修行业东北地区市场规模
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数据来源：中研普华数据库
二、2014年华北地区市场规模分析

图表：2012-2014年公共建筑装修行业华北地区市场规模
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数据来源：中研普华数据库
三、2014年华东地区市场规模分析

图表：2012-2014年公共建筑装修行业华东地区市场规模
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数据来源：中研普华数据库
四、2014年华中地区市场规模分析

图表：2012-2014年公共建筑装修行业华中地区市场规模
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数据来源：中研普华数据库
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全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 15
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订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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