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	→内容简介

	随着社会的发展，眼科用药市场中抗感染、抗干眼症、抗青光眼、抗白内障四大类药物已逐渐主导了眼科用药市场。眼科药物在20世纪70年代还作为企业的附属小产品，自国内外市场接轨后，眼科用药已形成一个独特的体系。2013年全国眼药市场规模约达130.43亿，比2012年23.38%，市场规模占药品总市场规模的份额约达1.1%。

我国是近视发生率较高的国家，从高级知识分子群体中观察，其发生率已超过60％ ，另外受现代化办公特点，以及在老龄化社会的的影响下，干眼症发生率以每年10％的速度递增，从而构成了眼科抗炎、润目用药的主要消费群体。从2010版《临床用药须知（化学药和生物制品卷）》收载品种增补目录中发现，眼科用药新增品种最多，已有65个药物。近年来，中药类眼保健药水发展较快，珍珠明目滴眼液、四味珍层冰硼滴眼液（珍视明滴眼液）、双黄连滴眼剂、熊胆眼药水、熊胆黄芩滴眼液、麝珠明目滴眼液、珍珠八宝眼药等已是市场上的主要品种，在OTC类滴眼液市场占据了较大的份额。在2013年眼科用药销售约达到100.5亿，比2012年增长12.73%。

在我国，人口老龄化及城镇化、经济水平提高以及治疗观念和用药习惯以及我国居民受教育程度的逐步提高、工作方式的转变以及视频终端等设备的不断普及,人们患各种屈光不正、干眼症、青光眼和老年性相关眼科疾病的几率增大。促使眼科药物的需求不断增加。预计到2020年我国眼科药物市场规模年均复合增长率12%以上。目前中国眼科用药市场上，外企凭借雄厚的技术实力和强大的品牌推广力度牢牢占据眼科用药医院市场的领先地位。而近年来，国内企业对于眼部疾病用药的重视程度开始提高，国内眼科市场已经有了较快增长。随着竞争的加剧及产业结构的细分，眼科用药形成了一个独特的体系，正随着专业化而形成高度集中化的趋势。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国民经济景气监测中心、中华全国商业信息中心、中国医药商业协会、中国生命科学研究院、加拿大眼科协会、中国医师协会眼科医师分会、《生物医药世界》、《中国药业情报》、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及眼药专业研究单位等公布和提供的大量资料。从眼药行业的现状、发展概况、投资特性、行业产品分析、市场竞争格局、行业著名品牌企业、行业发展预测及投资策略几个方面对眼药行业进行了详细的叙述，并介绍了眼药行业里部分重点企业赢利状况。是眼药生产企业、眼药经营企业以及相关企业和单位、计划投资于眼药的企业和个人等准确了解目前中国眼药市场发展动态，把握眼药行业发展趋势，制定市场策略的必备资料。
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第三章 我国眼药行业发展现状
第一节 全国眼药市场分析

一、2013年全国眼药市场规模分析
眼科用药主要集中在滴眼液和眼膏剂两种剂型，虽然品种繁多，仅医院常用的眼科用药就有100多种，但市场规模占药品总市场规模的份额很少。2013年全国眼药市场规模约达130.43亿，比2012年23.38%，市场规模占药品总市场规模的份额约达1.1%。
图表: 2010-2013年全国眼药市场规模分析
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二、2014年我国眼药市场特点分析
我国是近视发生率较高的国家，从高级知识分子群体中观察，其发生率已超过60％ ， 另外受现代化办公特点， 以及在老龄化社会的的影响下，干眼症发生率以每年10％的速度递增，从而构成了眼科抗炎、润目用药的主要消费群体。与此同时，老年性白内障、青光IESD视网膜黄斑病变疾病药物市场已逐渐扩展。从而客观上决定了庞大的眼科用药市场的增长，伴随着保健、医疗可支付费用指数的增长，眼科用药水平已在不断提速。眼科药物按ATC分类：抗感染、抗炎、复方抗感染抗炎、抗青光眼和缩瞳类、散瞳类和睫状肌麻痹剂、抗充血剂和抗过敏药、局麻药、诊断用药、外科辅助用药9个亚类。按治疗功能分类：抗生素、抗病毒、抗真菌、降眼压、缩瞳类、散瞳类，经过多年的发展已呈现出多元化的趋势。其中以抗生素滴眼液为主的抗感染用药份额最大，青光眼用药、视疲劳干眼症用药增速较快。
图表：2013年眼科药物市场份额分析
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按剂型分类,眼科用药市场主要包括滴眼液、口服剂、眼膏剂、凝胶剂、贴剂等类别。由于滴眼液对眼部治疗具有快速直接的特点,因此该剂型是眼科药物中的主要剂型,在眼科用药里市场份额保持在八成左右。
图表：2013年眼科药物按类型市场份额分析
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眼科用药细分市场：跨国药企占尽优势
1）左氧氟沙星强者更强
左氧氟沙星是氧氟沙星的左旋异构体，其抗菌作用比氧氟沙星强。2009年版医保目录中，左氧氟沙星滴眼剂升为甲类药品。左氧氟沙星市场格局主要变化是，市场份额排名前两位产品间差距拉大。日本参天制药的可乐必妥排名第一，占据76.2%份额；山东博士伦的海伦排名第二，份额只占7.1%；珠海联邦制药的联邦左福康排名第三，份额占6.8%。
2）玻璃酸钠三足鼎立
玻璃酸钠滴眼液属于外用滴眼剂，通常可用治疗手术后、药物性、外伤、佩戴隐形眼镜等外因性疾患导致的角膜损伤，也可缓解眼部疲劳和干燥，对干眼症有较好的疗效。本品市场格局总体变化不大，日本参天制药的爱丽市场份额最大，占据62.0%；其次是德国URSAPHARM Arzneimittel GmbH Co.KG企业，占据24.1%份额；第三位是珠海联邦制药的联邦亮晶晶，占据10.8%份额。
3）普拉洛芬厂家较少
普拉洛芬是丙酸类非甾体类抗炎药物，属于非甾体类抗炎药的一种。该产品原为吉富制药株式会社（原三菱制药）开发的消炎药物，日本千寿制药株式会社将其开发为滴眼液，主要用于外眼及眼前节炎症的对症治疗。2009年首次进入国家医保目录，为乙类药物。本品国内共有2家企业销售，排名第一位的是日本千寿制药株式会社，商品名为普南扑灵，占据91.0%份额。其次是山东海山药业，仅占9.0%份额。该产品市场厂家较少，竞争相对不太激烈。2013年3月，广州康乔汉普药业也获得该品的生产批文。
4）维替泊芬逐年下降
维替泊芬主要用于治疗老年性眼底黄斑变性。诺华公司研制的眼科用维替泊芬（维速达尔）2005年在中国上市。该品全球仅诺华一家生产，被FDA批准为唯一用于眼科的光敏剂，是国内市场惟一可以通过抑制新生血管来治疗黄斑变性的药物。该产品近两年在国际国内市场均出现下滑态势。
三、2014年全国眼药市场变化趋势
在中国眼科用药市场上，外企凭借雄厚的技术实力和强大的品牌推广力度牢牢占据眼科用药医院市场的领先地位。而近年来，国内企业对于眼部疾病用药的重视程度开始提高，国内眼科市场已经有了较快增长。随着竞争的加剧及产业结构的细分，眼科用药形成了一个独特的体系，正随着专业化而形成高度集中化的趋势。
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