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6.3.2 长三角照明电器产业集群规模

（1）产业集群企业规模

（2）产业集群生产规模

（3）产业集群技术水平

6.3.3 长三角照明电器产业集群优势

6.3.4 长三角照明电器产业集群发展面临问题

6.3.5 长三角照明电器产业集群政策支持

（1）上海市照明电器行业扶持政策

（2）浙江省照明电器行业扶持政策

（3）江苏省照明电器行业扶持政策
第7章 照明电器行业市场营销策略与消费者购买心理分析

7.1 照明电器行业主要销售渠道分析

7.1.1 建材市场渠道

（1）建材市场渠道分类

（2）建材市场覆盖现状

（3）建材市场销售优势分析

（4）建材市场销售案例分析

7.1.2 灯饰城渠道

（1）大型灯饰城覆盖现状

（2）灯饰城销售优势分析

（3）灯饰城销售案例分析

7.1.3 品牌直营店渠道

（1）品牌直营渠道发展现状

（2）品牌直营销售优势分析

（3）品牌直营案例分析

7.1.4 电子商务渠道

（1）电子商务发展现状

（2）电子商务销售优势分析

（3）电子商务销售案例分析

7.1.5 连锁销售渠道

（1）连锁销售发展现状

（2）连锁销售优势分析

（3）连锁销售案例分析

7.1.6 异业联合销售

（1）家具灯具联合形式分析

（2）房地产灯具联合形式分析

（3）异业联合销售优势分析

7.2 照明电器行业市场营销缺位分析

7.2.1 营销观念缺位

7.2.2 营销战略缺位

7.2.3 营销管理缺位

7.2.4 营销执行缺位

7.2.5 营销战术缺位

7.2.6 营销“外脑”缺位

7.3 照明电器零售消费者购买心理调研

7.3.1 消费者购买考虑因素

7.3.2 消费者购买渠道选择

7.3.3 消费者信息获取渠道

7.3.4 消费者款式偏好

7.4 照明电器行业主要营销策略分析

7.4.1 价格策略

7.4.2 促销策略

7.4.3 品牌策略

7.4.4 广告策略

7.4.5 展会策略

7.4.6 售后服务策略
第8章 照明电器行业重点区域市场产销分析

8.1 行业总体区域结构特征分析

8.1.1 行业区域结构总体特征

8.1.2 行业区域集中度分析

8.2 行业重点区域产销情况分析

8.2.1 华北地区照明电器行业产销情况分析

（1）北京市照明电器行业产销情况分析

（2）天津市照明电器行业产销情况分析

（3）河北省照明电器行业产销情况分析

（4）山西省照明电器行业产销情况分析

（5）内蒙古照明电器行业产销情况分析

8.2.2 华南地区照明电器行业产销情况分析

（1）广东省照明电器行业产销情况分析

（2）广西照明电器行业产销情况分析

8.2.3 华东地区照明电器行业产销情况分析

（1）上海市照明电器行业产销情况分析

（2）江苏省照明电器行业产销情况分析

（3）浙江省照明电器行业产销情况分析

（4）山东省照明电器行业产销情况分析

（5）福建省照明电器行业产销情况分析

（6）安徽省照明电器行业产销情况分析

（7）江西省照明电器行业产销情况分析

8.2.4 华中地区照明电器行业产销情况分析

（1）湖北省照明电器行业产销情况分析

（2）湖南省照明电器行业产销情况分析

（3）河南省照明电器行业产销情况分析

8.2.5 东北地区照明电器行业产销情况分析

（1）吉林省照明电器行业产销情况分析

（2）辽宁省照明电器行业产销情况分析

（3）黑龙江省照明电器行业产销情况分析

8.2.6 西南地区照明电器行业产销情况分析

（1）四川省照明电器行业产销情况分析

（2）重庆市照明电器行业产销情况分析

（3）贵州省照明电器行业产销情况分析

8.2.7 西北地区照明电器行业产销情况分析

（1）陕西省照明电器行业产销情况分析

（2）甘肃省照明电器行业产销情况分析

（3）青海省照明电器行业产销情况分析

（4）新疆照明电器行业产销情况分析
第9章 照明电器行业主要企业生产经营分析

9.1 照明电器企业发展总体状况分析

9.1.1 照明电器行业销售收入状况

9.1.2 照明电器行业利润总额状况

9.2 电光源制造行业领先企业个案分析

9.2.1 欧司朗（中国）照明有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.2 上海强凌电子有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.3 深圳市瑞丰光电子股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经济指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业运营模式分析

（9）企业产品结构及新产品动向

（10）企业销售渠道与网络

（11）企业经营状况优劣势分析

（12）企业最新发展动向分析

9.2.4 厦门通士达照明有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.5 飞利浦灯具（上海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.6 佛山电器照明股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.2.7 浙江阳光照明电器集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构分析

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

9.2.8 广东雪莱特光电科技股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

9.2.9 上海澳星照明电器制造有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

（5）企业最新发展动向分析

9.2.10 利胜电光源（厦门）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.11 飞利浦亚明照明有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.12 成都天星照明电器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.13 通用电气照明有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.14 中山市欧普照明股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.15 雷士照明控股有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

9.2.16 厦门海莱照明有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.17 鸿联灯饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.18 鹤山丽得电子实业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.19 中山市华艺灯饰照明股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.20 上海亚明照明有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业组织结构分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.21 广东三雄极光照明股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.22 浙江晨辉光宝科技有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

（5）企业最新发展动向分析

9.2.23 广州市中德电控有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.24 九江科华照明电器实业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.25 天津斯坦雷电气有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构分析

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.26 横店集团得邦照明股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.27 浙江东舜控股集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.28 广州市九佛电器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.29 宁波杰友升照明（电气）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.30 上海东升电子（集团）股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.31 深圳雷曼光电科技股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业运营模式分析

（9）企业产品结构及新产品动向

（10）企业销售渠道与网络

（11）企业经营状况优劣势分析

（12）企业最新发展动向分析

9.2.32 广东德豪润达电气股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

第10章 照明电器行业发展趋势分析与预测10.1 中国照明电器市场发展趋势

10.1.1 中国照明电器市场发展趋势分析

（1）照明电器产品趋势

（2）照明电器技术趋势

（3）照明电器销售渠道趋势

10.1.2 中国照明电器市场发展前景预测

10.2 照明电器行业投资特性分析

10.2.1 照明电器行业进入壁垒分析

（1）技术壁垒

（2）产品质量壁垒

（3）渠道壁垒

（4）环保壁垒

10.2.2 照明电器行业盈利模式分析

10.2.3 照明电器行业盈利因素分析

10.3 中国照明电器行业投资建议

10.3.1 照明电器行业投资风险分析
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0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 1
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订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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