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	→内容简介

	2010年，中国汽车产销分别为1826.47万辆和1806.19万辆，同比增长32.44%和32.37%。其中：乘用车产销1389.71万辆和1375.78万辆，同比增长33.83%和33.17%;商用车产销436.76万辆和430.41万辆，同比增长28.19%和29.90%。

2010年，中国客车行业总体运行环境良好，高速公路通车里程进一步增加，城镇居民出游热情居高不下，客车产品内在品质不断提升，为此带动了客车市场需求快速增长。2010年，中国客车销售41.45万辆，同比增长27.66%，产销率99.28%，同比增速为近五年最高。2011年，国家宏观经济环境更加复杂和充满不确定性，客车行业产业结构调整和优化的步伐也随之加快，这将促进企业不断开发、推出更贴近市场需求的产品，同时作为一个理性的产业，客车行业未来发展也必将继续延着波浪式前进的轨迹运行，但前途依旧充满光明。

本报告主要分析了中国客车行业的发展环境;世界客车行业的发展情况;中国客车行业的发展情况;新能源客车发展状况;客车行业的市场竞争状况;中国客车行业营销策略;客车行业重点区域;客车行业细分市场;客车行业竞争对手经营情况;以及风险分析及市场预测。同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手市场数据，让您全面、准确地把握整个客车行业的市场走向和发展趋势，从而在竞争中赢得先机!

本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告通过对大量一手市场调研数据的前瞻性分析，深入而客观地剖析中国当前客车行业的总体市场规模、竞争格局，并根据客车行业的发展轨迹及多年的实践经验，对客车行业未来的发展前景做出审慎分析与预测。是客车生产企业、客车运营企业、汽车租赁企业、投资企业准确了解行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。
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第6章 中国客车行业重点区域分析

6.1 客车行业区域分布特征

6.2 北京客车行业发展分析

6.2.1 北京客车发展基础分析

（1）汽车保有量分析

（2）汽车产量分析

（3）汽车销量分析

（4）常住人口分析

（5）市政设施情况

（6）公共交通情况

（7）交通运营状况

（8）相关政策分析

6.2.2 北京客车目标客户分析

（1）北京客运公司分析

（2）北京公交公司分析

（3）北京旅游公司分析

（4）北京团队市场分析

6.2.3 北京客车市场需求预测分析

6.3 上海客车行业发展分析

6.3.1 上海客车发展基础分析

（1）汽车保有量分析

（2）汽车产量分析

（3）汽车销量分析

（4）常住人口分析

（5）市政设施情况

（6）公共交通情况

（7）交通运营状况

（8）相关政策分析

6.3.2 上海客车目标客户分析

（1）上海客运公司分析

（2）上海公交公司分析

（3）上海旅游公司分析

（4）上海团队市场分析

6.3.3 上海客车市场需求预测分析

6.4 广州客车行业发展分析

6.4.1 广州客车发展基础分析

（1）汽车保有量分析

（2）汽车产量分析

（3）汽车销量分析

（4）常住人口分析

（5）市政设施情况

（6）公共交通情况

（7）交通运营状况

（8）相关政策分析

6.4.2 广州客车目标客户分析

（1）广州客运公司分析

（2）广州公交公司分析

（3）广州旅游公司分析

（4）广州团队市场分析

6.4.3 广州客车市场需求预测分析

6.5 深圳客车行业发展分析

6.5.1 深圳客车发展基础分析

（1）汽车销量分析

（2）汽车保有量分析

（3）常住人口分析

（4）市政设施情况

（5）公共交通情况

（6）相关政策分析

6.5.2 深圳客车目标客户分析

（1）深圳客运公司分析

（2）深圳公交公司分析

（3）深圳旅游公司分析

（4）深圳团队市场分析

6.5.3 大运会对深圳客车市场的影响

6.5.4 深圳客车市场需求预测分析

6.6 其它地区客车市场需求分析

6.6.1 新疆地区客车市场需求分析

6.6.2 天津地区客车市场需求分析
第7章 中国客车行业细分产品市场分析

7.1 细分市场总体结构

7.2 公交客车市场分析

7.2.1 公交客车市场销量分析

（1）公交客车总体销量分析

（2）公交客车分长度销量分析

（3）公交客车分地区销量分析

（4）公交客车分企业销量分析

7.2.2 公交客车市场特征分析

（1）公交客车中轻型出口放缓

（2）新能源公交客车增幅为负值

（3）单辆平均售价逐步提高

7.2.3 公交客车未来发展趋势及销量预测

（1）新能源公交客车逐渐推广

（2）公交客车安全更加受关注

（3）二三线城市公交需求提高

（4）“十二五”公交车需求预测

7.2.4 公交客车发展前景展望

7.3 旅游客车市场分析

7.3.1 旅游客车市场销量分析

（1）旅游客车市场发展现状

（2）旅游客车总体销量分析

（3）旅游客车各价格区间销量

（4）旅游客车市场需求结构

7.3.2 旅游客户抽样调查分析

7.3.3 高档旅游客车发展分析

7.3.4 旅游客车与高速客运车对比

7.3.5 旅游客车发展前景展望

7.4 公路客车市场分析

7.4.1 公路客车市场销量分析

（1）公路客车总体销量分析

（2）公路客车分规模情况分析

7.4.2 公路客车企业集中度分析

7.4.3 公路客车发展前景展望

7.5 农村客车市场分析

7.5.1 农村客车市场销量分析

7.5.2 农村客车政策环境分析

（1）国家一系列惠农政策

（2）城乡一体化政策

7.5.3 农村客车发展前景展望

7.6 专用客车市场分析

7.6.1 专用客车市场销量分析

7.6.2 专用客车发展状况分析

7.6.3 专用客车产品特点及趋势

7.6.4 专用客车产销需具备的平台

7.6.5 专用客车市场及利润分析

7.6.6 专用客车发展前景展望
第8章 中国客车行业主要企业经营分析

8.1 郑州宇通客车股份有限公司

8.1.1 企业发展简况分析

8.1.2 主要经济指标分析

8.1.3 企业盈利能力分析

8.1.4 企业运营能力分析

8.1.5 企业偿债能力分析

8.1.6 企业发展能力分析

8.1.7 企业产品结构及新产品动向

8.1.8 企业销售渠道与网络

8.1.9 企业经营优劣势分析

8.1.10 企业投资兼并与重组分析

8.1.11 企业最新发展动向分析

8.1.12 企业经营策略及发展战略

8.2 厦门金龙汽车集团股份有限公司

8.2.1 企业发展简况分析

8.2.2 主要经济指标分析

8.2.3 企业盈利能力分析

8.2.4 企业运营能力分析

8.2.5 企业偿债能力分析

8.2.6 企业发展能力分析

8.2.7 企业产品结构及新产品动向

8.2.8 企业销售渠道与网络

8.2.9 企业经营优劣势分析

8.2.10 企业投资兼并与重组分析

8.2.11 企业最新发展动向分析

8.2.12 公司下属企业经营情况

8.2.13 有限公司

8.3 中通客车控股股份有限公司

8.3.1 企业发展简况分析

8.3.2 主要经济指标分析

8.3.3 企业盈利能力分析

8.3.4 企业运营能力分析

8.3.5 企业偿债能力分析

8.3.6 企业发展能力分析

8.3.7 企业产品结构及新产品动向

8.3.8 企业销售渠道与网络

8.3.9 企业经营优劣势分析

8.3.10 企业最新发展动向分析

8.4 青年汽车集团有限公司

8.4.1 企业发展简况分析

8.4.2 企业产品结构及新产品动向

8.4.3 企业销售渠道与网络

8.4.4 企业经营优劣势分析

8.4.5 企业未来发展规划分析

8.4.6 企业最新发展动向分析

8.5 安徽安凯汽车股份有限公司

8.5.1 企业发展简况分析

8.5.2 主要经济指标分析

8.5.3 企业盈利能力分析

8.5.4 企业运营能力分析

8.5.5 企业偿债能力分析

8.5.6 企业发展能力分析

8.5.7 企业产品结构及新产品动向

8.5.8 企业销售渠道与网络

8.5.9 企业重点投资项目分析

8.5.10 企业经营优劣势分析

8.5.11 企业投资兼并与重组分析

8.5.12 企业最新发展动向分析

8.6 中大汽车集团股份有限公司

8.6.1 企业发展简况分析

8.6.2 企业产品结构及新产品动向

8.6.3 企业销售渠道与网络

8.6.4 企业经营优劣势分析

8.6.5 企业最新发展动向分析

8.7 重庆恒通客车有限公司

8.7.1 企业发展简况分析

8.7.2 企业经营情况分析

8.7.3 企业产品结构及新产品动向

8.7.4 企业销售渠道与网络

8.7.5 企业经营优劣势分析

8.7.6 企业最新发展动向分析

8.8 上海申龙客车有限公司

8.8.1 企业发展简况分析

8.8.2 企业经营情况分析

8.8.3 企业产品结构及新产品动向

8.8.4 企业销售渠道与网络

8.8.5 企业经营优劣势分析

8.8.6 企业最新发展动向分析

8.9 丹东黄海汽车有限责任公司

8.9.1 企业发展简况分析

8.9.2 企业经营情况分析

8.9.3 企业产品结构及新产品动向

8.9.4 企业销售渠道与网络

8.9.5 企业经营优劣势分析

8.9.6 企业最新发展动向分析

8.10 安徽江淮客车有限公司

8.10.1 企业发展简况分析

8.10.2 企业经营情况分析

8.10.3 企业产品结构及新产品动向

8.10.4 企业销售渠道与网络

8.10.5 企业经营优劣势分析

8.10.6 企业未来发展规划分析

8.10.7 企业最新发展动向分析

8.11 北汽福田汽车股份有限公司

8.11.1 企业发展简况分析

8.11.2 主要经济指标分析

8.11.3 企业盈利能力分析

8.11.4 企业运营能力分析

8.11.5 企业偿债能力分析

8.11.6 企业发展能力分析

8.11.7 企业产品结构及新产品动向

8.11.8 企业销售渠道与网络

8.11.9 企业经营优劣势分析

8.11.10 企业未来发展规划分析

8.11.11 企业最新发展动向分析

8.12 西安西沃客车有限公司

8.12.1 企业发展简况分析

8.12.2 企业产品结构及新产品动向

8.12.3 企业销售渠道与服务

8.12.4 企业经营优劣势分析

8.12.5 企业未来发展规划分析

8.12.6 企业最新发展动向分析

8.13 河南少林汽车股份有限公司

8.13.1 企业发展简况分析

8.13.2 企业经营情况分析

8.13.3 企业产品结构及新产品动向

8.13.4 企业销售渠道与网络

8.13.5 企业经营优劣势分析

8.13.6 企业最新发展动向分析

8.13.7 企业经营策略及发展战略

8.14 扬州亚星客车股份有限公司

8.14.1 企业发展简况分析

8.14.2 主要经济指标分析

8.14.3 企业盈利能力分析

8.14.4 企业运营能力分析

8.14.5 企业偿债能力分析

8.14.6 企业发展能力分析

8.14.7 企业产品结构及新产品动向

8.14.8 企业销售渠道与网络

8.14.9 企业经营优劣势分析

8.14.10 企业投资兼并与重组分析

8.14.11 企业最新发展动向分析

8.15 上海申沃客车有限公司

8.15.1 企业发展简况分析

8.15.2 企业经营情况分析

8.15.3 企业产品结构及新产品动向

8.15.4 企业销售渠道与网络

8.15.5 企业经营优劣势分析

8.15.6 企业最新发展动向分析

8.16 桂林大宇客车有限公司

8.16.1 企业发展简况分析

8.16.2 企业经营情况分析

8.16.3 企业产品结构及新产品动向

8.16.4 企业销售渠道与网络

8.16.5 企业经营优劣势分析

8.17 深圳市五洲龙汽车有限公司

8.17.1 企业发展简况分析

8.17.2 企业经营情况分析

8.17.3 企业产品结构及新产品动向

8.17.4 企业销售渠道与网络

8.17.5 企业经营优劣势分析

8.17.6 企业未来发展规划分析

8.17.7 企业最新发展动向分析

8.18 江苏常隆客车有限公司

8.18.1 企业发展简况分析

8.18.2 企业经营情况分析

8.18.3 企业产品结构及新产品动向

8.18.4 企业销售渠道与网络

8.18.5 企业经营优劣势分析

8.18.6 企业最新发展动向分析

8.19 东风扬子江汽车（武汉）有限责任公司

8.19.1 企业发展简况分析

8.19.2 企业经营情况分析

8.19.3 企业产品结构及新产品动向

8.19.4 企业销售渠道与网络

8.19.5 企业经营优劣势分析

8.19.6 企业投资兼并与重组分析

8.19.7 企业最新发展动向分析

8.20 上海万象汽车制造有限公司

8.20.1 企业发展简况分析

8.20.2 企业经营状况分析

8.20.3 企业产品结构及新产品动向

8.20.4 企业销售渠道与网络

8.20.5 企业经营优劣势分析

8.20.6 企业未来发展规划分析

8.21 成都客车股份有限公司

8.21.1 企业发展简况分析

8.21.2 企业经营情况分析

8.21.3 企业产品结构及新产品动向

8.21.4 企业销售渠道与网络

8.21.5 企业经营优劣势分析

8.21.6 企业未来发展规划分析

8.21.7 企业最新发展动向分析

8.22 重庆长安汽车股份有限公司

8.22.1 企业发展简况分析

8.22.2 主要经济指标分析

8.22.3 企业盈利能力分析

8.22.4 企业运营能力分析

8.22.5 企业偿债能力分析

8.22.6 企业发展能力分析

8.22.7 企业产品结构及新产品动向

8.22.8 企业销售渠道与网络

8.22.9 企业经营优劣势分析

8.22.10 企业未来发展规划分析

8.22.11 企业最新发展动向分析

8.23 辽宁曙光汽车集团股份有限公司

8.23.1 企业发展简况分析

8.23.2 主要经济指标分析

8.23.3 企业盈利能力分析

8.23.4 企业运营能力分析

8.23.5 企业偿债能力分析

8.23.6 企业发展能力分析

8.23.7 企业产品结构及新产品动向

8.23.8 企业销售渠道与网络

8.23.9 企业经营优劣势分析

8.23.10 企业未来发展规划分析

8.23.11 企业最新发展动向分析

8.24 汽客车有限公司

8.24.1 企业发展简况分析

8.24.2 企业产品结构及新产品动向

8.24.3 企业销售渠道与网络

8.24.4 企业经营优劣势分析

8.24.5 企业未来发展规划分析

8.24.6 企业最新发展动向分析

8.25 江西凯马百路佳客车有限公司

8.25.1 企业发展简况分析

8.25.2 主要经济指标分析

8.25.3 企业盈利能力分析

8.25.4 企业运营能力分析

8.25.5 企业偿债能力分析

8.25.6 企业发展能力分析

8.25.7 企业产品结构及新产品动向

8.25.8 企业销售渠道与网络

8.25.9 企业经营优劣势分析

8.25.10 企业未来发展规划分析

8.25.11 企业最新发展动向分析

8.26 安源客车制造有限公司

8.26.1 企业发展简况分析

8.26.2 企业经营状况分析

8.26.3 企业产品结构及新产品动向

8.26.4 企业销售渠道与网络

8.26.5 企业经营优劣势分析

8.26.6 企业未来发展规划分析

8.26.7 企业最新发展动向分析

8.27 保定长安客车制造有限公司

8.27.1 企业发展简况分析

8.27.2 企业经营情况分析

8.27.3 企业产品结构及新产品动向

8.27.4 企业销售渠道与网络

8.27.5 企业经营优劣势分析

8.27.6 企业未来发展规划分析

8.27.7 企业最新发展动向分析

8.28 广州汽车集团客车有限公司

8.28.1 企业发展简况分析

8.28.2 企业经营情况分析

8.28.3 企业产品结构及新产品动向

8.28.4 企业销售渠道与网络

8.28.5 企业经营优劣势分析

8.28.6 企业未来发展规划分析

8.28.7 企业最新发展动向分析

8.29 山东中文沂星电动汽车有限公司

8.29.1 企业发展简况分析

8.29.2 企业经营状况分析

8.29.3 企业产品结构及新产品动向

8.29.4 企业销售渠道与网络

8.29.5 企业经营优劣势分析

8.29.6 企业未来发展规划分析

8.29.7 企业最新发展动向分析

8.30 烟台舒驰客车有限责任公司

8.30.1 企业发展简况分析

8.30.2 企业经营情况分析

8.30.3 企业产品结构及新产品动向

8.30.4 企业销售渠道与网络

8.30.5 企业经营优劣势分析

8.30.6 企业最新发展动态分析
第9章 中国客车行业投资风险及市场预测

9.1 客车行业发展风险分析

9.1.1 客车行业政策风险分析

9.1.2 客车行业经济风险分析

9.1.3 客车行业技术风险分析

9.1.4 客车行业供求风险分析

9.1.5 客车行业原材料风险分析

9.1.6 客车行业关联行业风险分析

9.1.7 客车行业区域风险分析

9.1.8 客车行业经营风险分析

9.2 客车行业投资动向分析

9.2.1 交通固定资产投资完成情况

9.2.2 客车行业最新投资动向分析

9.3 客车行业发展前景预测

9.3.1 中国客车行业发展趋势预测

（1）政策调控将改变多、小、散的行业格局

（2）对客车实载率低于70%的线路不得投放新的运力

（3）车型繁杂对于运输行业可以说是一场灾难

（4）客运公交化将成为趋势

（5）从修订营运客车等级评定标准看客车产品的技术走势

9.3.2 2015-2020年大中型客车销量预测

9.3.3 2015-2020年轻型客车销量预测

9.3.4 2015-2020年各地区客车拥有量预测

9.3.5 2015-2020年客车产品需求趋势预测

（1）团体市场前景看好

（2）旅游客车仍将逐步增长

1）天然气客车2015年市场前景被看好

9.3.6 2015-2020年中国客车出口情况预测

（1）校车出口情况预测
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套餐价值：深入了解行业细分市场及关联产业发展形势，挖掘各领域投资机会，延伸企业经营触角，实现企业跨行业并购整合。�
�
□ 总裁套餐：20份研究报告，特惠订阅费用10万元，自选报告或咨询客服，全年尊享专家咨询指导及跟踪服务


套餐价值：多角度！多层面！透视各行业、各业务发展，完善集团管控体系，准确掌舵集团航向，有效降低企业智力投资成本。�
�
订阅《成功经理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                     


企业中高层的行动纲领 有效解决问题：模式、效率、执行…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《卓越管理》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                      


总裁必备启迪智慧教材 有效解决问题：策略、管理、定位…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                  


订阅《赢销战略》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                         


全实战的营销执行方案 有效解决问题：战略、方向、策划…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                       


订阅《才经资本》期刊，□印刷版3000元/年 □电子版2000元/年     年    份。起订时间：                            


跨界实操人力资源圣经 有效解决问题：团队、激励、绩效…半月刊，全年24期，每月1、15日出品，同步提供世界经营管理智慧。                


付款总金额：                                                          付款日期：                             


□ 汇款至 中国建设银行              □ 汇款至 中国工商银行


帐户名：深圳市中研普华文化传播有限公司     帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司


开户行：中国建设银行深圳市分行             开户行：中国工商银行深圳市分行


帐  号：44201501100052563302              帐  号：4000023009200181386





总部地址：深圳市福田中心区深南中路东风大厦12层（518031）


全国统一服务热线：400-85������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������6-5388  400-086-5388 免费电话


订阅热线：0755- 25425716  25425726  25425736  25425706


0755- 25425756  25425776  25420896  25420806


0755- 25426596  25427856  25428586  25429596


传    真：0755- 25429588  25428099  全年无休  24小时服务


官方网站：中国行业研究网www.ChinaIRN.com深圳/ 北京/ 上海








全国统一服务热线 400-856-5388  400-086-5388 更多报告请访问 www.ChinaIRN.com                 24

[image: image2.emf] 

订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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