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7.4.3 苏州市商业街区总体规划分析

7.4.4 苏州市商业街区的开发与发展策略

7.5 成都市商业街建设行业投资现状与发展策略

7.5.1 成都市商业街区建设现状分析

7.5.2 成都市商业街区功能和业态分析

7.5.3 成都市商业街区总体规划分析

7.5.4 成都市商业街区的开发与发展策略

7.6 重庆市商业街建设行业投资现状与发展策略

7.6.1 重庆市商业街区建设现状分析

7.6.2 重庆市商业街区经营效益分析

7.6.3 重庆市商业街区总体规划分析

7.6.4 重庆市商业街区的开发与发展策略

（1）将旅游业培育成新型产业的政策支持

（2）给予入驻商业街商家优惠政策

7.7 武汉市商业街建设行业投资现状与发展策略

7.7.1 武汉市商业街区建设现状分析

7.7.2 武汉市商业街区经营效益分析

7.7.3 武汉商业街区总体规划分析

7.7.4 武汉市商业街区的开发与发展策略

7.8 天津市商业街建设行业投资现状与发展策略

7.8.1 天津市商业街区建设现状分析

7.8.2 天津市商业街区功能和业态分析

7.8.3 天津市商业街区经营效益分析

7.8.4 天津市商业街区总体规划分析

7.8.5 天津市商业街区的开发与发展经验

7.9 南昌市商业街建设行业投资现状与发展策略

7.9.1 南昌市商业街区建设现状分析

7.9.2 南昌市商业街区功能和业态分析

7.9.3 南昌老字号企业经营状况分析

7.9.4 南昌市商业街区总体规划分析

7.9.5 南昌市商业街区的开发与发展策略

7.10 青岛市商业街建设行业投资现状与发展策略

7.10.1 青岛市商业街区建设现状分析

7.10.2 青岛市商业街区功能和业态分析

7.10.3 青岛市商业街区总体规划分析

7.10.4 青岛市商业街区的开发与发展策略

7.11 哈尔滨市商业街建设行业投资现状与发展策略

7.11.1 哈尔滨市商业街区建设现状分析

7.11.2 哈尔滨市商业街区功能和业态分析

7.11.3 哈尔滨市商业街区经营效益分析

7.11.4 哈尔滨市商业街区总体规划分析

7.11.5 哈尔滨市商业街区的开发与发展策略

第8章 优秀商业地产开发企业的经营策略分析
8.1 广州富力地产股份有限公司经营策略分析

8.1.1 企业主要发展简况

8.1.2 企业经营状况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.1.3 企业土地储备情况分析

8.1.4 企业商业街的开发分析

8.1.5 企业的经营策略分析

8.1.6 企业经营优劣势分析

8.1.7 企业最新发展动向分析

8.2 金融街控股股份有限公司经营策略分析

8.2.1 企业主要发展简况

8.2.2 企业经营状况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

1）房产开发业务

2）物业租赁业务

3）物业经营业务

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.2.3 企业土地储备情况分析

8.2.4 企业商业街的开发分析

8.2.5 企业的经营策略分析

8.2.6 企业经营优劣势分析

8.2.7 企业最新发展动向分析

8.3 荣盛房地产发展股份有限公司经营策略分析

8.3.1 企业主要发展简况

8.3.2 企业经营状况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.3.3 企业土地储备情况分析

8.3.4 企业商业街的开发分析

8.3.5 企业的经营策略分析

8.3.6 企业经营优劣势分析

8.3.7 企业最新发展动向分析

8.4 江苏中南建设集团股份有限公司经营策略分析

8.4.1 企业主要发展简况

8.4.2 企业经营状况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.4.3 企业商业街的开发分析

8.4.4 企业的经营策略分析

8.4.5 企业经营优劣势分析

8.4.6 企业最新发展动向分析

8.5 阳光城集团股份有限公司经营策略分析

8.5.1 企业主要发展简况

8.5.2 企业经营状况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.5.3 企业土地储备情况分析

8.5.4 企业商业街的开发分析

8.5.5 企业的经营策略分析

8.5.6 企业经营优劣势分析

8.5.7 企业最新发展动向分析

8.6 绿城中国控股有限公司经营策略分析

8.6.1 企业主要发展简况

8.6.2 企业经营状况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.6.3 企业土地储备情况分析

8.6.4 企业商业街的开发分析

8.6.5 企业的经营策略分析

8.6.6 企业经营优劣势分析

8.6.7 企业最新发展动向分析

8.7 金科地产集团股份有限公司经营策略分析

8.7.1 企业主要发展简况

8.7.2 企业经营状况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.7.3 企业土地储备情况分析

8.7.4 企业商业街的开发分析

8.7.5 企业的经营策略分析

8.7.6 企业经营优劣势分析

8.7.7 企业最新发展动向分析

8.8 苏宁环球股份有限公司经营策略分析

8.8.1 企业主要发展简况

8.8.2 企业经营状况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.8.3 企业商业街的开发分析

8.8.4 企业的经营策略分析

8.8.5 企业经营优劣势分析

8.8.6 企业最新发展动向分析

8.9 鲁商置业股份有限公司经营策略分析

8.9.1 企业主要发展简况

8.9.2 企业经营状况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.9.3 企业土地储备情况分析

8.9.4 企业商业街的开发分析

8.9.5 企业的经营策略分析

8.9.6 企业经营优劣势分析

8.9.7 企业最新发展动向分析

8.10 银亿房地产股份有限公司经营策略分析

8.10.1 企业主要发展简况

8.10.2 企业经营状况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.10.3 企业土地储备情况分析

8.10.4 企业商业街的开发分析

8.10.5 企业的经营策略分析

8.10.6 企业经营优劣势分析

8.10.7 企业最新发展动向分析

8.11 华夏幸福基业投资开发股份有限公司经营策略分析

8.11.1 企业主要发展简况

8.11.2 企业经营状况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.11.3 企业土地储备情况分析

8.11.4 企业商业街的开发分析

8.11.5 企业的经营策略分析

（1）坚持模式，深化战略

（2）变革组织，提升张力

（3）拓展环上海，深耕环北京

（4）产业促进，稳步推进

8.11.6 企业经营优劣势分析

8.11.7 企业最新发展动向分析

8.12 重庆渝开发股份有限公司经营策略分析

8.12.1 企业主要发展简况

8.12.2 企业经营状况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.12.3 企业商业街的开发分析

8.12.4 企业的经营策略分析

8.12.5 企业经营优劣势分析

8.12.6 企业最新发展动向分析

8.13 宜华地产股份有限公司经营策略分析

8.13.1 企业主要发展简况

8.13.2 企业经营状况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.13.3 企业商业街的开发分析

8.13.4 企业的经营策略分析

8.13.5 企业经营优劣势分析

8.13.6 企业最新发展动向分析

8.14 上海世茂股份有限公司经营策略分析

8.14.1 企业主要发展简况

8.14.2 企业经营状况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.14.3 企业土地储备情况分析

8.14.4 企业商业街的开发分析

8.14.5 企业的经营策略分析

8.14.6 企业经营优劣势分析

8.14.7 企业最新发展动向分析

8.15 新湖中宝股份有限公司经营策略分析

8.15.1 企业主要发展简况

8.15.2 企业经营状况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

8.15.3 企业土地储备情况分析

8.15.4 企业商业街的开发分析

8.15.5 企业的经营策略分析

（1）地产业务领域

（2）金融领域

8.15.6 企业经营优劣势分析

8.15.7 企业最新发展动向分析
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