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	行业概况

在我国，大部分音像出版、复制和销售单位同时经营“音”和“像”制品，除音乐、戏曲制品的制作出版、复制生产和批发销售较为明确构成音像产业的一部分外，还涉及电影、电视剧后产品等。改革开放30年来，我国音像业不断发展壮大，已经从1978年前的1家音像出版单位，发展成为包括制作、出版、复制、批发、零售、出租、放映等多个门类的产业体系。

发展现状

近年来，中国音像制品逐渐走上了商业化、娱乐化的大众路线，发行的电影VCD、DVD等一系列音像产品随着影片的大受欢迎而成为音像制品的领头军。同时，音像制品市场还出现了关于婴幼儿教育、商业讲座、文化论坛等一系列科普知识类产品。经过多年的努力，中国音像制品正朝着以规模扩张、结构调整、市场整合为主要特征，以民营音像企业为主导的方向发展。2013年，全国共出版音像制品16972种，较2012年降低8.2%；出版数量4.1亿盒（张），增长3.1%；发行数量3.4亿盒（张），降低1.7%；发行总金额17.1亿元，降低7.9%。音像制品出版实现营业收入24.7亿元，降低12.8%；利润总额3.4亿元，降低2.8%。国内音像制品市场发展呈现两极分化，传统音像市场持续低迷，数字音像市场则实现井喷式增长。

发展趋势

当前我国音像业正处于变革转型期，改革是推动音像业发展的必由之路。2011年3月19日，国务院公布新修订的《音像制品管理条例》，明确国务院出版行政主管部门负责全国音像制品的出版、制作、复制、进口、批发、零售和出租的监督管理工作。这意味着原来由出版和文化两部门主管音像制品的体制谢幕。2013年，新闻出版广电总局将音像制品纳入出版物市场统一管理。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家新闻出版广电总局、中国音像协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国音像制品及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国音像制品行业发展状况和特点，以及中国音像制品行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的音像制品行业发展态势作了详细分析，并对音像制品行业进行了趋向研判，是音像制品经营、开发企业，服务、投资机构等单位准确了解目前音像制品业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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