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	有机食品在消费者的心目中，除了安全健康 的关键词外，价格高也是明显的特征。联合国贸发会和世贸组织设立的技术合作机构--国际贸易中心针对中国消费者的调查显示，71%的受访者愿意多付20%-50%的价钱购买有机食品。在欧洲、美国、日本，普通蔬菜的平均价格为每公斤4-5美元，有机蔬菜的价格为每公斤6-7美元，高出30%-50%。在中国，有机蔬菜与普通蔬菜的价格差距更为悬殊，普遍在3-5倍。国内有机蔬菜价格和国际价格接近，与普通蔬菜的价差主要是后者价格偏低导致的，农民种普通蔬菜赚不到钱。 

2013年，美国有机食品零售市场约达350亿美元，有机食品成为美国超市营业额的成长主因。强调贩卖天然和有机食品的美国全食超市公司，1992年在纽约上市，现在旗下373家分店遍布美国、加拿大和英国，2013年度营收已达129亿美元，比2012年增长了10％。全食超市的强劲竞争对手——总部在亚利桑那州的豆尖农夫超市，2013年8月也在纽约挂牌上市，集资3.4亿美元，主打平价有机产品，其在全美有167家店，该公司预估未来平均年营业额将增长15％。

中国有机产业曾几乎全部出口，但现在越南、缅甸，以及非洲的很多国家都进入市场，2011年，全球有机食品的销售额达630亿美元，中国的有机食品出口额仅为4亿美元。2012年，联想集团在原农业投资事业部的基础上正式组建成立佳沃集团，在智利和澳大利亚建设了水果生产基地。出口市场已经非常成熟，后续企业很难再打进去。好在国内有机市场逐渐发育。国内有机农产品市场每年将以30％－40％的速度增长。随着2014年新的有机农业生产管理办法出台，有机农业必将迎来一个高速发展的时代。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中华有机农业协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国有机农业行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国有机农业行业发展状况和特点，以及中国有机农业行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球有机农业行业发展态势作了详细分析，并对有机农业行业进行了趋向研判，是有机农业生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前有机农业行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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