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	→内容简介

	市场规模

2013年中国奢侈品市场规模达到1160亿元。按商品品类划分，占市场份额前3位的奢侈品分别是化妆品、香水和个人护理用品，腕表，箱包。不过，3类产品复合年增长率都有所下降，尤其腕表持续两年出现了负增长：2012是-5%，2013是-11%。2013年中国奢侈品市场增长率仅为2%左右，甚至低于2012年的增长水平。中国中央政府的反腐倡廉对“奢侈品馈赠风潮”产生了较大的影响，腕表及男士服装品类受影响最严重。腕表的价格越高，下降幅度越大。

竞争格局

在中国拥有门店数量最多的前3大奢侈品牌分别是Hugo Boss（雨果博斯，132家）、Armani（阿玛尼，130家）、Dunhill（登喜路，112家）。可能是因为Boss这一单词，Hugo Boss（雨果博斯）得到了广大中国消费者，尤其是土豪群体的喜爱。面对市场环境的急剧变化，大多数奢侈品牌这一年对门店开设持一种较为保守的态度，更多专注门店的翻新装修或改造升级，而不是新开门店。不过，Coach(寇驰)、Prada(普拉达)和Bottega Veneta(宝缇嘉)等品牌继续保持快速扩张。其中，Coach(寇驰)新开了约100家门店。

品牌集中度

奢侈品市场集中度仍然很高，各个品类前5大品牌约占一半的市场份额。值得一提的是，珠宝类奢侈品前5大品牌占比最高，达到了70%，5大品牌分别是Tiffany& Co.(蒂芙尼)、BVLGARI(宝格丽)、Cartier(卡地亚)、Chow Tai Fook(周大福)、VanCleef & Arpels(梵克雅宝)。值得一提的是，各个品类前5大品牌中，周大福是唯一的华人品牌。
本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国奢侈品协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国奢侈品行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国奢侈品行业发展状况和特点，以及中国奢侈品行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球奢侈品行业发展态势作了详细分析，并对奢侈品行业进行了趋向研判，是奢侈品生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前奢侈品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第四节 天王电子（深圳）有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第五节 天津海鸥表业集团有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第十章 葡萄酒行业奢侈品牌潜在企业个案分析

第一节 烟台张裕集团有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第二节 王朝酒业集团有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第三节 通化葡萄酒股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第四节 中信国安葡萄酒业股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第五节 中国长城葡萄酒有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第十一章 烟草制品行业奢侈品牌潜在企业经营分析

第一节 湖南中烟工业有限责任公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第二节 上海烟草集团有限责任公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第三节 红云红河烟草（集团）有限责任公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第四节 红塔烟草（集团）有限责任公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第五节 河南中烟工业有限责任公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

五、企业最新发展动向分析

第十二章 箱包行业奢侈品牌潜在企业个案分析

第一节 祥兴（福建）箱包集团有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第二节 金猴集团有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第三节 中山皇冠皮件有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第四节 达派（中国）箱包有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第五节 广州市斐高箱包有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第十三章 皮草行业奢侈品牌潜在企业个案分析

第一节 华斯农业开发股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第二节 桐乡市银杉皮草有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第三节 浙江中辉皮草有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第四节 北京圣龙利泰毛皮制品有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析

第五节 北京元隆皮草皮革有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业组织架构分析

三、企业产品结构及新产品动向

四、企业经营状况优劣势分析

五、企业最新发展动向分析
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订阅方法：请把征订表用正楷字填写完后传真或快递给我们，然后通过银行付款。款到后即完成订阅手续，产品   与发票会在款到后 24 小时内以特快专递寄出。订阅传真： 0755 -  25429588 25428099  7 天 ×24 小时   贴心服务  
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