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	→内容简介

	随着中国经济的快速发展，作为国民经济基础工业要素之一的工业气体行业，在国民经济中的重要地位和作用日益凸显。2000年后，工业气体行业进入快速发展阶段，庞大的市场需求为中国气体行业带来广阔的发展空间，未来我国工业气体行业将继续保持快速发展趋势。预计未来5年期间，中国工业气体市场将保持10%的增长率，到2017年达到1200亿元左右的规模。工业气体市场的外包份额将从2008年的42%进一步提高到2015年的50%。

随着工业气体行业竞争的不断加剧，大型工业气体企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内优秀的工业气体生产企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对产业发展环境和产品购买者的深入研究。

本报告利用中研普华长期对工业气体行业市场跟踪搜集的市场数据，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。报告从当前工业气体行业的宏观景气状况出发，以工业气体行业的产销状况和行业需求走向为依托，详尽地分析了中国工业气体行业当前的市场容量、市场规模、发展速度和竞争态势。同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手连续性市场数据，让您全面、准确地把握整个行业的市场走向和发展趋势。

本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告通过对大量一手市场调研资料的前瞻性分析，深入而客观地剖析中国工业气体行业的发展现状，并根据工业气体行业的发展轨迹及多年的实践经验，对工业气体行业未来的发展趋势做出审慎分析与预测，是工业气体销售企业和投资企业准确了解工业气体行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确规划决策和明确企业发展方向不可多得的精品。

本报告将帮助工业气体销售企业和投资企业准确了解行业当前最新发展动向，及早发现行业市场的空白点、机会点、增长点和盈利点……，前瞻性的把握行业未被满足的市场需求和趋势，形成企业良好的可持续发展优势，有效规避行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。
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